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 چکیده
تمرکز بر ها در ارتقاي فرهیختگی جامعه با تحلیل نقش چندبعدي رسانهاین  مقاله  هدف

با تاکید بر نقش سواد رسانه اي است  هاي عصر دیجیتالسازوکارهاي تأثیرگذاري و چالش
اسنادي  تحلیلی و با استفاده از روش مطالعه-مطالعه حاضر با رویکردي توصیفیروش .

هاي اطلاعاتی علمی و تحلیل محتواي ها از طریق بررسی پایگاهمند انجام شده است. دادهنظام
کار  و ها از طریق پنج سازرسانه داد کهها نشان یافته. اندژوهشی معتبر گردآوري شدهآثار پ
مردم و اقشار  یمشارکت مدن تیتقو«، »شهروندان  به دانش یتوسعه دسترس« شامل: اصلی

گفتمان  تیتقو«و» ياسواد رسانه قیتوسعه  و تعم«، »یفرهنگ يو غنا قیتعم«، »یاجتماع
. در نتیجه گیري کلی  می کنندارتقاي فرهیختگی نقش آفرینی میدر » یختگیفره یعموم

نقش رسانه در فرهیختگی جامعه تابعی از تعامل پیچیده فناوري، محتوا، سواد توان گفت 
 .است و ابزارهاي رسانه اي  گذاري ارتباطیاي و سیاسترسانه

 اي، گفتمان عمومی، فرهیختگی جامعه، سرمایه فرهنگی، سواد رسانه :کلمات کلیدي
 هاي دیجیتالرسانهمتاورس،
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 مقدمه -1
عصري که ما در ان زندگی می کنیم داراي ویژگی هاي منحصر به فردي است که تفاوت بارز 
ان با دوره هاي پیشین در فناوري اطلاعات و دیجیتالی شدن لایه هاي مختلف زندگی در 
عرصه هاي مختلف اقتصادي ، اجتماعی و فرهنگی و سیاسی  و ارتقا فرزانگی و خردمندي 

ندگی انسان امروز  و جهان زیست اورا را دستخوش تغییر قرار است به طوري کم و کیف ز
داده است.  روزگارانی که به  دلیل نقش  روز افزون رایانه و اینترنت و در این اواخر هوش 
مصنوعی  و ایجاد یک سبک زندگی با محوریت اطلاعات و الکترونیکی شدن زندگی از ان به 

 عصر دیجیتال ومتاورس  یاد می شود. 
به بخشی از حیات انسان » حیات دیجیتال«شود که در آن اي اطلاق میمتاورس به دوره عصر

هاي مجازي دیگر تفریحی یا موقتی نیستند، بلکه شود. در این عصر، محیطتبدیل می
زندگی، کار، اقتصاد، هویت، آموزش، سیاست و  هایی برايمیدان

 .)3،2022و همکاران يدی؛ دوو2،2021و همکاران یل ؛1،2022سیدیستاکیم(هستند فرهنگ
ور، پایدار، تعاملی و بعدي، غوطهسه عنوان نسل بعدي اینترنت، فضاییمتاورس به
 :هاي پیشرفته ماننداست که از پیوند فناوري چندحسی
 4واقعیت مجازي •
 5واقعیت افزوده •
 6اینترنت اشیا •
 7هوش مصنوعی •
 چینبلاك •
 G6و  G5هاي شبکه •
 8پردازش ابري •

                                                            
1 Mystakidis 
2 Lee et al 
3 Dwivedi et al 
4 VR 
5 AR 
6 IoT 
7 AI 
8 Cloud 
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شدن ارتباطات، سیالیت دانش، و مشارکت همگانی ايهایی چون شبکهدیجیتال با ویژگیعصر 
در ماهیت فرهنگ و یادگیري شده است. در این دوران،  ساز تحولی ژرفدر تولید معنا، زمینه

سابقه در دسترس همگان قرار گرفته، اما این دسترسی لزوماً به درك اطلاعات به شکلی بی
رو، چالش اصلی انسان معاصر نه کمبود داده، بلکه شود. ازایننتهی نمیعمیق یا آگاهی م

منزله به» فرهیختگی«بخشی به آن است. در این بستر، فقدان توانایی در تحلیل، ارزیابی و معنا
ترین نیازهاي توانایی تفکر انتقادي، تمییز حقیقت از خطا و قضاوت آگاهانه، به یکی از بنیادین

 .)2010، 1(کاستلزتبدیل شده است جوامع دیجیتال
و تبیین ان و حرکت به سمت سازگاري توام با خلاقییت  و پایداري  در پیوند با این تحولات

مثابه ابزار و مسیر به» ايسواد رسانه«، مفهوم در سپهر زندگی تمام عیار  رسانه اي شده 
ها، بلکه نوعی استفاده از رسانهاي نه صرفاً مهارت یابد. سواد رسانهتحقق فرهیختگی معنا می

ها و رفتارهاي اجتماعی دهی به ادراك، ارزشآگاهی بازتابی نسبت به نقش رسانه در شکل
انسان فرهیخته در عصر دیجیتال کسی است که از سطح مصرف  .)2003(باکینگهام،  است

ر تولید و تفسیر رود و با رویکردي انتقادي، اخلاقی و فرهنگی، دمنفعلانه اطلاعات فراتر می
اي بعُد عملی و فرهیختگی بعُد فلسفی و کند. در این معنا، سواد رسانهمحتوا مشارکت می

هاي ها توانمندسازي انسان در مواجهه با پیچیدگیاند که هدف آنوجوديِ یک فرآیند مشترك
 .)1399جهان دیجیتال است (شکرخواه، 

رط اساسی براي پایداري فرهنگی و اخلاقی از منظر اجتماعی، توسعه فرهیختگی دیجیتال ش
هاي فناورانه هاي آموزشی و فرهنگی اگر صرفاً بر مهارتویکم است. نظامجوامع در قرن بیست

تأکید کنند، اما پرورش تفکر انتقادي، خودآگاهی فرهنگی و قضاوت ارزشی را نادیده بگیرند، 
دهند. در مقابل، پرورش ر میاي قرانگري و دستکاري رسانهجامعه را در معرض سطحی

وگو، عقلانیت گیري فرهنگ گفتتواند به شکلاي، میشهروندان فرهیخته و داراي سواد رسانه
رو، فرهیختگی در عصر دیجیتال نه پذیري دیجیتال بینجامد. از اینارتباطی و مسئولیت

ري، معنا و ضرورت مقصدي ثابت، بلکه فرایندي پویا و در حال بازتعریف است که با رشد فناو
 .)1398؛ باستانی، 1397یابد (باقري، اي میتازه

                                                            
1 Castells 
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 مفهوم فرهیختگی و ابعاد آن -2

 شناسیاي و ریشهتعریف واژه .1
گرفته شده است که از دو جزء » فرهیختن«ي ي فارسی میانهاز ریشه» فرهیختگی« واژه

به معناي » هیختن«معناي شکوه، درخشندگی و روشنایی، و به» فره«شود: تشکیل می
در معناي » فرهیختگی«در نتیجه،  .فرهیختن) واژه، ذیل 1377آموختن و پروراندن (دهخدا، 

 .پروري استذهنی و ادبیافتگی، روشنتلغوي به معناي آموختگی، تربی
فرهیختگی در ادبیات فارسی به معناي کمال فکري، اخلاقی و فرهنگی انسان است. از دیدگاه 

فرهیختگی نتیجه تعامل میان عقل، معرفت و فرهنگ است. در اندیشه اسلامی،   فیلسوفان
رت علی(ع) بر عقلانیت، البلاغه، حضپیوند دارد و در نهج» تعقل«و » حکمت«فرهیختگی با 

 .اي داردبصیرت و خودآگاهی تأکید ویژه

 تعریف مفهومی .2

مفهومی چندوجهی است که بر تعادل میان » فرهیختگی«در ادبیات علمی و فلسفی معاصر، 
به بیان  .)45: 1382دانایی، اخلاق، فرهنگ و مسئولیت اجتماعی دلالت دارد (ساروخانی، 

ت که علم را با اخلاق، و آگاهی را با مسئولیت انسانی درهم دیگر، فرد فرهیخته کسی اس
 .)127ص : 1385آمیخته است (داوري اردکانی، 

تنها دانش کردگی است؛ زیرا فرد فرهیخته نهاز نگاه تربیتی، فرهیختگی فراتر از تحصیل
 .)23: 1394کند(ملکیان، آموزد، بلکه آن را به منش و بینش تبدیل میمی

معنایی فرهیختگی فراتر از کسب آموزش هاي رسمی و  طی دوره هاي دانشگاهی قلمرو 
 است .

 کردگی و فرهیختگیتمایز میان تحصیل .3
 فرهیختگی کردگیتحصیل معیار
 رشد عقلانی و اخلاقی کسب مهارت و مدرك هدف
 خرد و حکمت علم و مهارت محور
 نگري و توازنجامع گراییتخصص ویژگی
 تعالی انسانی و اجتماعی موفقیت شغلی پیامد

 )1382؛ ساروخانی، 1394ملکیان، (منبع: 
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 ابعاد فرهیختگی .4
 :اند ازاي چندبعدي دانست که ابعاد اصلی آن عبارتتوان پدیدهفرهیختگی را می

 )الف) بعد معرفتی (عقلانی و علمی
کوشد میان حقیقت و پندار تمایز از دانش و خرد نقاد برخوردار است؛ می که  فرد فرهیخته

  .گذارد و عقل را چراغ راه خود سازد
 ، عقل محور اصلی فرهیختگی است؛عقلانیت گرا در نگاه 

 ب) بعد اخلاقی و معنوي
یابد. فرهیخته کسی است که دانایی فرهیختگی بدون تهذیب نفس و اخلاق نیکو تحقق نمی

 :فرمایدامام علی(ع) می گذاردرا در خدمت خیر و حقیقت میخود 
 ).113البلاغه، حکمت نهجاست( فروتنی خرد، يمیوه : »ثمَرََةُ العَقلِ التَّواضُعُ"

خواهی، و پیوند میان علم و عمل است (جوادي آملی، این بعد شامل تواضع، صداقت، عدالت
1391 :175(. 

 ج) بعد فرهنگی و هنري
علاوه  بعُد، فرهیخته انسانی است که به میراث فرهنگی و ادبی ملت خود آگاه است ودر این 

 .نسبت به فرهنگ جهانی نگاه انتقادي و گزینشی دارد بر تعلق فرهنگی 
: 1379دهد (شایگان، بیند و بازتاب میشناسی، ادب، هنر و معنا را در زندگی میاو زیبایی

75(.  
آگاهی از گذشته و توان بازآفرینی آن در س تعلق هویتی و احسا فرهیختگی فرهنگی یعنی 

 .هاي نوقالب ارزش
 د) بعد اجتماعی و ارتباطی

عدالتی و اندیشد؛ او در برابر نادانی، بیکند و مسئولانه میفرهیخته در جامعه زیست می
بلکه ، فرهیخته نه تنها  خود را متمایز از زیست محیط خود نمداند. تفاوت نیستتبعیض بی

در صدد ر با شد و اعتلاي جامعه خود گام بر می دارد. او ضمن داشتن نگاه انتقادي به ساختار 
و نقش  هاي اجتماعی مسلط  با ارتباط فعال با دیگران  در احیا جامعه بر بسترهاي نو می 
کوشد و در تعامل با  مثبت  با دیگران   به منظور ساختن جامعه اي دیگر  از خود کنش 

ند و جهت دار  نشان داده و به جامعه و شبکه هاي اجتماعی  انرژي  مسولانه و آگاهی هدفم
انتقادي  منتقل کرده تا جامعه با کنش جمعی خود پوست اندازي نموده و طریقی نو را خلق 

 کند.
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 به قول حافظ :
 دراندازیمبیا تا گل برافشانیم و می در ساغر اندازیم     فلک را سخت بشکافیم و طرحی نو 

بنابراین، فرهیختگی اجتماعی با احساس مسئولیت و کنش اخلاقی در عرصه عمومی همراه 
 .)53: 1382است (ساروخانی، 

 )هـ) بعد وجودي و انسانی (خودفرهیختگی
 .این بعد به خودآگاهی، خودشناسی و تلاش براي رشد درونی مربوط است

ي خویش توازن برقرار کند و به سوي کوشد میان عقل، احساس و ارادهفرد فرهیخته می
 .)42: 1394کمال انسانی حرکت کند (ملکیان، 

ي و فلسفه فرهنگی و اجتماعی  هايبر پایه آموزهدر جمع بندي کلی  می توان گفت،  
ي پیوند دانش، اخلاق، فرهنگ و مسئولیت تربیتی، فرهیختگی جوهر انسانیت و نتیجه

 .د عمل جهت دار و صالح تجلی می یابدکه محصول ان در فراین اجتماعی 
تنها دانا، بلکه متعهد است؛ خردمند است؛ نهحکیم و  ، بلکه و آگاه  تنها عالمفرد فرهیخته نه

ت ، بلکه متعهدانه در صدد بیرون اوردن گلیم تنها آگاه، بلکه عامل به دانایی خویش اسو نه
ه است. در این معنا دو مفهوم انسانهاي دیگر ي است که کشتی زندگیشان به گل نشست

 موفقییت و اثربخشی با هم در آمیخته شده اند.
 شناسد، وفهمد، خود را میفرهیخته کسی است که جهان را می«به قولی می توان گفت 

 ).22: 1376شریعتی، »(در برابر هر دو مسئول است ضمن تشخیص موقعیت خود 
فرهیختگی جامعه در حال حاضر موضوع و در جوامع توسعه یافته و رو به توسعه و پیشرفت،  

متوازن و انسانی به عنوان توسعه پایدار توسعه به معناي عام و  به عنوان شاخصی کلیدي در
هاي فکري، فرهنگی و اي از شایستگی، دربرگیرنده مجموعهویژگی هاي توسعه مطلوب 

روندان را براي مشارکت آگاهانه در امور عمومی توانمند اجتماعی است که شه
هاي جمعی به عنوان رکن اساسی فضاي در این میان، رسانه). 1401سازد(حسینی، می

دهی به فرآیند فرهیختگی جامعه ایفا اي در شکلکنندهعمومی مدرن، نقش تعیین
 .)1400کنند(کریمی، می

ي اجتماعی، الگوهاي سنتی فرهیختگی دچار تحولات هاهاي دیجیتال و شبکه با ظهور رسانه
اي براي دسترسی آزاد به اطلاعات و تولید سابقههاي بیاند. از یک سو، فرصتبنیادین شده

هاي جدیدي مانند گسترش اطلاعات نادرست، دانش جمعی پدید آمده و از سوي دیگر، چالش
 .)1402ت(محمدي، سازي اجتماعی و تضعیف مراجع علمی شکل گرفته اسقطبی
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این مقاله با هدف واکاوي نقش رسانه در ارتقاي فرهیختگی جامعه و با تمرکز بر تحلیل 
 .شده است در این باره تدوین   روهاي پیشها و چالشراهبردي فرصت

 بنیان هاي نظري اجتماعی و فرهنگی فرهیختگی 
هر مفهومی علاوه بر معناي لغوي داراي قلمرو نظري و چارچوب مفهومی است . در چارچوب 
هاي نظري هر مفهوم از زاویه دانش خاص مورد توجه قرار می گیرد . اصطلاح فرهیختگی از 
جمله مفاهیم پیچیده و جند بعدي است که مورد توجه فیلسوفان ،اندیشمندان مذهبی، 

ن ، صاحب نظران اهل تعلیم و تربیت، روان شناسان، جامعه شناسان سیاستمدران، اقتصاددانا
و متخصصین علوم ارتباطات و رسانه واقع شده است . در ذیل به دلیل محدویت حجم مقاله 
بنیان هاي نظري از منظر جامعه شناسی، فر هنگ  و رسانه  با تاکید بر سواد رسانه اي 

 پرداخته شده است . 
و فرهنگی با تاکید بر  نقش رسانه  شناختی هاي جامعهنظریه برخی از  نوشتار به  در ادامه

ها از شود. این نظریهمعرفی میو صاحب نظران برجسته ان » 1فرهیختگی«مرتبط با مفهوم 
استخراج  و صاحب نظران آن  شناسی فرهنگ، آموزش، و ارتباطاتهاي نظري جامعهدل سنت

بحث می تواند اندشمندان و صاحب نظران مورد تدقیق . نکته مهم ان است که این اندشده
 بیشتر  واقع شده و تکمیل گردد:

 2تمایز فرهنگیپیر بوردیو و نظریه  .1
ها در انتقال و بازتولید سرمایه فرهنگی بوردیو با طرح مفهوم سرمایه فرهنگی، بر نقش رسانه

سرمایه فرهنگی موجود هستند، دهنده ها نه تنها بازتابکند. از این منظر، رسانهتأکید می
، 3(بوردیوکننددهی به اشکال جدید سرمایه فرهنگی نیز نقش فعالی ایفا میبلکه در شکل

). به زعم بوردیو طبقات بهره مند با انحصاري گري هاي نمادین فرهنگ و سرمایه هاي 1986
دین نظیر تابلوهاي فرهنگی را عامل تمایز با دیگر طبقات اجتماعی قرار می دهند .او اثار نما

ها هنري، مدال ها و نشانهاي افتخار و مدارك و جواهرالات و حتی لباس در زمره این سرمایه
 قرار داده به طوري که اقشار بالادست اجتماعی مرزهاي خود با دیکران را تمایز می بخشند .

نشان  »4یذوق يهاقضاوت ی: نقد اجتماعزیکتاب تما«اثر  خود با عنوان در  )1984(بوردیو
است که افراد از طریق خانواده، » سرمایه فرهنگی«ي نوعی دهد که فرهیختگی نتیجهمی
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آنان از سایر اقشار » تمایز«کنند. این سرمایه موجب آموزش و محیط اجتماعی کسب می
نگرش به فرهنگ، زیبایی،  نحوهشود. از نگاه بوردیو، فرهیختگی نه صرفاً دانش بلکه جامعه می

 .وگوستگفت و
 1فرهنگ بالا و پایینمکتب فرانکفورت و 2

در آلمان شکل » هاي اجتماعیمؤسسه پژوهش«با تأسیس  1920مکتب فرانکفورت در دهه 
داري و ازخودبیگانگی هاي مدرنیته، سلطه سرمایهگرفت. این مکتب در واکنش به بحران

هورکهایمر، تئودور آدورنو، اندیشمندانی چون ماکس ) 1973، 2(جیانسان معاصر پدید آمد
شناسی، کاوي و جامعههربرت مارکوزه و اریش فروم کوشیدند با تلفیق مارکسیسم، روان

ها نه هدف آن .)1980، 3(هلد اي انتقادي براي نقد سلطه در جامعه مدرن ارائه کنندنظریه
 .توصیف، بلکه تغییر ساختارهاي ناعادلانه اجتماعی بود

 قلانیت ابزاريمبانی نظري و نقد ع
جاي رهایی، به ابزاري براي سلطه بدل نظریه انتقادي بر این باور است که عقلانیت مدرن به

 ).1947، 4هورکهایمر و (آدورنوتشده اس
دهند که چگونه فرهنگ ، آدورنو و هورکهایمر توضیح می»دیالکتیک روشنگري«در کتاب  

 5ها تبدیل شده است. مارکوزهذهنی توده اي و صنعت سرگرمی به ابزار کنترل و انقیادتوده
دهد که فناوري و رسانه انسان را به هشدار می »ساحتیانسان تک« نیز در )1964(

 .اندبعدي فروکاستهاي وابسته و تککنندهمصرف
 تحول نظریه از نسل اول تا سوم

نیت ، مسیر مکتب را از نقد صرف به بازسازي عقلا)1981(نسل دوم با یورگن هابرماس
را مطرح کرد و » عقلانیت ارتباطی«مفهوم  ،»نظریه کنش ارتباطی« ارتباطی تغییر داد. او در

وگو و تفاهم میان کنشگران ممکن است. در نسل گفت که رهایی از سلطه از طریق گفت
به مباحث عدالت،  )2003(7و نانسی فریزر )1995(6سوم، اندیشمندانی چون آکسل هونت

                                                            
1 High and Low Culture 
2 Jay 
3 Held 
4 Adorno & Horkheimer  
5 Marcuse 
6 Honneth 
7 Fraser 



  81  

1404تابستان  /20سال پنجم/ شماره  /اجتماعی جامعه شناسی ارتباطات  

 
Sociology of Social Communication Journal (JSC), Summer 2025, Vol.5, No.20 

هاي معاصر پیوند پرداختند و نظریه انتقادي را با دغدغه» شناسی متقابلرسمیتبه«هویت و 
 .زدند

 :در حوزه رسانه و فرهنگ معاصرنظریه انتقادي  و مکتب فرانکفورت   اربرد ک
صنعت «فرهیختگی را نوعی مقاومت در برابر یکی از صاحب نظران این مکتب ، آدورنو 
در  هاگرایی فرهنگی و مصرف انفعالی رسانهتوده داند؛ یعنی ایستادگی در برابرمی» فرهنگ

از دید او، انسان فرهیخته کسی است که قدرت نقد و تمایز بین جهان سرمایه داري است . 
 داردجهت برون رفت از بیگانگی فردي و اجتماعی  فرهنگ اصیل و فرهنگ مصرفی را 

کنش «فرهیختگی را در پیوند با  از صاحب نظران برجسته مکتب فرانکفورت ، هابرماس
وگو، استدلال، و احترام متقابل در فضاي عمومی. داند؛ یعنی توانایی گفتمی» ارتباطی عقلانی

شود و از سلطه انسان فرهیخته کسی است که با منطق و اخلاق ارتباطی وارد تعامل می
 .گریزداي یا زبانی میرسانه

گیري ها را بستر اساسی براي شکل، رسانه»عمومی حوزه«با طرح مفهوم  )1989(1هابرماس
ساز هاي مستقل و آزاد زمینهداند. به باور وي، رسانهگفتمان عقلانی و کنش ارتباطی می

 وگوي عقلانی و تعامل فرهیخته در جامعه هستند.گفت
هاي هاي جمعی و اکنون شبکهها نشان دادند که رسانهها، فرانکفورتیدر تحلیل رسانه

سازي، آگاهی انتقادي را اند و با سرگرمتماعی، فرهنگ را به کالایی مصرفی تبدیل کردهاج
در عین حال، نظریه هابرماس فرصتی نو  .) 1989(کلنر،  )1989، 2(کلنرکنندسرکوب می

و » کنش ارتباطی«توانند بستري براي ها میهاي تعاملی فراهم کرد: رسانهبراي فهم رسانه
(هابرماس، مومی باشند، اگر از سلطه سرمایه و ایدئولوژي رها شوندگیري فضاي عشکل

1984.( 
مکتب فرانکفورت از نقد سلطه فرهنگی و عقل ابزاري تا نظریه در جمع بندي  می توان گفت ،

شناسی تحول یافته است. اندیشه آن هنوز در مطالعات رسانه، رسمیتعدالت ارتباطی و به
ها از منظر این مکتب، نه در جوامع مدرن کارایی دارد. رسانهفرهنگ دیجیتال، و نقد قدرت 

اي براي بازتولید یا رهایی انسان از سلطه رسانی، بلکه عرصهصرفاً ابزار اطلاع
 ).2011، 4هونت؛ 1991، 3(آدرنواندفرهنگی
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تنها اي که نهاصلی مکتب فرانکفورت نقد ساختارهاي سلطه در جامعه مدرن بود؛ سلطه هدف 
اقتصاد و سیاست بلکه در فرهنگ، رسانه و حتی اندیشه انسان نفوذ یافته است. این مکتب در 

شناسی انتقادي، نظریه انتقادي را بنیان کاوي فرویدي و جامعهبا ترکیب فلسفه مارکسی، روان
جاي توصیف صرف واقعیت، در پی تغییر شرایط ناعادلانه اجتماعی و اي که بهگذاشت؛ نظریه

 .سان از سلطه ایدئولوژیک استرهایی ان
 »جامعه یادگیرنده و مدرنیته بازتابی«گیدنز  و اولریش بک  نظریه . 3

ترین مفاهیم در اندیشه اجتماعی متأخر است که توسط از مهم» 1مدرنیته بازتابی«نظریه 
اي از مطرح شد. این نظریه بیانگر مرحله 1990در دهه ) 1992(3بک و ) 1991(2گیدنز

اي درباره پیامدهاي خودِ مدرنیته تأمل طور فزایندهمدرنیته است که در آن جوامع مدرن به
 . شوندکنند و دانش، علم و فناوري موضوع بازاندیشی و نقد خودشان میمی

 مدرنیته بازتابی و جامعه در خطر
دهد که توضیح می» 4نینو يا تهیمدرن يبه سوجامعه خطر: «در کتاب  )1992(اولریش بک

اي که در آن خطرات ناشی از علم، فناوري و است؛ جامعه» جامعه خطر«مدرنیته دوم، 
ها و نهادها مجبورند گیرد. در این وضعیت، انسانتصمیمات انسانی (نه طبیعت) شکل می

د. از دید بک، جامعه مدرن از مرحله هاي خود را بازبینی کننطور مداوم پیامدهاي کنشبه
وارد شده است، و همین امر موجب پیدایش نوعی » توزیع خطر«به مرحله » توزیع ثروت«

 . شودپذیري نهادي و فرهنگی میبازتاب
 :بازاندیشی و جامعه یادگیرنده در اندیشه گیدنز

تأکید دارد » 6پیامدهاي مدرنیت«و » 5تجدد و تشخیص« ویژه در آثارش به )1991(گیدنز
هاي اجتماعی مدرن بر پایه دانش مداوم درباره که مدرنیته ذاتاً بازاندیشانه است؛ یعنی نظام

کنند. در این چارچوب، نهادهاي اجتماعی (مانند دولت، علم، رسانه و خودشان عمل می
بر  دهند وهاي خود بازتاب میگیريها و اطلاعات جدید را در تصمیمآموزش) پیوسته داده

سخن » جامعه یادگیرنده«گیرند. به همین دلیل، گیدنز از اساس تجربه و خطا یاد می
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آموزد بلکه ساختارهایش را بر پایه فقط از اشتباهات گذشته میاي که نهگوید؛ جامعهمی
 .)1994(گیدنز، کندبازخورد اجتماعی بازسازي می

 پیامدهاي فرهنگی و ارتباطی
ریزند هاي سنتی میان علم، سیاست، اخلاق و زندگی روزمره فرو میدر مدرنیته بازتابی، مرز

هاي ها و فناوريگیرند. رسانهها در معرض پرسش، نقد و بازاندیشی قرار میو همه حوزه
وگوي انتقادي ارتباطی نقش کلیدي در این فرآیند دارند، زیرا امکان آگاهی جمعی و گفت

 .)2003، 1بک، بونس و لاو(کننداهم میدرباره خطرات، تصمیمات و آینده را فر
شود که در آن شهروندان، تبدیل می» جامعه یادگیرنده جهانی«ترتیب، جامعه مدرن به بدین

گیري ها، یادگیري مستمر و تصمیمها و بحرانها باید در مواجهه با عدم قطعیتنهادها و دولت
 .بازتابی داشته باشند

اي گیدنز و بک، مدرنیته را نه دوران زوال، بلکه مرحله ظریهدر جمع بندي می توان گفت ن 
پذیري، آموزد خود را نقد و اصلاح کند. این بازتابدانند که در آن جامعه میاز بلوغ عقلانی می

اگرچه منبع اضطراب و ناامنی است، اما همچنین نیرویی براي نوآوري، یادگیري اجتماعی و 
ها، تجسمی رو، مفهوم جامعه یادگیرنده در اندیشه آننشود. ازایمسئولیت جهانی محسوب می

تر کوشد از اشتباهات خویش بیاموزد و مسیر آینده را آگاهانهاي است که میاز مدرنیته
 ).1992؛ بک، 1991(گیدنز، بسازد

هاي مهم اندیشه اجتماعی انتقادي مکتب فرانکفورت و نظریه مدرنیته بازتابی، هر دو از جریان
اند که به بررسی پیامدهاي عقلانیت مدرن، علم و فناوري بر زندگی انسان مقرن بیست

تر به سلطه و ازخودبیگانگی انسان پردازند. با این حال، مکتب فرانکفورت با نگاهی بدبینانهمی
نگر، امکان اصلاح نگرد، در حالی که گیدنز و بک با رویکردي بازسازانه و آیندهدر مدرنیته می

 )1980؛ هلد، 1990؛ گیدنز، 1992(بک، کننددرون مدرنیته را برجسته میو یادگیري 
فروکاسته شده است که به جاي » عقل ابزاري«در مکتب فرانکفورت، عقلانیت مدرن به 

اما گیدنز و بک،  ).1947هورکهایمر، و (آدورنو  آزادي، ابزار سلطه و کنترل انسان شده است
تواند پیامدهاي خود را نقد و اصلاح نند؛ یعنی نظامی که میدامی» بازتابی«مدرنیته را ذاتاً 

اي داند، گیدنز آن را زمینهکند. به بیان دیگر، اگر آدورنو عقل مدرن را منشأ ازخودبیگانگی می
 ).1991کند(گیدنز، گري و یادگیري اجتماعی تلقی میبراي خوداصلاح
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اغلب منفعل و تحت تأثیر صنعت فرهنگ  هاتودهدر نظام سرمایه سالار در نظریه فرانکفورت، 
ها و نهادها اما در نظریه مدرنیته بازتابی، انسان). 1991(آدورنو، اندو سلطه ایدئولوژیک

توانند مسیر خود را تغییر دهند. کنشگرانی آگاه هستند که از طریق بازاندیشی و یادگیري می
سخن بگویند، در حالی » دگیرندهجامعه یا«شود گیدنز و بک از این تفاوت بنیادي سبب می

 ).1964؛ مارکوزه، 1992(بک، کنندانتقاد می» جامعه ازخودبیگانه«ها از که فرانکفورتی
در نظام سرمایه  سازي فرهنگی ها رسانه را ابزاري براي بازتولید سلطه و همسانفرانکفورتی

اي هاي نوین را دوگانهسانه، اما گیدنز و بک ر)1947(آدورنو و هورکهایمر، ، دانستندمیداري 
بینند: از یک سو عامل گسترش خطرات و اضطراب جهانی، و از سوي دیگر، بستري براي می

 وگوي دموکراتیک. بازاندیشی جمعی و گفت
 شرط به توانندمی هارسانه –کندمی برقرار رویکرد دو میان پیوندي که–در نگاه هابرماس 

 انتقادي عقلانیت گیريشکل و »ارتباطی کنش« براي ايعرصه به قدرت، منافع از استقلال
 ).1984شوند(هابرماس،  بدل

، مکتب فرانکفورت با نگاهی انتقادي و بدبینانه نسبت به در نتجیه گیري کلی  طور کلیبه
مدرنیته، بر سلطه عقل ابزاري و ضرورت رهایی فرهنگی تأکید دارد؛ در حالی که نظریه 

گرانه، مدرنیته را فرایندي پویا و و بک با نگاهی امیدوارانه و اصلاح مدرنیته بازتابی گیدنز
مدرنیته تأکید دارند، گیدنز » نقد«ها بر که فرانکفورتیداند. از این رو، در حالییادگیرنده می

؛ 2003(بک و همکاران، کننددر درون مدرنیته تمرکز می» یادگیري«و » بازاندیشی«و بک بر 
 )1994گیدنز، 

» خودآگاهی فرهنگی«فرهیختگی معادل مدرن به نظر انتونی  گیدنز و  اولریش بک، در جامعه 
طور و توانایی بازاندیشی در الگوهاي فکري و رفتاري است. فرد فرهیخته کسی است که به

اي، کند و در برابر تحولات تکنولوژیک و رسانهها و باورهاي خود را بازنگري میمستمر دانسته
 .خردمندانه داردواکنش 

 اي کاستلزنظریه جامعه شبکه. 4
هاي ارتباطی در دگرگونی ، بر نقش فناوري»ايجامعه شبکه«کاستلز با تأکید بر ظهور 

هاي دیجیتال، الگوهاي کند. از دیدگاه وي، رسانهساختارهاي فرهنگی و اجتماعی تأکید می
 )2010(کاستلز، دهندجدیدي از فرهیختگی را شکل می

اي مفهومی کلیدي در تبیین عصر اطلاعات است؛ ، جامعه شبکه»مانوئل کاستلز«در نظریه 
هاي نوین ارتباطی و اطلاعاتی ساختارهاي اجتماعی، اقتصادي و عصري که در آن، فناوري
 اند. فرهنگی را دگرگون ساخته
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ا وارد کند که مبیان می) 1996-1998( »عصر اطلاعات«جلدي خود کاستلز در کتاب سه
ها، واحد بنیادین سازمان اجتماعی هستند ایم که در آن شبکهاي از تحول تاریخی شدهمرحله

ها از طریق مراتبی سنتی شده است. این شبکهاي جایگزین منطق سلسلهو منطق شبکه
 .آورندجریان مداوم اطلاعات و دانش، شکل جدیدي از قدرت و تعامل را پدید می

هاي دیجیتال ویژه رسانهها، بهبدیل دارند. رسانهها نقشی بنیادي و بینهدر این چارچوب، رسا
ها هستند. از دید کاستلز، رسانه دیگر گیري و پایداري شبکهو اینترنتی، بستر اصلی شکل

ها از اي است؛ زیرا شبکهصرفاً ابزار انتقال پیام نیست، بلکه زیرساخت اصلی جامعه شبکه
اي از شبکه«ها به یابند. به تعبیر او، رسانهتغذیه و گسترش می ها ایجاد،طریق رسانه

اند که اطلاعات، سرمایه، نمادها و حتی احساسات انسانی در آن تبدیل شده »1هاجریان
 ).1996نوردند(کاستلز، کنند و در نتیجه، مرزهاي جغرافیایی و سیاسی را درمیگردش می

هاي ارتباطی و اي، قدرت در کنترل جریانشبکهکاستلز بر این باور است که در جامعه 
ها، فیلتر کردن دهی به پیامبه بیان دیگر، کسانی که توانایی شکل .اي نهفته استرسانه

اند. اي را دارند، قدرت واقعی را در دست گرفتهاطلاعات و هدایت افکار عمومی در فضاي رسانه
شوند و عرصه سیاست، اقتصاد تبدیل می» ايهقدرت شبک«ها به ابزار اصلی از همین رو، رسانه

ها و نهادهاي سنتی اگر در شبکه کنند. در این وضعیت، دولتو فرهنگ را بازتعریف می
 ).1997اي فعال نباشند، عملاً از میدان رقابت حذف خواهند شد(کاستلز، رسانه

سو، نه دارند. از یکاي نقشی دوگاها در جامعه شبکهاز منظر فرهنگی و اجتماعی نیز، رسانه
توانند شوند، زیرا افراد میهاي جدید میگیري هویتموجب گسترش آزادي ارتباط و شکل

هاي مجازي به بازتعریف خویشتن و تعامل با دیگران بپردازند؛ اما از سوي دیگر، این در شبکه
کاستلز  را نیز در پی دارد. به همین دلیل،» سلطه اطلاعاتی«و » بحران هویت«فضا خطر 
اي هاي محدود باقی بماند، جامعه شبکهها در دست گروهدهد که اگر کنترل رسانههشدار می

 ).2012تواند به ابزاري براي تمرکز قدرت و نابرابري دیجیتال بدل شود(کاستلز، می
ها نه تنها عامل انتقال پیام بلکه زیرساخت اي کاستلز، رسانهدر مجموع، در جامعه شبکه

دهند، هاي جهانی را به هم پیوند میها شبکههویت و تعامل اجتماعی هستند. آنقدرت، 
ها را کنند و حتی سبک زندگی و اندیشه انسانهاي اقتصادي و فرهنگی را بازسازي مینظام

اي، براي زیستن در اي و توانایی فهم سازوکارهاي شبکهدهند. بنابراین، سواد رسانهشکل می

                                                            
1 Network of Flows 
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ویژه در جهان در حال توسعه، به میزان درك و است. آینده جوامع، بهاین جامعه حیاتی 
 .هاي ارتباطی بستگی داردها و فناورياستفاده هوشمندانه از رسانه

فقط ابزار ارتباط، بلکه زیرساخت اصلی قدرت، ها نهايِ مانوئل کاستلز، رسانهدر جامعه شبکه
دهی اطلاعات، ها و جهتفضا، کنترل پیامشوند. در این آگاهی و هویت اجتماعی محسوب می

ها تنها با ابزار قانون و سیاست زند. دیگر دولترا رقم می» حکمرانی فرهنگی«شکل نوینی از 
ها بر افکار عمومی و اي و فرهنگی در شبکههاي رسانهکنند، بلکه با مدیریت جریاناداره نمی

هاي اقتصادي، سیاسی و فرهنگی، به صال شبکهها با اتگذارند. رسانهرفتار اجتماعی تأثیر می
اند؛ جایی که فرهنگ و آگاهی، بستر اصلی قدرت ترین عرصه حکمرانی نرم تبدیل شدهمهم

 ).1997(کاستلز،  هستند
اي نیازمند شهروندانی است که بتوانند در برابر سیل اي، جامعه شبکهاز منظر سواد رسانه

تحلیل، انتخاب و نقد داشته باشند. کاستلز معتقد است  هاي متنوع، قدرتاطلاعات و روایت
هاست؛ یعنی افراد باید مهارت درك از الزامات عصر شبکه » 1یتوانمندسازي ارتباط«که 

ها، تشخیص منابع معتبر و تولید محتواي مستقل را بیاموزند. در غیر این سازوکار رسانه
اي، آگاهی او را شود و سلطه رسانهمیکننده منفعل اطلاعات تبدیل صورت، انسان به مصرف

 ).2012دهد(کاستلز، شکل می
توانند ابزار سو میاز یکهستند نقشی دووجهی داراي ها از منظر حکمرانی فرهنگی، رسانه

هاي وگو و توزیع عادلانه دانش باشند؛ از سوي دیگر، اگر در دست قدرتمشارکت، گفت
ازتولید سلطه و نابرابري فرهنگی خواهند شد. در اقتصادي و سیاسی متمرکز شوند، موجب ب

قدرت «اي باشد که اي باید به گونهگذاري فرهنگی و تربیت رسانهچنین شرایطی، سیاست
در میان مردم توزیع شود. یعنی جامعه باید به سطحی از بلوغ فرهنگی برسد که » ارتباطی

 ).2009و مشارکت بداند(کاستلز، بتواند رسانه را نه تهدید، بلکه ابزار خودسازي، آگاهی 
اي به یکی از ارکان حکمرانی فرهنگی تبدیل اي، سواد رسانهدر نهایت، در جامعه شبکه

عنوان اي را بههاي آموزشی باید آموزش رسانهها، نهادهاي فرهنگی و نظامدولت .شودمی
واقعیت و بازنمایی، بخشی از سیاست فرهنگی خود دنبال کنند تا شهروندان بتوانند میان 

اي حقیقت و تبلیغ، و دانش و فریب تفاوت بگذارند. بدون این آگاهی انتقادي، جامعه شبکه
 بدل شود» شدهاي نظارتی و دستکاريجامعه«ممکن است به جاي آزادي، به 

                                                            
1 Communicative Empowerment 
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 نظریه مصرف فرهنگی .5
صرف به مصرف هاي اقتصاديِ بعد در برابر نگرشبه 1970از دهه  » 1نظریه مصرف فرهنگی«

هاي کلاسیک مصرف، آن را رفتاري اقتصادي و تابع نیازهاي شکل گرفت. در حالی که نظریه
دیدند، متفکران فرهنگی چون پیر بوردیو، استوارت هال، جان فیسک و بعدها مایکل مادي می

نها ها تزعم آنان، انساناي فرهنگی و نمادین است. بهسرتو تأکید کردند که مصرف، پدیدهدي
کنند(بوردیو، کننده کالا نیستند، بلکه از طریق مصرف، هویت، منزلت و معنا تولید میمصرف
1984.( 

 مثابه کنش نمادیناز اقتصاد به معنا: مصرف به
در رویکرد فرهنگی، مصرف صرفاً پاسخ به نیازهاي زیستی نیست، بلکه نوعی کنش ارتباطی 
و نمادین است. افراد با انتخاب کالا، سبک پوشش، موسیقی یا رسانه، جایگاه اجتماعی خود 

نشان داد که طبقات اجتماعی از طریق  »2تمایز«بخشند. بوردیو در کتاب را تعریف و تمایز می
کنند. در نتیجه، مصرف فرهنگی رف فرهنگی، مرزهاي نمادین خود را تثبیت میذائقه و مص

 ).1984ابزاري براي بازتولید ساختار قدرت و تمایز طبقاتی است، نه صرفاً لذت فردي(بوردیو، 
 مثابه ابزار تولید و مصرف معناها بهرسانه

ه فقط تولیدکننده پیام، کنند. رسانه نها جایگاهی محوري پیدا میدر این چارچوب، رسانه
کنند تا ها را مصرف میهاي مصرف فرهنگی است. مردم رسانهترین عرصهبلکه یکی از مهم

معنا بسازند، با دیگران ارتباط برقرار کنند و هویت خویش را در فضاي اجتماعی بازنمایی 
ه تلویزیون اي شکلی از مشارکت فرهنگی است؛ مثلاً بینندکنند. از این منظر، مصرف رسانه

کردن محتوا یا بازنشر پیام، در تولید معنا هاي اجتماعی با انتخاب برنامه، دنبالیا کاربر شبکه
 ).1989، 3(فیسک کندو بازآفرینی فرهنگ نقش ایفا می

 ویکرد انتقادي: از سلطه تا مقاومتر
ي را عرصهمانند استوارت هال و جان فیسک، مصرف فرهنگی  4پردازان مکتب بیرمنگامنظریه

ها، مخاطبان صرفاً قربانی ایدئولوژي رسانه نیستند، بلکه مقاومت نیز دانستند. به باور آن
خوانش ترجیحی، «توانایی تفسیر و استفاده خلاقانه از محتوا را دارند. این رویکرد، مفهوم 

ناي توانند معکنندگان میدهد مصرفرا مطرح کرد که نشان می» آمیزاي و مخالفتمذاکره
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مورد نظر تولیدکننده را دگرگون سازند و از رسانه براي بازتعریف هویت و اعتراض فرهنگی 
 )1980، 1(هالبهره گیرند

 مصرف فرهنگی در عصر دیجیتال
هاي اجتماعی، مرز میان تولید و مصرف از بین رفته است. هاي نوین و شبکهدر عصر رسانه

کنند، بازنشر گذارند، لایک میهستند؛ پست می 2کننده و تولیدکنندهزمان مصرفکاربران هم
ها در بازتولید جریان فرهنگی نقش مستقیم دارند. این دگرگونی نمایند و با این کنشمی

هاي معنا و تعاملات باعث شده تا نظریه مصرف فرهنگی از تحلیل رفتار فردي به بررسی شبکه
گیري ذائقه، ارزش و هویت اصلی شکلهاي دیجیتال به فضاي دیجیتال گسترش یابد. رسانه

 ).2006، 3(جنکینز اندتبدیل شده
 ايبعد اجتماعی و سیاسی مصرف رسانه

اي اجتماعی و سیاسی است. کاربران از فقط امري فردي بلکه پدیدهمصرف فرهنگی امروز نه
وگوهاي سیاسی و مبارزات نمادین هاي اجتماعی، گفتاي، در جنبشطریق مصرف رسانه

پردازانی چون هنري جنکینز و مانوئل کاستلز تأکید دارند که مصرف کنند. نظریهکت میشر
هاي اجتماعی، امکان مشارکت مدنی و قدرت ارتباطی جدیدي ایجاد کرده اي در شبکهرسانه

تواند محل سلطه الگوریتمی و بازاریابی فرهنگی نیز است؛ با این حال، همین فضا می
 ).2006، نکینزج؛ 2012(کاستلز، باشد

، فهم نظریه مصرف فرهنگی در جمع بندي اندر باب سواد رسانه اي و حکمرانی فرهنگی 
ها نه فقط کالا بلکه هاي فرهنگی ناقص است. رسانهها و سیاستبدون توجه به نقش رسانه
ي اي و حکمرانی فرهنگی آگاهانه لازمهاند. بنابراین، سواد رسانهحامل ارزش، معنا و قدرت

اي است که بتواند میان مصرف خلاق و مصرف منفعل تمایز بگذارد. آگاهی از سازوکار جامعه
یابی سالم در ساز مشارکت فرهنی و هویتها و فهم اجتماعی از مصرف فرهنگی، زمینهرسانه

 اي استجهان شبکه
 فرهیختگی در این نظریه به معنايدر مبحث   5و جان استوري 4مایک فیدرستونتاکید  

ها، افراد با مصرف آثار هاي انتخاب، مصرف و تفسیر فرهنگی است. در عصر رسانهشیوه
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کنند و از طریق هاي اجتماعی) هویت خود را بازتولید میفرهنگی (کتاب، فیلم، هنر، شبکه
 .دهنداي از خود بروز میسبک زندگی، نوعی فرهیختگی رسانه

 نظریه فرهیختگی انتقادي. 6
هاي انتقادي و فرهنگی معاصر شکل گرفته و در بستر نظریه 1انتقادي نظریه فرهیختگی

هاي پائولو فریره درباره ویژه از سنت مکتب فرانکفورت، نظریه هژمونی گرامشی و دیدگاهبه
بخش تأثیر پذیرفته است. این نظریه، فرهیختگی را نه صرفاً توانایی خواندن و آگاهی رهایی

داند که در آن فرد از طریق تفکر انتقادي، ها، بلکه فرآیندي مینهنوشتن یا مصرف آگاهانه رسا
هاي مسلط، به شهروندي آگاه و تحلیل ساختارهاي قدرت، و پرسشگري نسبت به گفتمان

 ).2007، 3؛ کلنر و شر1992 ،2رویژد(شومستقل تبدیل می
تولید معنا و قدرت در ترین نهادهاي تولید و بازعنوان یکی از مهمها بهدر این نظریه، رسانه

کند مخاطب را از حالت پذیرش شوند. فرهیختگی انتقادي تلاش میجامعه مدرن شناخته می
اي بدل سازد؛ یعنی هاي رسانهاي خارج کرده و او را به تحلیلگر گفتمانهاي رسانهمنفعل پیام

 ).5199، 4کلنر(را جایگزین کند» خوانش انتقادي رسانه«، »مصرف رسانه«به جاي 
داري هدف، ایجاد بینشی است که در آن افراد بتوانند روابط میان رسانه، ایدئولوژي، سرمایه

 .و نابرابري اجتماعی را درك کنند
گیرد که انسان از وضعیت سلطه و آگاهی انتقادي زمانی شکل می )1970(5از دیدگاه فریره

د. این ایده در حوزه رسانه به معناي بازتولید فرهنگی آگاه شود و بتواند در برابر آن موضع بگیر
ها برود و هاي تحلیل پیاماي باید فراتر از یادگیري تکنیکآن است که آموزش سواد رسانه

ها را شناسایی کرده و در شامل تربیت افرادي باشد که بتوانند ساختار قدرت نهفته در رسانه
 .برابر آن کنش آگاهانه داشته باشند

اند و هم ها هم ابزار سلطهکند که رسانهر تبیین این نظریه تأکید مید )2001( هِنري ژیرو
پداگوژي انتقادي «ابزار رهایی؛ بسته به آنکه چگونه خوانده و بازتعریف شوند. او بر ضرورت 

تأکید دارد، یعنی تربیت شهروندانی که قادرند معناهاي پنهان، منافع طبقاتی و » رسانه
 .اي را کشف کنندمحصولات رسانه هاي فرهنگی نهفته درسیاست
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سازند؛ از این اند بلکه آن را میها نه فقط بازتاب فرهنگرسانه) 2003کلنر(از منظر داگلاس 
ها به مثابه فهم فرهنگ معاصر است. وي معتقد است بدون درك نحوه رو، فهم انتقادي رسانه

هیختگی در جهان امروز ناقص هاي قدرت، سخن گفتن از فرها در تولید گفتمانعملکرد رسانه
 .است

است که فرد را قادر » خودآگاهی فرهنگی و ارتباطی«در نتیجه، فرهیختگی انتقادي نوعی 
اي و اطلاعاتی موضعی آگاهانه و بازتابی اتخاذ کند. رسانه هاي رسانهسازد تا در برابر جریانمی

براي نبرد نمادین قدرت، هویت و اي در این نظریه، نه صرفاً کانال انتقال پیام، بلکه صحنه
 .معناست

اي از اطلاعات و تصاویر زیست در شبکه )2009(بنابراین، در جهان معاصر که به تعبیر کاستلز
کنیم، فرهیختگی انتقادي ابزاري حیاتی براي حفظ استقلال فکري، اخلاقی و فرهنگی می

اي و تجاري است. این دیدگاه رسانه را نه دشمن هاي رسانهانسان در برابر سلطه گفتمان
 ددانمطلق، بلکه میدانی براي کنشگري آگاهانه و تغییر اجتماعی می

 باهم نگري رویکردهاي نظري  و نقش رسانه ها 

دانند، هاي اجتماعی و فرهنگی معاصر، رسانه را دیگر صرفاً ابزاري براي انتقال پیام نمینظریه
شمارند. در مکتب گیري آگاهی، قدرت و فرهنگ میبلکه آن را عنصر مرکزي در شکل

ها را در خدمت ذائقه توده است که ذهن و» صنعت فرهنگ«فرانکفورت، رسانه بخشی از 
کند. آدورنو و هورکهایمر معتقد بودند رسانه از طریق تولید رضایت داري بازتولید میسرمایه

کنندگان مطیع بدل دارد و آنان را به مصرفکاذب و سرگرمی، مردم را از اندیشیدن بازمی
ک است و تنها از رهگذر سازد. رسانه در این دیدگاه، نهاد اصلی بازتولید سلطه ایدئولوژیمی

و آدورنو (توان آن را به ابزاري براي بیداري و مقاومت فرهنگی تبدیل کردنقد آگاهانه می
 ).1947 هورکهایمر،

اند. از ها بستر اصلی بازاندیشی جامعه مدرندر نظریه مدرنیته بازتابی گیدنز و بک، رسانه 
 هايبحران مانند –هان مدرن ها و پیامدهاي جطریق رسانه است که افراد به ریسک

 در مدرن انسان که است ايآینه رسانه. شوندمی آگاه – اقتصادي یا فناوري محیطی،زیست
سازد. در نتیجه، رسانه در این نظریه سنجد و دوباره میبیند، میا میر جهانش و خود آن
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که از دل آن  است» جامعه یادگیرنده«گیري بخش دارد و عامل شکلنقشی آموزشی و آگاهی
 ).1992؛ بک، 1991(گیدنز، شودپذیري و خودآگاهی اجتماعی زاده مینوعی مسئولیت

اي مانوئل کاستلز، رسانه زیربناي قدرت در عصر اطلاعات است. جامعه در نظریه جامعه شبکه
ها ساختار اصلی این هاي ارتباطی دیجیتال سازمان یافته و رسانهجدید بر اساس شبکه

ها ها و اطلاعات نهفته است و رسانهدهند. قدرت در کنترل جریان دادهرا تشکیل میها شبکه
ها کنند چه کسی دیده شود و چه کسی حذف گردد. با این حال، همین شبکهتعیین می

هاي اجتماعی نو را نیز فراهم گیري جنبشامکان کنشگري مدنی، مقاومت دیجیتال و شکل
هم ابزار سلطه است و هم ابزار بازآفرینی قدرت از پایین، یعنی کنند. رسانه در این معنا می

 )2009،1996(کاستلز، عرصه اصلی سیاست و فرهنگ جهانی در عصر دیجیتال
شود. در نظریه مصرف فرهنگی، رسانه به مثابه میدان معنا، تجربه و هویت دیده می

اي صرفاً صرف رسانهنشان دادند که م) 1989(و فیسک )1984(بوردیو مانندپژوهشگرانی 
ها را براساس اي، آنهاي رسانهفعالیتی منفعلانه نیست؛ بلکه مخاطبان در فرآیند دریافت پیام

ها از این منظر کنند. رسانهموقعیت طبقاتی، سلیقه فرهنگی و تجربه زیسته خود بازتفسیر می
مصرف یا تفسیر خاص  هاي اجتماعی از طریقاند؛ جایی که گروهاي براي مبارزه نمادینصحنه

سازند. بنابراین رسانه در این نظریه نه از رسانه، تمایز، هویت و مقاومت فرهنگی خود را می
 .فقط تولیدکننده معنا بلکه میدان تعامل و خلاقیت فرهنگی است

در نهایت، نظریه فرهیختگی انتقادي با الهام از فریره، ژیرو و کلنر، رسانه را میدان آگاهی و 
بیند. این نظریه بر تربیت مخاطبی آگاه و منتقد تأکید دارد که بتواند سازوکارهاي می رهایی

کننده منفعل به تولیدکننده اي را تشخیص دهد و از حالت مصرفهاي رسانهقدرت در پیام
معنا و کنشگر فرهنگی بدل شود. رسانه در این رویکرد هم تهدید است و هم فرصت: تهدید 

وگو، بیداري و دگرگونی سازد، و فرصت هنگامی که ابزار گفتاذب میزمانی که آگاهی ک
ها از حاشیه به متن آمده است؛ از سان، رسانه در تمام این نظریهشود. بدیناجتماعی می

دهنده ابزاري در خدمت قدرت به نهادي پیچیده و چندوجهی که در قلب فرهنگ معاصر، شکل
 .نسان استمعنا، هویت، آگاهی و کنش اجتماعی ا

 مقایسه تطبیقی جایگاه رسانه ها  در رویکرد نظري 
اي، مصرف در جدول زیر، پنج نظریه اصلی (مکتب فرانکفورت، مدرنیته بازتابی، جامعه شبکه

فرهنگی، و فرهیختگی انتقادي) همراه با نگاه هر نظریه به رسانه، نقش رسانه در ساخت 
 :و تطبیقی آورده شده است صورت تحلیلیجامعه و پیامد فرهنگی آن به
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 ينظر کردیرسانه ها  در رو گاهیجا ): مقایسه تطبیقی1جدول(

 نگاه به رسانه نظریه / رویکرد
نقش رسانه در 

 جامعه
پیامد فرهنگی 

 و اجتماعی
 منابع کلیدي

 مکتب فرانکفورت
آدورنو، ورکهایمر، (

 )مارکوزه

رسانه بخشی از 
و  صنعت فرهنگ
ابزار سلطه 

 داري استسرمایه

کنترل ذهن و 
ها، ذائقه توده

هاي بازتولید ارزش
 نظام مسلط

تضعیف تفکر 
انتقادي، 

ارادگی بی
فرهنگی، ضرورت 

بیداري و نقد 
 آگاهانه

ورکهایمر، ه و (آدورنو
1947( 
 )1964(مارکوزه، 

 مدرنیته بازتابی
 )گیدنز، بک(

رسانه آینه خطرات 
و تحولات مدرنیته 

 است

ایجاد آگاهی 
بازتابی درباره 

ها، ریسک
دهی شکل
وگوي گفت

اجتماعی درباره 
 آینده

افزایش 
خودآگاهی و 
مسئولیت 
اجتماعی، 

پیدایش جامعه 
 یادگیرنده

 )1992(بک، 
 )1991(گیدنز، 

 ايجامعه شبکه
 )کاستلز(

رسانه ساختار اصلی 
قدرت و شبکه 
ارتباطی عصر 
 اطلاعات است

دهی روابط سازمان
اجتماعی و سیاسی 

هاي از طریق شبکه
 دیجیتال

گیري قدرت شکل
ارتباطی، 
کنشگري 

اي، و شبکه
اي سیاست رسانه

 جهانی

و 1996(کاستلز، 
2009( 

 مصرف فرهنگی
 )بوردیو، فیسک(

رسانه میدان معنا و 
رقابت فرهنگی 

 است

تولید و بازتولید 
هویت از طریق 
تفسیر و مصرف 

 ايرسانه

عاملیت مخاطب، 
مقاومت فرهنگی، 
بازتعریف سبک 
زندگی و تمایز 

 اجتماعی

 )1984(بوردیو، 
 )1989(فیسک، 

فرهیختگی 
 انتقادي

 )فریره، ژیرو، لنر(

رسانه میدان نبرد 
آگاهی و قدرت 

 است

آموزش خوانش 
انتقادي رسانه و 

تبدیل مخاطب به 
 کنشگر فرهنگی

رشد آگاهی 
انتقادي، آزادي 

فکري، و رهایی از 
 ایدئولوژیکسلطه 

 )1970(فریره، 
 )1992 رو،یژ(

 )2007کلنر و شر، (

هاي فرهنگی، دهد که در سیر تحول نظریهاین جدول نشان میدر جمع بندي تحلیلی ، نتایج 
در نظریه مدرنیته بازتابی، » فضاي بازاندیشی«در مکتب فرانکفورت به » ابزار سلطه«رسانه از 
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میدان معنا و آگاهی «اطلاعاتی کاستلز، و نهایتاً به در جامعه » شبکه قدرت«سپس به 
هاي فرهنگی متأخر تبدیل شده است. رسانه دیگر بیرون از جامعه نیست، در نظریه» انتقادي

 .شوندبلکه ساختار درونی آن است؛ جایی که معنا، قدرت و آگاهی در هم تنیده می

 و ارتباط ان با  فرهیختگی  جامعه  ايسواد رسانه -3
اي، از هاي رسانهاي به عنوان توانایی دسترسی، تحلیل، ارزیابی و تولید پیامسواد رسانه

، 1هاي پایانی قرن بیستم به عنوان یک ضرورت آموزشی و فرهنگی مطرح شد(باکینگهامدهه
این مفهوم در ابتدا در کشورهاي غربی با هدف حفاظت کودکان و نوجوانان از آثار  .)2003

 ا شکل گرفت و به تدریج به سمت رویکرد انتقادي و تحلیلی پیش رفتهمنفی رسانه
 ).1998(باکینگهام، 

 در موضوع با اهمیتی جون سواد رسانه اي دیدگاهها و رویکردهاي مختلفی ارایه شده است .
میلادي آغاز شد و در  1970و  1960اي، از دهه رشتهاي بیناي به عنوان حوزهسواد رسانه

 .طول زمان سه رویکرد اصلی را تجربه کرده است
ها به ویژه بر که در آغاز مطرح شد، بر جلوگیري از تأثیرات منفی رسانه 2رویکرد حفاظتی

 در مقابل، رویکرد انتقادي یا تحلیلی ).1998(باکینگهام،  کودکان و نوجوانان تأکید داشت
دانست و هدف آموزش رسانه را افشاي این ها را ابزار بازتولید قدرت و ایدئولوژي میرسانه3

 .)2007کرد( کلنر و شر، ساختارها معرفی می
محور باشد اي باید فرایند مشارکتی و تحلیلدهد که آموزش سواد رسانهاین دیدگاه نشان می

حدود کردن مصرف رسانه، توانایی تحلیل، نقد و تولید پیام را در مخاطب تقویت و به جاي م
 .)2007کلنر و شر،  ;2003کند(باکینگهام، 

هاي فنی نیست، بلکه توانایی اي تنها شامل مهارتدهند که سواد رسانهمطالعات نشان می
اي را نیز شامل سانهها، و مشارکت فعال در محیط رها و بازنماییتفکر انتقادي، درك ارزش

هاي اجتماعی، اهمیت هاي دیجیتال و شبکهبا گسترش رسانه. )2007( کلنر و شر، ) شودمی
اي به ویژه در تربیت شهروندان فرهیخته و آگاه فرهنگی بیش از پیش روشن شده سواد رسانه

 .)2019، 4است(پاتر

                                                            
1 Buckingham 
2 Protective Approach 
3 Critical Approach 
4 Potter 
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است که نه تنها مخاطب را اي یک ضرورت فرهنگی و اجتماعی به طور خلاصه، سواد رسانه
اي و مشارکت فعال در گیري فرهیختگی رسانهسازد، بلکه زمینه را براي شکلتوانمند می

 ).2000، 1پاتنام ؛2003باکینگهام، (کندجامعه اطلاعاتی فراهم می
محور باشد اي باید فرایند مشارکتی و تحلیلدهد که آموزش سواد رسانهاین دیدگاه نشان می

ي محدود کردن مصرف رسانه، توانایی تحلیل، نقد و تولید پیام را در مخاطب تقویت و به جا
 .)2007کلنر و شر،  ;2003باکینگهام، (کند

راه ارائه داد که اي، رویکردي میانپردازان سواد رسانهترین نظریهدیوید باکینگهام، از مهم
ها گی و اجتماعی رسانهتأکید بر توانمندسازي مخاطب، تفکر انتقادي، و تحلیل فرهن

از دیدگاه او، مخاطبان فعال هستند و معنا در تعامل بین پیام  .)2003(باکینگهام، ددار
اي نه تنها گیرد. به این ترتیب، سواد رسانهاي و تجربه اجتماعی ـ فرهنگی شکل میرسانه

اتر، شود(پمهارت فنی، بلکه بخشی از فرهیختگی نوین و شهروندي انتقادي محسوب می
2019(. 

 سواد رسانه اي از منظر با کینگهام 
میلادي، در واکنش به دو رویکرد افراطی در حوزه آموزش رسانه،  1990باکینگهام در دهه 

 .)2003نظریه خود را مطرح کرد(باکینگهام، 
 ها بودسازي کودکان از آثار منفی رسانههدفش مصون :کارانه (حفاظتی)رویکرد محافظه

 ).1998 (باکینگهام،
 دیدرسانه را ابزاري براي بازتولید قدرت و سلطه می :رویکرد انتقادي (تحلیل ایدئولوژیک)

 .)2007کلنر و شر، (
داند و معتقد است که باید به جاي ترس از رسانه یا باکینگهام هر دو رویکرد را ناکافی می

  .)2003نگهام، نفی آن، مخاطبان را درگیر درك فعال و انتقادي از رسانه کرد(باکی
اي، توانایی دسترسی، تحلیل، سواد رسانه« :کنداي را چنین تعریف میباکینگهام سواد رسانه

اي در اشکال گوناگون است؛ اما این فرایند باید مبتنی بر درك هاي رسانهارزیابی، و خلق پیام
 )7: 2003باکینگهام، »(فرهنگی، اجتماعی و انتقادي از رسانه باشد

اي صرفاً مهارت فنی یا شناختی نیست، بلکه فرایندي اجتماعی، فرهنگی و انهسواد رس
 .تفسیري است

                                                            
1 Putnam 
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 اصول چهارگانه نظریه باکینگهام 

 اندکننده واقعیتها ساختارهایی بازنماییرسانه.1

 ).1998، نه آن را عیناً منتقل(باکینگهام، »کنندواقعیت را بازنمایی می«ها رسانه

 .انتخاب، حذف و بازسازي دارداي هر پیام رسانه

 شوندها از طریق فرایندهاي تولید ساخته میرسانه.2

هاي تولید (مثلاً تدوین، نور، زاویه دوربین، زبان خبر) براي درك معنا ضروري شناخت شیوه
 )2019است(پاتر، 

 کنندمخاطبان معنا را فعالانه تفسیر می.3

گیرد(کلنر و شر، ماعی ـ فرهنگی مخاطب شکل میهاي اجتمعنا در تعامل میان پیام و تجربه
2007.( 

 اندهاي خاصها و دیدگاهها، ایدئولوژيها داراي ارزشرسانه.4

دهد(باکینگهام، اي خنثی نیست؛ هر رسانه جهان را از زاویه خاصی نشان میهیچ رسانه
2003(. 

 ايهدف آموزش سواد رسانه

وظایف آموزش  .)2003(باکینگهام،  ال استهدف نهایی، پرورش شهروندي انتقادي و فع
اي شامل توانمندسازي مخاطب براي تحلیل و تولید پیام و آگاهی از قدرت و بازنمایی رسانه
 .است

 تفاوت نظریه باکینگهام با رویکردهاي دیگر):2جدول(

 هدف آموزش نقش مخاطب نگاه به رسانه رویکرد

 منفعل خطرناك و مضر رویکرد حفاظتی
 سازيمصون

 ).1998(باکینگهام،  

رویکرد انتقادي 
 مارکسیستی

 منفعل ابزار سلطه
 افشاي ایدئولوژي 

 )2007کلنر و شر، (

 فعال و خلاق پدیده فرهنگی و اجتماعی باکینگهام
توانمندسازي و 

 وگوي انتقاديگفت
 )2003(باکینگهام، 
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 نقد و ارزیابی

 :نقاط قوت
 )2003(باکینگهام،  به مخاطبگرایانه و فرهنگی نگاه انسان

 سازي و بازنماییتوجه به فرایند معنا
 :نقاط ضعف

 )2019(پاتر،  توجهی نسبی به تأثیر ساختارهاي اقتصادي ـ سیاسی کلان رسانهکم
اي دو مفهوم مرتبط و مکمل در عصر اطلاعات و فرهنگ دیجیتال فرهیختگی و سواد رسانه
 :تبیین  کرد ه سطح اصلیتوان در سهستند. این رابطه را می

 در جامعه دیجیتالی  اي بخشی از فرهیختگی نوینسواد رسانه
ها و اخلاق اجتماعی، و فرهیختگی، به معناي توانایی تحلیل و تفکر انتقادي، درك ارزش

 ).2000، 1؛ سالیوان1986(بوردیو، مشارکت مؤثر در جامعه است
ها و دهی افکار، ارزشاي در شکلها و ابزارهاي اطلاعاتی سهم عمدهدر دنیاي معاصر، رسانه

اي (باکینگهام، هاي رسانهرفتارهاي افراد دارند. بنابراین، توانایی فهم، تحلیل و خلق پیام
 .شودبخشی ضروري از فرهیختگی محسوب می )2003

اي هاي رسانهتواند پیاماي دارد و مید رسانهبه عبارت دیگر، فرد فرهیخته کسی است که سوا
را نه به صورت منفعل، بلکه با تفکر انتقادي، تحلیل کند و در جهت رشد اجتماعی و اخلاقی 

 .خود و جامعه از آن استفاده نماید
 اي، ابزار تحقق فرهیختگیسواد رسانه 

 :دهد کهاي به افراد امکان میسواد رسانه

ها را از نظر محتوا، مخاطب توانمند، رسانه :گذاري کنندرا تحلیل و ارزشاي هاي رسانهپیام
 .)2007کلنر و شر،  ;2003کند(باکینگهام، هاي پنهان بررسی میبازنمایی و ارزش

ها، افراد توانایی تشخیص اخبار جعلی، تبلیغات و تحریف :گیري انتقادي داشته باشندتصمیم
 )2019پاتر،  هاي اجتماعی و فرهنگی بهتر عمل کنندتخابسازد در انفرهیخته را قادر می

دهد افراد نه تنها اي امکان میفرهیختگی با سواد رسانه :خود تولیدگر محتوا باشند
 ).1998اي با کیفیت و ارزشمند باشند(باکینگهام، هاي رسانهکننده، بلکه خالق پیاممصرف

 .بروز فرهیختگی در جامعه اطلاعاتی استاي ابزاري عملی براي بنابراین، سواد رسانه

                                                            
1 Sullivan 
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 اي در توسعه اجتماعی و فرهنگیفرهیختگی و سواد رسانهبرهم افزایی 
اي موجب تقویت سرمایه اجتماعی و فرهنگ فرهیختگی و سواد رسانهاثر بخش،  رابطه 

 ).2000پاتنام، (شودمشارکت می
 .هاي اجتماعی دارندئولیتشده، درك بهتري از حقوق و مسايافراد فرهیخته و رسانه

 .کندگیري جمعی و مشارکت مؤثر در جامعه کمک میها به تصمیمتوانایی تحلیل رسانه
اي موجب ارتقاي شهروندي فعال و انتقادي و مقابله با هنجارشکنی و فرهیختگی رسانه

 .شودتبلیغات نادرست می
 اي ارتباطی دوسویه و تکاملی ، رابطه فرهیختگی و سواد رسانهدر جمع بندي می توان گفت 

 :استو هم افز
اي است؛ چرا که نیازمند دانش، آگاهی و تفکر ساز توسعه سواد رسانهفرهیختگی، زمینه

 .انتقادي است
اي، ابزار عملی تحقق فرهیختگی است؛ زیرا توانایی تحلیل، تولید و استفاده سواد رسانه

 .آوردها را فراهم میانتقادي از رسانه
اي گیري فردي فرهیخته، فعال و مسئول در جامعه اطلاعاتی و رسانهه این تعامل، شکلنتیج

 شد.تواند در ارتقاي فرهنگ، اخلاق و سرمایه اجتماعی مؤثر بااست، که می

 کارکرد رسانه ها در ارتقا فرهیختگی جامعه  -4
کنکاش قرار دادکه  کارکرد رسانه ها در فرهیختگی را می توان از دو منظر مثبت و منفی مورد

 در ذیل به طور مختصر به آن اشاره می شود.
 نقش سازنده رسانه در ارتقاي فرهیختگی

 توسعه دسترسی به دانش و اطلاعات.1
ها با کاهش موانع جغرافیایی و اجتماعی دسترسی به اطلاعات، امکان یادگیري رسانه
هاي دیجیتال، دهند که رسانهن میها نشاکنند. پژوهشالعمر و خودآموزي را فراهم میمادام

 .)1401اند (زارعی، اي در کاهش شکاف اطلاعاتی بین مناطق مختلف داشتهسهم عمده
 پذیري اجتماعیتقویت مشارکت مدنی و مسئولیت. 2

ساز مشارکت آگاهانه شهروندان سازي فرآیندهاي اجتماعی و سیاسی، زمینهها با شفافرسانه
دهد که بین میزان استفاده نشان می) 1400شوند. مطالعه تجربی نجفی(میدر امور عمومی 

 .هاي مستقل و سطح مشارکت مدنی رابطه مثبت معناداري وجود دارداز رسانه
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 غناي فرهنگی و تنوع بخشی.3
کنند. ها با معرفی و ترویج الگوهاي فرهنگی متنوع، به غناي فرهنگی جامعه کمک میرسانه
نشین، به تنوع بخشی فرهنگی عی با فراهم آوردن امکان بیان صداهاي حاشیههاي اجتماشبکه

 .)1402اند(رحیمی، یاري رسانده
 اي و تفکر نقادتوسعه سواد رسانه .4

هاي مختلف، توانایی تحلیل و ارزیابی ها با قرار دادن شهروندان در معرض دیدگاهرسانه
اي، سهم مهمی در ارتقاي سواد هاي آموزشی رسانهکنند. برنامهانتقادي اطلاعات را تقویت می

 .)1401اند (علیزاده، اي داشتهرسانه
 ي  منفی رسانه در فرهیختگی هانقش ها و چالش

 علماطلاعات نادرست و شبهگسترش  .1
هاي اجتماعی با تسهیل انتشار اطلاعات نادرست، به چالشی جدي براي فرهیختگی شبکه

از مطالب علمی  درصد65دهد که نشان می) 1402اند. پژوهش سلطانی(علمی تبدیل شده
 .هاي اجتماعی ایرانی، فاقد اعتبار علمی هستندمنتشر شده در شبکه

 هاي فیلترحبابسازي و قطبی .2
، به تقویت یکسونگري و تضعیف "هاي پژواكاتاق"هاي اجتماعی با ایجاد هاي رسانهالگوریتم

 .)1401اند(کاویانی، وگوي سازنده منجر شدهگفت
 کالایی شدن فرهنگ و دانش. 3

هاي بازاري تبدیل کرده و اي براي رقابتها، فضاي فرهنگی را به عرصهسازي رسانهتجاري
 .)1400کیفیت محتواي فرهیخته را تحت تأثیر قرار داده است(مهدوي، 

 شکاف دیجیتال و نابرابري فرهیختگی .4
گیري اشکال جدید هاي دیجیتال، به شکلتفاوت در دسترسی و مهارت استفاده از رسانه

 .)1402نابرابري در فرهیختگی منجر شده است(قاسمی، 

 گیري و پیشنهادهابحث، نتیجه -5
هاي ارتباطی، سرعت تبادل اطلاعات، هایی همچون گسترش فناوريعصر دیجیتال با ویژگی

هاي اجتماعی، پارادایم جدیدي از زیست انسانی گیري شبکهو شکلاي شدن محتوا چندرسانه
هاي ارتباط و تولید دانش را تنها شیوهاین دگرگونی نه .)2003(باکینگهام،  را رقم زده است

را نیز بازتعریف نموده است. در این بستر، فرهیختگی » فرهیختگی«متحول کرده، بلکه مفهوم 
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ا برخورداري از فرهنگ عمومی نیست، بلکه توانایی تحلیل، دیگر صرفاً به معناي دانایی ی
، 1(لیوینگستون ها استها و پیامتفسیر، نقد و انتخاب آگاهانه در میان حجم عظیم داده

ترین شاخص منزله مهارت شناختی و انتقادي، مهماي بهبدین ترتیب، سواد رسانه. )2004
 .)2007ر و شر، کلن(شودفرهیختگی در دوران دیجیتال محسوب می

 ابعاد فرهیختگی دیجیتال
 :تواند در سه سطح تحلیل شودفرهیختگی در عصر دیجیتال می

تفکر انتقادي، تشخیص واقعیت از بازنمایی و تمییز منبع  کسب  و توانایی :سطح شناختی
 .)2013پاتر، ( معتبر از غیرمعتبر

زنشر محتوا و رعایت اخلاق پذیري در تولید، مصرف و بامسئولیت: سطح اخلاقی و ارزشی
 .)2007، 2و هلسپر نگستونیویل(ايرسانه

وگو و تعامل مسئولانه در فضاي مجازي که مشارکت آگاهانه، گفت :سطح کنشی و اجتماعی
 )2012، 3(راینگولد شودمنجر به تقویت سرمایه اجتماعی و اعتماد عمومی می

اي در سطوح فردي، آموزشی رسانه دهد که بدون پرورش سوادنتایج تحلیل نظري نشان می
شدن و نهادي، جامعه در برابر پیامدهاي منفی عصر دیجیتال مانند اطلاعات کاذب، قطبی

 ).2008، 4باودن (پذیر خواهد بودگرایی فرهنگی آسیبافکار، یا مصرف
عنوان یک عامل میانجی، توان تفسیر انتقادي و حساسیت فرهنگی را افزایش فرهیختگی به 

 .کنددهد و انسجام اجتماعی و هویت دیجیتال پایدار را تقویت میمی
 جمع بندي

یک فرایند پویا و مستمر است که تعامل میان دانش، و متاورس  فرهیختگی در عصر دیجیتال 
صورت انتقادي و اي که بتواند این سه مؤلفه را بهگذارد. جامعهنمایش میارزش و کنش را به

هاي نو بهره گیرد و از هاي فناوريدهد، قادر خواهد بود از فرصت هم پیوندخلاقانه به
و  ايهاي فرهیخته و داراي سواد رسانهرو، پرورش انسانتهدیدهاي آن مصون بماند. ازاین

شرط دستیابی به توسعه فرهنگی و پایداري اجتماعی در ، پیشبهره مند از تربیت رسانه 
قق این امر  فراتر از سواد رسانه اي  مستلزم  تربیت . تح)2013دوران دیجیتال است(پاتر، 

رسانه اي  و باز تعریف فرایند جامعه پذیري  و اموختن ارزشها و باورها و هنجارها  به انسان 

                                                            
1 Livingstone 
2 Livingstone & Helsper 
3 Rheingold 
4 Bawden 
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بررسی هاي این یافتهخردمند با هدف زیست   در جامعه دیجیتالی شده در عصر دانایی است . 
کنند. از یک ي در فرآیند فرهیختگی جامعه ایفا میاها نقش دوگانهدهد که رسانهنشان می

سو، با توسعه دسترسی به اطلاعات، تقویت مشارکت مدنی و غناي فرهنگی، به ارتقاي 
سازي کنند و از سوي دیگر، با گسترش اطلاعات نادرست، ایجاد قطبیفرهیختگی کمک می

 .شوندو تعمیق شکاف دیجیتال، مانع فرهیختگی می
 پیشنهادها-6

 :اي جامعه ایرانبراي ارتقاي فرهیختگی رسانه ي سیاستگزاري پیشنهادها
 و فرهنگ عمومی طراحی نقشه ملی فرهیختگی دیجیتال در نظام آموزش و رسانه •

 .اي و اخلاق دیجیتالاري سواد رسانهزگایجاد شوراي سیاست •

 .توسعه همکاري میان دانشگاه، رسانه ملی، و نهادهاي فرهنگی •

 اي در حوزه رسانه و فرهیختگیرشتههاي میانپژوهشحمایت از  •

اي براي ارزیابی سطح خرد جمعی در فضاي تدوین شاخص ملی فرهیختگی رسانه •
 مجازي

انجام مطالعه دوره اي دوسالانه براي سنجش سواد رسانه اي و  فرهیختگی رسانه  •
 اي در جامعه

ها در ارتقاي انهنقش رسطراحی سیاست ها  و خط  و مشی هاي و راهبردهاي   •
 فرهیختگی 

 تحقق فرهیختگی مسیر  هاي عصر دیجیتال درچالششناسایی   •

 در عصر دیجیتال  گرایی فرهنگینگري و مصرفسطحیتدوین برنامه ها ي  گذر  •

و اخبار  ، نادرست و غیر علمی اطلاعات جعلیشناسایی الگوها و شیوه هاي غلبه   •
 نزد مخاطبان   زرد

 در عصر دیجیتال  هاي پنهاناي و الگوریتمتمرکز قدرت رسانه واکاوي مدل هاي   •

و اریه الگوي  ايضعف نهادهاي آموزشی در پرورش سواد رسانهتبیین الگوهاي   •
 مدل مطلوب 

 میان رسانه و اخلاق عمومی و فاصله  گسستارایه راهبردهاي کاهش  •
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 :هیختگیدر ارتقاي فر اي  کارکردهاي رسانه پیشنهادهایی براي بهسازي 
هاي دیجیتال آزاد و توسعه دسترسی آزاد به دانش از طریق پلتفرمتسهیل و  •

 .چندزبانه
در فضاي  بین نسل ها و  قشرهاي اجتماعی  وگوي فرهنگی و مدنیترویج گفت •

 .مجازي
  .تقویت تولید محتواي انتقادي و خلاق •
عنوان بخشی از تربیت به به مفهوم جامع ان  ايآموزش سواد رسانهتقویت  •

 .شهروندي
 .براي پیوند میان دانشگاه، رسانه و جامعه 1اي خردمندانههاي رسانهایجاد شبکه •

 :اي جامعه ایرانبراي ارتقاي فرهیختگی رسانه ي سیاستگزاري پیشنهادها
 و فرهنگ عمومی طراحی نقشه ملی فرهیختگی دیجیتال در نظام آموزش و رسانه •

 .اي و اخلاق دیجیتالاري سواد رسانهزگاستایجاد شوراي سی •

 .توسعه همکاري میان دانشگاه، رسانه ملی، و نهادهاي فرهنگی •

 اي در حوزه رسانه و فرهیختگیرشتههاي میانحمایت از پژوهش •

اي براي ارزیابی سطح خرد جمعی در فضاي تدوین شاخص ملی فرهیختگی رسانه •
 مجازي

اي براي سنجش سواد رسانه اي و  فرهیختگی رسانه انجام مطالعه دوره اي دوسالانه •
 در جامعه 

 پیشنهادهاي کاربردي       
 :نظام آموزشی •

هاي آموزشی در برنامه» اي و تفکر انتقاديسواد رسانه«هاي ها و کارگاهادغام درس
 .)2003رسمی براي تربیت شهروندان فرهیخته(باکینگهام، 

 :هارسانه •
رسانی هاي اجتماعی داخلی از اطلاعهاي عمومی و شبکهرسانهارتقاي مأموریت 

 .)2004(لیوینگستون،  صرف به آموزش و توانمندسازي کاربران
                                                            
1 Smart Media Networks 
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 :هاپژوهش و دانشگاه •
اي درباره رابطه فرهیختگی، اخلاق دیجیتال و هویت رشتههاي میانتوسعه پژوهش

 .)2007ر و شر، گذاري فرهنگی(کلناي براي ارائه راهبردهاي سیاسترسانه
 :سطح فردي و خانوادگی •

عنوان شاخص اي بهپذیري در مصرف رسانهوگو، بازاندیشی و مسئولیتترویج گفت
 )2012اصلی فرهیختگی فرهنگی(راینگولد، 

 منابع 
: صنعت فرهنگ و فرهنگ يروشنگر کیالکتید). 1396ماکس. ( مر،یآدورنو، تئودور؛ هورکها

 .یفرهادپور. تهران: نشر نترجمه مراد . ياتوده
و  یدر جهان مدرن. تهران: پژوهشگاه مطالعات فرهنگ تیفلسفه ترب). 1397خسرو. ( ،يباقر

 .یعلوم انسان
امام  ی. قم: مؤسسه آموزشختهیفره تیرسانه، فرهنگ و ترب). 1398. (دحسنیس ،یباستان

 .(ره)ینیخم
 .یهابرماس. تهران: نشر ن ورگنی: یکنش ارتباط هینظر). 1393. (نیحس ه،یریبش

. یترجمه محسن ثلاث. گرید ياتهیمدرن يسو: بهزیآمجامعه مخاطره). 1392. (شیاولر بک،
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Abstract 
The purpose of this article is to analyze the multidimensional role of media 
in enhancing societal intellectuality, with a particular emphasis on 
mechanisms of influence and the challenges of the digital age, highlighting 
the role of media literacy. The study adopts a descriptive-analytical 
approach and employs a systematic documentary method. Data were 
collected through the review of scientific databases and the content 
analysis of reputable scholarly works. Findings reveal that media 
contribute to intellectuality through five major mechanisms: expanding 
citizens’ access to knowledge, strengthening civic participation across 
social groups, deepening and enriching cultural life, advancing and 
consolidating media literacy, and reinforcing the public discourse of 
intellectuality. Overall, the study concludes that the role of media in 
fostering intellectuality is shaped by the complex interplay of technology, 
content, media literacy, communication policy, and media instruments. 

Keywords: Societal Intellectuality, Cultural Capital, Media Literacy, 
Public Discourse, Metaverse, Digital Media 
  


