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 چکیده
 و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام بر اي رسانه سواد تاثیر این تحقیق با هدف بررسی

اد رسانه اي(شناختی، زیبایی شناختی،  سیما و به منظور شناسایی تاثیر هر کدام از ابعاد سو
احساسی و اخلاقی) بر هویت فرهنگی کارکنان  از طریق روش پیمایشی و ابزار پرسشنامه 

 ایران اسلامی جمهوري سیماي و صدا کارمندان تحقیق این آماري انجام شده است. جامعه
 به توجه با دکهباش می نفر 391 حدود تعداد که) عصر ولی خیابان( تهران اداري بخش در

 جامعه حجم بنابراین شد خواهد استفاده شماري تمام روش از آماري جامعه حجم بودن پایین
باشد. همچنین براي آزمون فرضیات از آزمون همبستگی پیرسون  می برابر نمونه با آماري

ی آشنایی با ابعاد شناختی، زیبایی شناختی،  احساس استفاده شده است. نتایج نشان داد بین
سیما رابطه معناداري  و صدا کارمندان فرهنگی هویت و اخلاقی سواد رسانه اي و استحکام

 وجود دارد. 

 سواد رسانه اي، هویت، هویت فرهنگی، ابعاد سواد رسانه اي  :کلمات کلیدي
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 و بیان مساله مقدمه
شرن حاضر  ي شکل دهنده يروهاین نیاز توانمندتر یو ارتباط یاطلاعات دیجد يهايتکنولوژ

 يریادگی ،یزندگ يها وهیخود، ش یانقلاب يرگذاریو تأث يریبا فراگ هایتکنولوژ نیا .باشند یم
 دیجد يهايدگرگون کرده اند. تکنولوژ جوامع طرق تعامل را در نیو کار افراد و هم چن

 ییها بدان نام که آورده است دیرا پد يعصر يا انهیرا يها يبه خصوص تکنولوژ یارتباط
 و... را داده اند.  یعصر ارتباطات، عصر اطلاعات، عصر فراصنعت چون

 یانسان يها تیسمت اعظم فعالق یدر کانون اصل اطلاعات به یدر عصر اطلاعات، دسترس
 یناش یجهان میقع يهای دگرگون با سهیابل مقاق توانی را م يعصر نیرار دارد. ظهور چنق

در  یقیعم ونه که پس از اختراع چاپ تحولاتاز اختراع الفبا و خط و چاپ دانست، همان گ
اجتماع شدند.  دری مهم راتییباعث تغ زین دیجد يهایرخ داد، ظهور تکنولوژ يجوامع بشر

اند.  داده اند و گاه دگرگون ساخته رییرا تغ یکنون ي ابعاد جامعه ي همه دیجدي هایتکنولوژ
 راتییدستخوش تغ دیجد يهایکنولوژاز ت یناش راتییتغ نیا به تبع زیها ن ارتباطات و رسانه

آن به  یباورنکردن سرعت ها و انواع رسانه ریشده اند. رشد چشمگ یقیو تحولات شگرف و عم
ي ها نو نظام يها آمده است. رسانه انیرسانه به م است که صحبت از فوق دهیرس يدرجها
چند  ایها دو  رسانه نیمواجه ساخته اند. ا يرا با چالش جد یارتباط اتیو نظر یارتباط

 نیدهند، اما مهمتر يند به طور همزمان در خود جاتوانی م را نیشیپ يها خصلت از رسانه
 نیاست که بر اساس هم بودنشاني مراودها ای یتعامل ای یگیدو سو یژگیخصلت آنها، و

 رینظیی های ژگیوی یا تعامل ياه شده اند. رسانه زیمتما نیشیپ يها رسانه ریاز سا یژگیو
به ارمغان  يو يرا برا يشتریتر، کنترل ب گسترده تیفعال ي مخاطب و دامنه اریاخت شیافزا

فرهنگ  کیآمدن  دیو نقش آن در پد یظهور جامعه اطلاعات " که معتقدند یآورده اند. برخ
و  يمجاز يها و نمونه تمهایلگورا انها،یب ها، طرز بر نهادها، رمزها، الگوها، برنامه یمبتن نینو

 :1382( معتمدنژاد، کندی م جابیرا ا »کیانفورمات يسواد آموز« کی یذهن يازهاچشم اند
140 .( 

 زیتجه يبرا »يوتریسواد کامپ«از  زین  )2006( 1هام مانند آدامز و يگرید سندگانینو
 ).34 :1385(بصیریان جهرمی، اند کرده مخاطبان در عصر اطلاعات استفاده

 تبیین براي مفهوم گویاترین جدید رسانه هاي سواد مفهوم جدید، مشارکتی فرهنگ در
 .براي جدید است رسانه هاي بر مبتنی يهافرهنگنیاز  مورد يهامهارت و هاتوانمندي

                                                           
1 Adams & Hamm 
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 را ارتباطی فناوري هاي نوین با مرتبط مهارت یازده باید جدید رسانه اي سواد سنجش
 کرد. مطالعه

 اشتباس، سازي، شبیه چندگانه، يهاتهوی اتخاذ توانایی بازي، از عبارتند هامهارت این 
 داوري،جستجوچندوجهی،شبکه جمعی، هوش شده، توزیع شناخت بودن، چند وظیفه اي

 ).2010، 1ست(کورادان جستجو وتوانایی هاي سازي
 ايه سوادرسان باشد. اي سوادرسانه به مفهوم ترین نزدیک شاید جدید اي سوادرسانه مفهوم
 مرکزي هسته ي است، مختلف شکل هاي در هاپیام خلق و بیتحلیل، ارزیا دسترسی توانایی

 ).2010و دیگران،  2است(فورت رسانه ها انتقادي ارزیابی سواد رسانه اي
 به پیام ارسال و ارزیابی و تحلیل دسترسی، توانایی که است کسی اي سوادرسانه با

 هاي رسانه هم و چایی هاي رسانه هم بتواند وهم باشد داشته را مختلف هايشیوه
 ايرسانه تولید محتواهاي به ادرق همچنین و کند تحلیل و ارزیابی رمزگشایی، را الکترونیکی

 ).2010، 3(منسز و مانیباشد الکترونیکی و چایی شکل دو هر در
بسیاري از متخصصان حوزه علوم ارتباطات و جامعه شناسی معتقدند سواد رسانه اي و داشتن 

قادي نسبت به پیام هاي رسانه ها ممکن است زمینه ساز تقویت تجهیز مخاطب  رویکرد انت
اي هویت فرهنگی در میان افراد جامعه شود زیرا مخاطب با دارا بودن مهارت هاي سواد رسانه

پیام هایی که ارسالی شده از سوي برخی رسانه ها که داراي بار منفی درجهت تضعیف هویت 
 نقادانه در مقابل آنها موضع گیري می کند. فرهنگی است را شناسایی و با یک رویکرد

به جامعه و فرهنگ  یو همبستگ تعلق احساس یفرهنگ تیهودر ادبیات علم جامعه شناسی 
 یکه شامل عوامل سازدی م آن را ییایمعنوي جامعه و پو تیموجود یفرهنگ تیآن است. هو

 خاطر احساس تعلق ،یو اعتقادات مذهب یسنن و رسوم مل به بنديیو پا علاقه  زانیچون م
 افراد تیهو.  شودی م یقیو موس رقص لباس و پوشش، ،یفرهنگ راثیو م ریبه زبان، اساط

 یکشور، فرهنگ مل ،یو مل یبوم زبان ن،یاست و سرزم تالیجید یتیهو بريیسا فضاهاي در
هویت فرهنگی و ملی اجتماعات مجازي  نیلذا در چن کندی نم نییتع را افراد تیو نژاد هو

راد به شدت تهدید شده و موجبات از هم پاچیدگی شبکه هاي سنتی روابط شده و اف
-127، 1401(توکلی و همکاران،  هاي جدا از جهان واقعی براي افراد ایجاد می کندهویت
126.( 

                                                           
1 Correa 
2 Ferroet 
3 Meneses & Momin,2010 
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 محل ن،ید ت،یمل ت،یقومفرهنگ، چون  ییها دهیپدپسوند عنوان  به توانی م تیهواز 
 کرد.استفاده آن  رینظاو محله و  فهیطا ل،یا ،یموزشآرشته  سکونت،

 کی نفوذ تحت که است يفرد ای گروه کی تیهو احساس ،یفرهنگتیهو ان،یم نیا در
 .کند دایپ تعلق آن به و باشد فرهنگ

 یروانشناسوی زبانوی خیتار عامل سهبری مبتن را جامعهیفرهنگتیهو )1982(1وپید آنتا
 ملت کیدر عامل سههر وجود بهی فرهنگ تیهو تکامل و غنا او نظر به .داندیم

  .)60-65 :1390(احمدي،داردیبستگ
تجربیات بیش از  بیست سال محقق در سازمان صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران نشان 

و رسانه هاي جدید باعث شده است که  می دهد که می دهد که ضریب نفوذ فضاي مجازي
میان برخی کارکنان عناصر و مولفه هاي هویت فرهنگی نسبت به سالهاي قبل کمتر شود و 

ایجاد ، فتارهاي اجتماعی و فردي، رآرمان ها و ارزش هااین رسانه ها تغییرات عمیقی را بر 
است که لازم است براي و... شده  خودباختگی و تقلید از الگوهاي غربی روحیه غرب باوري،

 حل معضل راهکارهایی مناسب اندیشیده شود.  
سواد رسانه اي بر استحکام بنابراین سوال اصلی تحقیق حاضر عبارت است از اینکه:  تاثیر 

چیست؟ ما در این تحقیق متغیرهاي سواد رسانه اي،  هویت فرهنگی کارمندان صدا و سیما
عد شناختی سواد رسانه اي، بعد احساسی سواد رسانه بعد زیبایی شناختی سواد رسانه اي، ب

 اي، بعد اخلاقی سواد رسانه اي و هویت فرهنگی را مورد بررسی قرار می دهیم. 
 سازمان کارکنان که شد خواهد سبب تحقیق این از حاصل پیشنهادهاي و ارائه شدن انجام

 رویکردي با باید ها رسانه هاي پیام مقابل در بیاموزند اسلامی جمهوري سیماي و صداي
 فرهنگی هویت تضعیف هدف با که هایی پیام معرض در که هنگامی  و شوند حاضر فعالانه
 تولید اهداف و ها نیت از و کنند تجلیل و تجزیه را آنها گیرند می قرار است، شده تولید

 نهات نه مخاطب فرهنگی هویت مهم این تحقق صورت در. شوند آگاه پیام  گونه این کنندگان
 به منجر ها رسانه هاي پیام به نسبت انتقادي رویکرد این بودن دارا بلکه شوند نمی تضعیف
 .شد خواهد سیما و صدا سازمان کارکنان فرهنگی هویت تقویت

تواند بر استحکام چگونه می ايسواد رسانهاین تحقیق به دنبال پاسخ به این پرسش است که 
تري از تواند به درك عمیقبا بررسی این رابطه، تحقیق میهویت فرهنگی افراد تأثیر بگذارد. 

گیري هویت فرهنگی کارکنان صدا و سیما کمک کند. همچنین، این در شکل هارسانهنقش 

                                                           
1 Diop 
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اي بر تقویت و یا تضعیف هویت و آگاهی رسانه هارسانهمطالعه به تحلیل نحوه تأثیرگذاري 
ات علمی ایران و جهان کمتر مورد توجه قرار پردازد، که در ادبیفرهنگی در دنیاي مدرن می

هایی مانند صدا و سیما، وزارت فرهنگ تواند براي سازماننتایج این تحقیق می .گرفته است
و ارشاد اسلامی، و دیگر نهادهاي دولتی و غیر دولتی که در زمینه فرهنگ و رسانه فعال 

ها و ها کمک کند تا برنامهنتواند به این سازماهستند، کاربردي باشد. این تحقیق می
را با هدف تقویت هویت فرهنگی کارکنان خود  ايسواد رسانههاي آموزشی در زمینه سیاست

اي مؤثر هاي رسانهتواند در تدوین استراتژيهاي تحقیق میطراحی کنند. همچنین، یافته
رسی در این فرضیات مورد بر .براي حفظ و تقویت هویت فرهنگی در جامعه مفید واقع شود

 مقاله عبارتند از:
 و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام  و اي رسانه سواد شناختی زیبایی بعد بین .1

 .دارد وجود معناداري رابطه سیما
 رابطه سیما و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام  و اي رسانه سواد شناختی بعد بین .2

 .دارد وجود معناداري
 سیما و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام  و اي نهرسا سواد احساسی بعد  بین .3

 .دارد وجود معناداري رابطه
 و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام  و اي رسانه سواد شناختی اخلاقی بعد بین .4

 .دارد وجود معناداري رابطه سیما
 مبانی نظري تحقیق

 مفهوم سواد رسانه اي
نه تعریف مینماید: سواد رسانه اي مجموعه اي از سواد رسانه اي را اینگو) 2004(1جیمز پاتر

چشم اندازهاست که ما به طور  فعالانه براي قرارگرفتن در معرض رسانه از آنها بهره برداري 
می کنیم تا معناي پیام هایی را که با آنها مواجه می شویم، تفسیر نماییم. ما چشما ندازهاي 

میسازیم. براي ساختن ساختارهاي دانش، به ابزار خود را با استفاده از ساختارهاي دانش خود 
و مواد اولیه نیاز داریم. این ابزار مهارت هاي ماست. ماده اولیه اطلاعات به دست آمده از 

آگاهیم و به  هاپیامرسانه ها و دنیاي واقعی است. استفاده فعالانه بدان معنی است که ما از 
 ).17 :1385اتر، (پهستیم طور خودآگاهانه با آنها در تعامل

                                                           
1 Potter 
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سواد رسانه اي شامل همه توانایی هاي ویژه و دانش رسانه اي است. اگر خواندن بلد نباشیم 
 هاپیاماز رسانه هاي چاپی مطلب زیادي دستگیرمان نمی شود. اگر در ادراك بصري و شناخت 

یی مطلب مشکل داشته باشیم، قادر نخواهیم بود از برنامه هاي تلویزیون یا فیلم هاي سینما
زیادي بفهمیم و اگر نحوه استفاده از کامپیوتر را بلد نباشیم از آنچه که در طی زمان در 
مهمترین رسانه ها رخ می دهد بی خبر می مانیم. شاید بتوان گفت سواد رسانه اي فراتر از 

 و دانشی هامهارتاین توانایی هاي ویژه است به این معنا که سواد رسانه اي مجموعه اي از 
است که ما بطور فعالانه براي قرار گرفتن در معرض رسانه ها از آن استفاده می کنیم تا 

 :1385معناي پیام هایی را که رسانه ها ارائه می دهند را بهتر تحلیل و تفسیر کنیم(پاتر، 
17.( 

 قکه به کمک آن مردم اطلاعات را از طری شودمیي زیادي هاتواناییشامل  ايسوادرسانه
طور انتقادي نقد و تفسیرمیکنند و افکار و عقاید خویش را براي طراحی  دریافت و به هارسانه

ها باز تولید می نمایند. از این رو سواد رسانه اي تلاشی در کشف ابعاد حسی  برنامههاي رسانه
ي رسان هاي به حساب می آید. سومین حیطه، بعد زیبایی شناسی است که هاپیامنهفته در 

اي از دیدگاه هنري اشاره دارد و این به هنر و مهارت ی درك و شناخت مفاهیم رسانهبه توانای
در تولید پیام در ابعاد زیبایی شناسی بستگی دارد که درست مانند سبک هنري  هارسانه

منحصر به فرد یک نویسنده عمل می کند. آخرین حیطه بعد اخلاقی است و به توانایی درك 
 ).4: 1385تأکید دارد(براون،  ه در پیام رسانه هاو دریافت ارزشهاي نهفت
 ابعاد سواد رسانه اي

 ي ادراکیهاتوانایی) 1
ترین پیام ها و کشف علل نحوه ارائه ها تا درك پیچیدهاي از شناخت ساده نشانهمجموعه

گیرد. این همان بعد فکري یا عقلانی است که خاص آنها توسط یک رسانه خاص را دربر می
 .شودمید مفهومی غنی در فرایند ساختن معنا، منجر به ایجا

 ي حسی:هاتوانایی) 2
بعدي است که کاملاً وابسته به احساس و عاطفه افراد است. برخی مخاطبان در زمینه دریافت 

اي بسیار قوي هستند. برخی از این احساسات داراي تأثیرات ي رسانههاپیامتأثیرات حسی 
هاي باشند. براي مثال کودکانی که به تماشاي فیلمت منفی میمثبت و برخی داراي تأثیرا
ها منفعل شوند که ساعتنشینند، آن چنان مغلوب حس ترس میترسناك و خشونت بار می
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به لحاظ نوع حس نهفته در آن پیام و پیچیدگی آن  هاپیاممانند. براي کشف ابعاد حسی می
 .است به طور نسبی قابل تغییر ايسواد رسانهسطوح 

 ي زیبایی شناسیهاتوانایی) 3
اي مختلف بستگی دارد و به توانایی این مقوله به میزان هنر و مهارت تولید پیام در رسانه

کند. سبک هنري منحصر به فردي اي از دیدگاه هنري اشاره میدرك و شناخت مفاهیم رسانه
ویزیونی شاهد مسلم این بعد از که نویسنده، تولید کننده و کارگردان یک برنامه رادیویی یا تل

 است. ايسواد رسانه
 ي اخلاقی:هاتوانایی) 4

هایی اشاره دارد. در سبک کمدي، ارزش هاپیامهاي نهفته در به توانایی ادراك و دریافت ارزش
شوند، حاکی از این است که مزاح و شوخی ابزاري مهم در نشان داده می هاپیامکه در 

، عموماً تلقین کننده این است شودمیهایی که در یک درام تصویر مشکلات است، اما ارزش
ها در این دنیاي خطرناك است. ترین راه براي رسیدن به خواستهکه توسل به خشونت موفق

رسد درك و تشخیص درست مضامین اخلاقی تنها توسط افرادي که با این تفصیل به نظر می
 ).11: 1382تند، میسر است(ببران، هس ايسواد رسانهداراي درجه بالایی از 

 مفهوم هویت فرهنگی
هایی چون ملت، قلمرو جغرافیاي سیاسی، شناسان هویت فرهنگی از مؤلفهدر دیدگاه انسان

 ).28: 1379الامینی، زبان و دین تشکیل شده است(روح
ل شناس سنگالی بر این باور است که هویت فرهنگی یک جامعه به سه عامانسان آنتا دیوپ

ها، هویت فرهنگی شناختی بستگی دارد که با از بین رفتن هر کدام از آنتاریخی، زبانی و روان
هاي ). اما از سوي دیگر کنفرانس جهانی در باره سیاست5: 1361، آنتا دیوپ(شودمیناقص 

در مکزیکوسیتی توسط یونسکو برگزار شد، هویت فرهنگی را  1982فرهنگی که در سال 
کند که به مثابه اصولی حیاتی زیربناي خصیت فردي و جمعی قلمداد میهستۀ مرکزي ش

هاي معتبر، رفتار، اعمال و فرایندهایی است که یک جامع را در دستیابی به بیشتر تصمیم
در این معنا هویت  .کندهاي خویش را نیز حفظ میسازد؛ در عین اینکه ویژگیتوسعه توانا می

 ).30: 1379(سلیمی، شودمینیز در کنار توسعه معرفی 
سبب شناخته شدن و متمایز کردن فرد و جامعه از دیگر افراد و جوامع  هویت فرهنگی

توان گفت که هویت فرهنگی حاکی از تداوم بین گذشته و حال است و . به نوعی میشودمی
 ).474-472: 1373کند(هنوي، نفس این تداوم، خود برشناخت گذشته دلالت می
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اي در تکوین، حفظ، تغییر و تحول هویت دارد. اگر چه نقش برجسته محیط فرهنگی 
ساختارهاي عینی از خلال تکوین اجتماعیِ برآمده؛ میان فرد (طبیعت ثانوي) و اجتماع 

 ). 1383کند(توسلی، (عرصه) رابطه ایجاد می
 پیشینه تحقیق

 تیو ماهواره بر هو نترنتیا ریتأث یبررس«با  یقی) در تحق1402سپهر ( یو فرزام کوکارین
با مطالعه » واحد ساوه ی: دانشگاه آزاد اسلامي(مطالعه مورد انیدانشجو یو اخلاق یفرهنگ

 استفاده زانیم نیکه ب دندیرس جهینت نیشهرستان ساوه به ا گیب ینورعل يروستا انیدانشجو
باط وجود ارت انیدانشجو یو اخلاق یفرهنگ تیو ماهواره و تفاوت معنادار در هو نترنتیاز ا

 .دارد
 يهااستفاده از شبکه ریتأث يواکـاو«با  یقی) در تحق1401( دپوریپور و رش یتق ،یتوکل

حوزه فرهنگ  یدانشگاه دیبا مطالعه اسات »انیدانشجو یفرهنگ تیتلفن همراه بر هو یاجتماع
 يتلفن همراه مرزها یاجتماع يهاکه شبکه دندیرس جهینت نیمصاحبه) به ا 20و رسانه (

منجر به ارائه  قیتحق يهاافتهیاند و کرده جادیجوانان ا یفرهنگ تیهو يریگدر شکل يدیدج
 .شد نهیزم نیدر ا يانهیزم هیمدل نظر کی

: مطالعه دانش آموزان متوسطه یفرهنگ تیها و هورسانه«با  یقی) در تحق1392( حیدري
 يهاونیزیکه تلو دیرس جهینت نیبه ا اسوجیآموزان متوسطه شهر با مطالعه دانش »اسوجیشهر 

و  یمل ،یمحل يهاهویتبودند و  انیمورد استفاده پاسخگو یاصل يهارسانه یو استان یمل
ها بر انواع رسانه ریتأث نیآنان بودند. همچن یجمع تیهو نیتربرجسته بیبه ترت یجهان

 یمل تیهو تیآموزان منجر به تقودانش یمحل تیهو شیمتفاوت بود و افزا یجمع يهاهویت
 .شد یفرامل تیهو فیو تضع

 يهارابطه استفاده از شبکه«با  یقی) در تحق1400( یلیاسماع کیو تاج يآباد منتیم
با مطالعه جامعه » در استان کردستان یو فرهنگ یزبان تیبا تحول هو يمجاز یاجتماع

 نیب ينادارکه ارتباط مثبت و مع دندیرس جهینت نیبه ا يمجاز یاجتماع يهاکاربران شبکه
 يوجود دارد و فضا یاجتماع يهاو زمان استفاده از شبکه مدتبا  یو زبان یفرهنگ تیهو

 یشنهاداتیپ نیفراهم کرده است. همچن گرانیشناخت بهتر خود و د يبرا ییهافرصت يمجاز
 .ارائه شده است یاجتماع يهادر برابر آثار مخرب شبکه یاجتماع تیهو تیجهت تقو

: یمحل یفرهنگ استیس يریگشدن و شکل یجهان«با  یقی) در تحق1386( یو شهل دفریمع
 دندیرس جهینت نیبه ا »یمل تیو هو یقوم تیهو يهاو چالش رانیا يهابلوچ يامصرف رسانه

 جادیها ابلوچ انیم يامصرف رسانه يبرا يدیجد يشدن اقتصاد و فرهنگ فضا یکه جهان
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پسند عامه يهالمیدوبله شده و ف ییکایآمر يهانشیمیان ،یکرده که شامل مصرف متون قوم
 یرانیا یمل تیبلوچ و هو تیهو یسنت يهامؤلفه يبرا ییهاچالش دهیپد نیاست. ا يهند

 .بود یبیترک یفیک قیتحق یشناسکرده است و روش جادیا
 تحقیق روش

 یبررس یک داده ها آوري گرد نظر ازو   کاربردي تحقیق هدف، لحاظ از حاضر تحقیق
 پیمایشی است.

 هویت استحکام بر اي رسانه سواد تاثیر بررسی مطالعه به حاضر تحقیق در که این به توجه با
 فرایندها توصیف به و) وابسته و مستقل متغیرهاي بین روابط( سیما و صدا کارمندان فرهنگی

 اصلی دفه. است علی نوع از توصیفی تحقیق این پردازیم،می حال زمان در موجود واقعیات و
 و دارد وجود متغیر چند یا دو بین ايرابطه آیا که است این کردن مشخص همبستگی، در
 .است چقدر آن اندازه و حد دارد، وجود رابطه این اگر

 اداري بخش در ایران اسلامی جمهوري سیماي و صدا کارمندان تحقیق این آماري جامعه
با توجه به پایین بودن حجم باشد.  می رنف 391 حدود تعداد که) عصر ولی خیابان( تهران

  .جامعه آماري از روش تمام شماري استفاده شد
اطلاعات از طریق  تحلیل و تجزیه نحوه پژوهش، سوالات به پاسخ و فرضیه رد یا اثبات براي
 به ها داده تحلیل و تجزیه منظور به همچنین .انجام می شود) استنباطی و توصیفی آمار

 اطلاعات ساختن گویا منظور به ابتدا شد، گرفته بهره روش دو از SPSS آماري افزار نرم وسیله
 ها آن از یک هر فراوانی توصیف و بعدي یک جداول ترسیم به پرسشنامه، سوالات از یک هر

 آزمون از پژوهش هاي فرضیه استنباطی تحلیل و تجزیه براي سپس و است شده پرداخته
 گرفت  خواهیم بهره مناسب آماري

 فیش مانند ابزارهایی از که باشد می اي کتابخانه روش پژوهش این در اطلاعات گردآوري
 استفاده موضوع به مربوط اطلاعات تدوین براي و کتب مقالات مانند علمی متون از برداري

 .شده است استفاده پرسشنامه از پژوهش این در ها داده آوري جهت جمع نیز و شد
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 بحث و یافته ها
رضیات تحقیقآزمون ف  

 فرهنگی هویت استحکام  و اي رسانه سواد شناختی زیبایی بعد با آشنایی بین: فرضیه اول
  .دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا کارمندان

 اي رسانه سواد شناختی زیبایی بعد با ): ماتریس همبستگی آشنایی1(جدول
 سیما و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام  و 

 هویت استحکام
 کارمندان فرهنگی
 سیما و صدا

 بعد با آشنایی
 شناختی زیبایی
 اي رسانه سواد

 

 همبستگی پیرسون 1 394/0
 زیبایی بعد با آشنایی
 اي رسانه سواد شناختی

 سطح معنی داري  001/0

 فراوانی 391 391
 همبستگی پیرسون 394/0 1

 فرهنگی هویت استحکام
 سیما و صدا کارمندان

 طح معنی داريس 001/0 
 فراوانی 391 391

 رابطه همبستگی شدت که که است این بیانگر پیرسون همبستگی آزمون از آمده بدست نتایج
 مثبت و ضعیف  نوع از مذکور، متغیر دو بین در همبستگی و نوع 394/0  بین این دو مولفه

پژوهش  آلفاي از رکمت شده محاسبه معناداري سطح میزان همچنین به علت اینکه . می باشد
 این با مطابق نتیجه در است، ها مولفه بین روابط بودن معنادار بیانگر است، 05/0 کمتر از

 هویت استحکام  و اي رسانه سواد شناختی زیبایی بعد با آشنایی بین گفت توان می نتایج
 . دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا کارمندان فرهنگی

 فرهنگی هویت استحکام  و اي رسانه سواد شناختی بعد با یآشنای  بین فرضیه دوم:
 .دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا کارمندان

 اي رسانه سواد شناختی بعد با آشنایی ): ماتریس همبستگی بین2(جدول
 سیما و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام  و 

هویت  استحکام
 فرهنگی 

 و کارمندان صدا
 سیما

 بعد با آشنایی
 سواد شناختی
 اي رسانه

 
 

 همبستگی پیرسون 1 440/0
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 شناختی بعد با آشنایی سطح معنی داري  001/0
 فراوانی 391 391 اي رسانه سواد

 همبستگی پیرسون 440/0 1
 فرهنگی هویت استحکام

 سیما و صدا کارمندان 
 سطح معنی داري 001/0 

 فراوانی 391 391

 رابطه همبستگی که شدت است این بیانگر پیرسون همبستگی مونآز از آمده بدست نتایج

 نوع از مذکور متغیر دو بین در همبستگی نوع همچنین باشد، می 440/0 بین این دو مولفه

 نیز شده محاسبه معناداري سطح همچنین به علت اینکه میزان. می باشد و متوسط   مثب

 نتیجه در است، ها مولفه بین روابط بودن معنادار بیانگر است، 05/0 پژوهش آلفاي از کمتر

 استحکام  و اي رسانه سواد شناختی بعد با آشنایی  بین گفت توان می نتایج این با مطابق

  .دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا کارمندان فرهنگی هویت

 فرهنگی هویت استحکام  و اي رسانه سواد احساسی بعد با آشنایی  بین: فرضیه سوم
  .دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا رمندانکا

 و اي رسانه سواد احساسی بعد با آشنایی  بین ): ماتریس همبستگی 3(جدول
 سیما و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام 

 هویت استحکام
 کارمندان فرهنگی
 سیما و صدا

 بعد با آشنایی
 سواد احساسی
 اي رسانه

 

 همبستگی پیرسون 1 628/0
 احساسی بعد با اییآشن

 اي رسانه سواد
 سطح معنی داري  000/0

 فراوانی 391 391
 همبستگی پیرسون 628/0 1

 فرهنگی هویت استحکام
 سیما و صدا کارمندان

 سطح معنی داري 000/0 

 فراوانی 384 391

 رابطه همبستگی شدت که است این بیانگر پیرسون همبستگی آزمون از آمده بدست نتایج
می  مثبت و قوي   نوع از مذکور، متغیر دو بین در همبستگی و نوع 628/0 ین این دو مولفهب

 . باشد
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 پژوهش کمتر از آلفاي از بیشتر شده محاسبه معناداري سطح میزان همچنین به علت اینکه 
 می نتایج این با مطابق نتیجه در است، ها مولفه بین روابط بودن معنادار بیانگر است، 05/0
 کارمندان فرهنگی هویت استحکام  و اي رسانه سواد احساسی بعد با آشنایی  بین گفت انتو

 ..دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا

 فرهنگی هویت استحکام  و اي رسانه سواد اخلاقی بعد با آشنایی  بین فرضیه چهارم:
  .دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا کارمندان

 و اي رسانه سواد اخلاقی بعد با آشنایی همبستگی): ماتریس 4(جدول
 سیما و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام

 هویت استحکام
 کارمندان فرهنگی
 سیما و صدا

 بعد با آشنایی
 سواد اخلاقی
 اي رسانه

 

 همبستگی پیرسون 1 551/0
 اخلاقی بعد با آشنایی

 اي رسانه سواد
 سطح معنی داري  000/0

 انیفراو 391 391
 هویت استحکام همبستگی پیرسون 551/0 1

 کارمندان فرهنگی
 سیما و صدا

 سطح معنی داري 000/0 
 فراوانی 391 391

 رابطه همبستگی شدت که که است این بیانگر پیرسون همبستگی آزمون از آمده بدست نتایج
 مثبت و متوسط نوع از مذکور، متغیر دو بین در همبستگی و نوع 551/0 بین این دو مولفه

پژوهش  آلفاي از بیشتر شده محاسبه معناداري سطح میزان همچنین به علت اینکه . می باشد
 این با مطابق نتیجه در است، ها مولفه بین روابط بودن معنادار بیانگر است، 05/0 کمتر از

 نگیفره هویت استحکام  و اي رسانه سواد اخلاقی بعد با آشنایی  بین گفت توان می نتایج
   .دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا کارمندان
 نتیجه گیريبحث و 

 سواد شناختی زیبایی بعد با آشنایی محقق پس از آزمون فرضبه هاي تحقیق دریافت که بین
نتایج . دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام  و اي رسانه

 مطابقت دارد.  )1400(اسماعیلی تاجیک  و آبادي تاین فرضیه با تحقیق میمن
ضمن فعال انگاشتن ندي این فرضیه را تبیین می کند، دراین نظریه منظریه استفاده و رضایت

مخاطب، بر نیازها و انگیزه هاي وي در استفاده از رسانه ها تاکید می کند و بر آن است که 
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ت و مردم بر اساس این عوامل آنچه را ارزش ها، علایق و نقش اجتماعی مخاطبان مهم اس
 می خواهند ببینند و بشنوند، انتخاب می کنند. 

بی ترید در بسیاري از رسانه ها به ویژه  در راستاي اهداف و منافع خود، با تولید محتواهاي 
به ظاهر زیبا ولی فریبنده سعی در تضعیف هویت فرهنگی مردم را دارند که از نمونه هاي 

ن به ساخت سریال هاي جذاب که هدف آنها تبلیغ و نهادینه سازي فرهنگ هاي آنها می توا
مغایر با فرهنگ غنی ایرانی نظیر فرهنگ غربی می باشد. در این  ساخت این محتواها سعی 
شده است که فرهنگ بیگانه را هدفمند والا، اصیل و به روز فرهنگ ایرانی را فرهنگی پیش 

ایی کنند و به صورت کاملا هدفمند  تغییر سبک زندگی ایرانیان پا افتاده و عقب مانده بازنم
نظیر پوشش، رفتار و روابط اجتماعی را نشانه گرفته اند. در این راستا آشنایی مخاطبان با 
بعد زیبایی شناختی سواد رسانه اي کمک می کند که اهداف و نیات تولید کنندگان اینگونه 

 نتقادي در مقابل آنها مواجه شویم. محتواها را دریابیم و با رویکردي ا
 سواد شناختی بعد با آشنایی  از دیگر نتایج این تحقیق می توان به  رابطه معناداري بین

ها یافته هاي این فرضیه .اشاره کرد سیما و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام  و اي رسانه
د رسانه اي پاتر فرضیه فوق را نظریه سوامطابقت دارد. ) 1402(فرزامی و نیکوکاربا تحقیق 

وي در دیدگاه هاب خود  سعی می کند فرد را در کانون توجه قرار دهد. او تبیین می کند، 
مواجهه افراد با رسانه هاي مختلف را داراي اهمیت بسیار می داند و می گوید کنترل و تسلط 

اقعیت و آنچه رسانه ها بر سواد رسانه اي می تواند موجب شود که امکان تمایز گذاري میان و
تصویر می کنند به دست آید. از نظر پاتر تمام  رسانه ها منفی نیستند، اما آنچه اهمیت دارد 

موضوع اصلی است که  4برخورداري از سواد رسانه اي همچون یک نقشه است که شامل 
  .ايسواد رسانهساختار دانش، دیدگاه شخصی، پردازش اطلاعات و مهارت  :عبارتند از

برخورداري مخاطب از مهارت ها شکل پیوستاري و مداوم دارد. مجموعه مدنظر این 
 پرداز حوزه ارتباطات از مهارت هاي کنشی سواد رسانه اي دربرگیرنده موارد زیر است:نظریه

 . گروه بندي3. ارزشیابی 2. تحلیل 1
 ها،تاریخ واقعی، اطلاعات به را ما همانطور که قبلا اشاره شد بعد شناختی سواد رسانه اي توجه

در این راستا آشنایی با بعد شناختی سواد  .کند می متمرکز اینها مانند و ها تعریف ها، نام
رسانه اي به مخاطب ایرانی کمک می کند خیلی راحت تحت تاثیر اسطوره سازي ها و بزرگ 

ه ها و تاریخ ها نمایی هاي به ظاهر مدرن رسانه هاي بیگانه قرا نگیرد و فرهنگ غنی، اسطور
و مناسبت هایی که با برگرفته از فرهنگ و هویت ملی خود را همواره پاس بدارند و تحت 
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تاثیر تبلیغات و بازنمایی هاي زیرپوستی رسانه هاي بیگانه قرار نگیرد و همواره تاریخ، نام ها 
 و... اصیل خود را پاس بدارد. 

 رسانه سواد احساسی بعد با آشنایی  بین محقق در بررسی هاي خود به این نتیجه رسید که 
یافته هاي  ..دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا کارمندان فرهنگی هویت استحکام  و اي

 مطابقت دارد. )1386(شهلی  و این فرضیه ها با تحقیق معیدفر
 براساس تعریف تامن با عمیقنظریه سواد رسانه اي تامن فرضیه فوق را تبیین می کند. 

شود؛ به این ترتیب که در لایۀ اول  اي مخاطبان بیشتر می ها میزان سواد رسانه رشدن لایهت
ها جیرة مصرف داشته باشد و در لایۀ دوم  کند در استفاه از رسانه مخاطب خود را ملزم می

ها که مطلوب مخاطبان است برگزیـده و  دهنده، برخی از پیام هاي پیام با توجه به ویژگی
 اي پرداخته می هاي رسانه شود، در لایۀ سوم نیز به نقد پیام ها نادیده گرفته می بقیۀ پیام

   .شود
 موجود افراد احساسات از درکمان شیوه به را ما آشنایی با بعد احساسی سواد رسانه اي توجه

شواهد نشان می دهد . کند می متمرکز... و شادي ترس، اي نظیر  خشم، رسانه هاي پیام در
ه هاي بیگانه در راستاي اهداف و منافع خود و تضعیف هویت فرهنگی ایرانی، برخی رسان

مردم کشور ما را مردمی، ترسو، ضعیف و در بازنمایی خود از  مردم سایر کشورها، آنها را 
مردمانی غیور و قوي جلوه می دهند. بنابراین آشنایی بابعد احساسی سواد رسانه اي درراستاي 

 به نظر می رسد.  تقویت هویت ملی ضروري
 هویت استحکام  و اي رسانه سواد اخلاقی بعد با آشنایی  بیندر نهایت پژوهشگر دریافت که 

 نیکوکارنتایج این فرضیه با تحقیق   .دارد وجود معناداري رابطه سیما و صدا کارمندان فرهنگی
 مطابقت دارد.  ) 1402(فرزامی و

جیتال و سواد رسانه اي را نیز دسته بندي هاي ضروري در سواد دیمهارت ) 2010( 1هابز
گروه دسته بندي کرده است که عبارتند از: دسترسی،  5کرده است. او این مهارت ها را در 

تحلیل و ارزیابی، ایجاد بازخورد و عمل که بی تردید آشنایی با این مهارت ها رابطه معناداري 
 با بعد اخلاقی سواد رسانه اي دارد. 

 قضاوت براي معیاري کند و  می متمرکز ها ارزش بر را ما د رسانه اي توجهبعد اخلاقی سوا
می آورد . بی تردید یکی از اهرم هاي مهم رسانه هاي  فراهم غلط و درست درباره کردن

معاند براي دستکاري افکار عمومی و تاثیر گذاري روي آن، ابعاد اخلاقی و ارزشی جامعه است. 

                                                           
1 Hobbs 
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و ارزش ها سنگ بناي هویت و فرهنگ آن جامعه هستند.  در یک جامعه متعالی، اخلاق
بنابراین این رسانه ها با ترویج برخی افکار و ایدئولوژي هاي مغایر با فرهنگ و هویت فرهنگی 
اصیل ایرانی، سعی در تغییر شکل دادن و جهت دهی این افکار در راستاي منافع خود هستند. 

سانه اي در تقویت هویت فرهنگی ایرانی مهم و بنابراین مجهز شدن به بعد اخلاقی سواد ر
 برجسته می باشد.
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Abstract 
This study aims to examine the impact of media literacy on the 
strengthening of cultural identity among IRIB employees and to 
identify the effect of each dimension of media literacy (cognitive, 
aesthetic, emotional, and ethical) on the cultural identity of 
employees. The research was conducted using a survey method with 
a questionnaire as the data collection tool. The statistical population 
consists of approximately 391 administrative employees of the 
Islamic Republic of Iran Broadcasting in Tehran (Valiasr Street). 
Due to the relatively small population size, a census sampling 
method was used, meaning the sample size is equal to the population 
size. Pearson correlation test was employed to test the hypotheses. 
The results indicated a significant relationship between familiarity 
with the cognitive, aesthetic, emotional, and ethical dimensions of 
media literacy and the strengthening of cultural identity among IRIB 
employees. 

Keywords: Media Literacy, Identity, Cultural Identity, Dimensions 
of Media Literacy 
 

  


