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 چکیده
در دنیانی امروز تبلیغات شهري نقش ویژه اي در پیشبرد اهداف مدیران و متولیان سازمان 
ها و نهادهاي عمومی و خصوصی به ویژه در حوزه مدیریت شهري ایفا بر عهده دارد. این نوع 

اقناع شهروندان، در تلاش است تا رفتار و فرهنگ تبلیغات با هدف آموزش، فرهنگ سازي و 
در یک دسته بندي می توان  شهروندي را متناسب با نیازهاي شهري توسعه و بهبود دهد.

ي تجار غاتیتبلی، اسیس غاتیتبلی، خدمات عموم غاتیتبلتبلیغات را بر اساس هدف به انواع 
ي تقسیم بندي نمود. همچنین از مهمترین تبلیغات مورد استفاده در شهرها مجاز غاتیتبلو 

و کلان شهرها می توان به تبلیغات محیطی اشاره کرد. نتایج این مطالعه نشان داد که استفاده 
درآمد،  شیافزا ،ياشتغال شهر جادیا ،يبه رشد اقتصاد دتوانیم یطیمح غاتیتبلاز مثبت 

 يمشارکت و همکار هیروح شیو خدمات، افزا دیرقابت در تول ادجیاستانداردها، ا يارتقا
تنوع  جادیا ،شهروندان يرفتار يالگوها جادیو ا رییتغ ،شهرونديفرهنگ  يشهروندان، ارتقا

 میان و حس تعلق به مکان در يمند تیحس رضا تیتقو ي،شهر يهاطیدر مح یو سرزندگ
 می تواند باکلان شهرها و...  منجر شود. در این راستا بهره گیري موثر از تبلیغات  شهروندان

شهرها  داریتوسعه پا يمهم برا یآن، فرصت یو فرهنگ یاجتماع ،يبرجسته کردن اثرات اقتصاد
 به حساب آید.

 : تبلیغات، تبلیغات محیطی، تبلیغات شهري، رسانه هاي شهريکلیدي کلمات
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  و مفاهیمتعاریف 
در  یرساندن آمده است. ول يبه معنا لیمصدر باب تف شهیو از ر» بلغ« شهیاز ر ياز نظر لغو 

ممکن است  يهافیتعر نیارائه کرد که بعضاً ا غیاز تبل يادیز يهافیتعر توانیاصطلاح، م
تحول اطلاعات  ریدر س فیتعار نیاست که ا نی. نکته قابل توجه اندیدر ضد هم به نظر آ

 غاتیتبل فیاز کارشناسان به نام لئوناردو داب در تعر یکیکرده است، چنانکه  رییتغ یغاتیتبل
 یهیو کنترل رفتار آنهاست. البته بد بر افراد يرگذاریتأث يبرا یتلاش غاتیگفته است: تبل

 .)1393،یاست(اکرام فیتعر رقابلیغ غیتبل نیاست که همان شخص بعداً اعلام کرد که ا
 عتاً یو طب نامندیم غاتیکالاها و خدمات را تبل ها،دهیا یشخص ریغ جیارائه و ترو هرگونه

 يااز دانش، مهارت و تخصص حرفه يامجموعه غاتیاست. صنعت تبل نهیمستلزم پرداخت هز
 يمختلف برا يو ابزارها کیبا استفاده از علم، تکن ،يااست که بر اساس اصول و قواعد حرفه

 .)1389ر،ل(کاتردیگیبه مخاطبان هدف قرار م يمشتر امیرساندن پ
 جادیا ای یآگاه جادیا قیخدمات از طر ایمحصول  کی دیو خر غیتبل يبرا يا زهیانگ غاتیتبل
 ای دکنندهیاست که تول ییهارسانه قیخدمات از طر ایآن محصول  يمناسب برا طیمح

جز  ستین يزیچ غاتیتبل": دیگوی. لاسول مکندیپرداخت م نهیآن هز يفروشنده برا
 غاتیآرنسون تبل نهیزم نیمهم، و در ا ينمادها يدستکار قیراز ط یجمع يهانگرش تیریمد

 فیتعر يفرد ینمادها و روانشناس يدستکار قیاز طر ینفوذ جمع ای یکپارچگیرا به عنوان 
بر  يرگذاریتأث يبرا دادهایشکل دادن است. رو ای جادیا يتلاش مستمر برا کی نی. اکندیم

به عنوان خلاصه  شیکم و ب توانیرا م فیتعر نیااما  ،يبا گروه و با کار فکر یروابط عموم
رفتار مخاطب  يشکل دادن و دستکار غاتینظر گرفت: تبل ارائه شده تا کنون در فیاز تعار يا

 ينظام مند برا یاست. ادراك، ادراك، تلاش نیشده کمپ نییتع شیهدف در جهت اهداف از پ
 .)70: 1393،یاکرام»(است یو جهت ده بیتقر
 ییهاها و دانشعبارت است از انواع مهارت هاتیاز فعال يا دهیچیامروزه، مجموعه پ غاتیتبل

 نیمع یشده، در چارچوب نییتع شیبه اهداف از پ یابیدست يمدرن برا يهاکه در قالب برنامه
علم و  کی ياز نظر هنر غاتیتبل ف،یتعر نی. در اردیگیصورت م نیو بر اساس اصول مع

 غاتیهنر است و تبل کی ست،یعلم ن کی گرید غاتیاست. برنباخ، تبل يرشته ا انیم ریتفس
 .)15: 1393(کشاورز،گرانیهنر متقاعد کردن د یعنی
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تحت  يقسمت برا کی تیو ذهن يهدفمند ف،یتعار نیبه اتفاق ا بیقر تیمشترك اکثر وجه
 قرار دادن مخاطب است. ریتاث
 کایآمر یابیانجمن بازار فیتعر نیترشده رفتهیپذ باً یو تقر نیتربالا، معروف فیاساس تعار بر

 عبارتست از: غاتیاز تبل
خاص با استفاده از  یحام کیکالاها و خدمات توسط  ها،دهیارتباطات، ا یرشخصیغ شکل
پول صورت  افتیدر يبر مخاطب در ازا يرگذاریتأث ایمتقاعد کردن  يبرا یجمع يهارسانه

 ».ردیگیم
 تیدر اکثر جیاصطلاح را نیتریقرار دادن مخاطب به عنوان اصل ریکردن و تحت تاث متقاعد

 غاتیاز تبل ییمعنا که هدف نها نی. به اشودیم دهید یغاتیتبل فیبه اتفاق تعار بیقر
آنها به  يوفادار ای تیرضا د،یرفتار خود در هنگام خر رییمخاطب به تغ بیو ترغ يرگذاریتأث

 محصول است.
انجام شده توسط  يهااما کاوش ست،یدر دست ن هایآگه نیاز اول یقیاطلاعات دق اگرچه

نبوده اند. در  گانهیب غاتیتبل تیکه گذشتگان با مفهوم و اهم دهدیناسان نشان مباستان ش
نوشته شده است:  وارهاید يناپل، رو يلومتریک 20در  ا،یتالیا یپمپئ یشهر باستان يهاخرابه

را  یروسیپاپ نیآنها همچن». او دوست مردم است د؛یده يبه سزار رأ د؛یده يأبه سزار ر«
 يآن نوشته شده بود که هرکس بردگان فرار يکردند که رو دایمصر باستان پ يهارانهیدر و

 يفروش کتب دعا بر رو يبرا یغاتی. در گذشته تبلکندیم افتیدر یرا بازگرداند پاداش
به دست آمد که نشان  يآثار ترانهیدر سواحل مد ينصب شده بود. در حفار سایکل يوارهاید
و فروش  دیدر خر غاتیوبا مفهوم تبل شناختندیکتاب دعا را م زیمردم آن دوره ن دادیم

 .)51: 1397،یداشتند(اکرام ییآشنا
چاپ و کهکشان،  نیبا اختراع ماش نکهیتا ا افتیبه طور متناوب ادامه  هابیفراز و نش نیا

 .شد يدیوارد مرحله جد غاتیتبل دیشدن سواد و امکان بازتول یگوتنبرگ با جهان
 غاتیانواع تبل

را  غاتیانواع تبل شود،یتوسط کارشناسان ارائه م غاتیاز تبل یمختلف فیکه تعار ییآنجا از
 يو... دسته بند ییاینوع رسانه، محدوده جغراف ر،یبر اساس نوع، روش، کلاس، تاث توانیم

. در ادامه گسترده است اریمختلف بس يایبه نظر برسد که از زوا یعیکرد. ممکن است طب
 ه بندي هاي موجود ارائه می شود.برخی دست
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 یخدمات عموم غاتیتبل 
 الاتیدر ا غاتیعلم تبل انگذارانیاز بن یکی )1399ي(لویکه اگ-یخدمات عموم غاتیتبل 

هدف  کیبه نفع  یامیبا هدف انتقال پ -نامدیم هیریبشردوستانه و خ غاتیمتحده، آن را تبل
 طیکمک به مح ک،یحفاظت از تراف ست،یز طیخوب انسان دوستانه، مانند حفاظت از مح

ها از آن خاص... و اغلب دولت مارانیآوارگان، ب يبرا رخواهانهیخ يهااست. کمک ستیز
 . کنندیم عیو توز دیتول گانیرا به صورت را غاتیتبل نیو اغلب ا کنندیم تیحما

 نیمخاطب است و یو عموم دیمنبع ارسال کننده موثق، اطلاعات سف غاتینوع تبل نیدر ا 
وجود  ییگرا يو ماد ییپول گرا غیتبل نیو اعتقاد دارند و در ا مانیا امیهدف عموماً به منبع پ

 پرداخت کنند. نهیهز غاتیتبل يندارد و امکان دارد مردم به طور داوطلبانه برا
. دانندیم یخدمات عموم غاتیرا در حوزه تبل ینیو د یمذهب غاتیاز کارشناسان تبل یبرخ 
 .)1399 ،يلوی(اگشودیحسن ظن م جادیباعث ا غاتینوع تبل نیا
 یاسیس غاتیتبل 
 نشیچ قیبر رفتار انسان از طر يرگذاریتأث کیتکن یاسیس غاتیلاسول، تبل هارولد از نظر 
 ای يبصر ریبه صورت گفتار، نوشتار، تصاو تواندیم يدستکار نیاست و ا اتیواقع يدستکار ای

همراه است و به  یبیاوقات با عوام فر یفکر. گاه ای دهیا کی یمنف يهاباشد. جنبه یقیموس
 .)189: 1399،ی(اکرمشودیهوشمندانه محسوب م يبکاریفر ینوع س،یگفته پراتکان

 دارد: یچهار هدف اصل یاسیس غاتیبه گفته لاسول، تبل 
 احساسات نسبت به دشمن. جبسی • 
 .متحدان با خوب روابط حفظ • 
 .گرانید يو در صورت امکان همکار یهمدل جادای • 
 دشمن. هیبردن روح نیو از ب فتضعی • 
همراه با ترس و اضطراب است. معمولاً  یشوك عاطف ینوع یاسیس غاتیهارتمن، تبل يبرا 

به اهداف خود از جنگ  دنیرس ياست، برا يخاکستر ای اهیس غاتیتبل یاعتبار منبع اطلاعات
 يبرا يپنهان کار یاست و با نوع یجنگ کنترل ینوع غاتیتبل نیا کند،یاستفاده م یروان
 .)192: 1399،اکرمیخود همراه است( فبه اهدا دنیرس
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انتشار  ق،یحقا ف،یبر اساس شکل و ظاهر موارد است و بر اساس تحر شتریب یاسیس غاتیتبل 
 کندیه ماستفاد هاکیبرچسب زدن و... است. از تکن ایو اغوا کننده، انگ  زیاطلاعات اغراق آم

 از خود نشان دهند. يا دهیپسند يرفتارها دیافراد با نیا

 يتجار غاتیتبل 
بر توسعه  یاست که مبتن غاتینوع تبل نیترو متنوع نیترگسترده ن،یقابل مشاهده تر نیا 

بارز و برجسته  يریبا هدف ارائه تصو يتجار غاتیبلندمدت است. تبل ریبرند و تصو کی تیهو
 خدمات است(فروزفر، ایمحصول  يو ارتقا آن کسب سود یمحصول و هدف اصل کیاز 

1398(. 
از زمان  یمانند خدمات دولت غاتیاز انواع تبل یاست. برخ یپول ای یارتباط مال ینوع غاتیتبل 

 شودیپرداخت م امیپ نهیکه نه تنها هز کنندیو مکان اختصاص داده شده به آنها استفاده م
کنندگان مصرف کنندیم یسع کنندگانغیتبل شتریمشخص است. اگرچه ب زیآن ن یبلکه حام

صرفاً آگاه  امیموارد هدف از پ یقرار دهند. در برخ ریتحت تأث ایمتقاعد  يانجام کار يرارا ب
 خدمات است. ایمحصول  کیکنندگان از وجود کردن مصرف

از مصرف  يگسترده ا فیو به ط شودیمختلف ارسال م یجمع يهارسانه قیاز طر امیپ 
هستند،  یجمع يهااز رسانه یو اخبار بخش غاتیکه تبل یی. از آنجارسدیکنندگان بالقوه م

 یحام کیاست که توسط  یشخص ریارتباط غ ینوع يتجار غاتیتبل فیتعر نیترگسترده
 یجمع يهابر مخاطب با استفاده از رسانه يرگذاریتأث ای ردنمتقاعد ک يخاص برا یمال

 .شودیپرداخت م

 يمجاز غاتیتبل 
به استفاده  يمجاز غاتیتبل ییشده است. در جا انیب يمجاز غاتیاز تبل یمختلف يها فیتعر 

وب اشاره  طیدر مح غاتیارسال تبل يبرا یارتباط لهیکانال و وس کیبه عنوان  نترنتیاز ا
 ریشعارها و تصاو ،يدادن نامها وعلائم تجار شینما غات،ینوع تبل نیا گر،ید یفیدارد. در تعر

 غاتیکه به تحقق اهداف تبل يبه نحو نترنت،یا نندهیپرب يها گاهیها و پا تیدر سا یغاتیلتب
 ،یغاتیتبل يشرکت ها ،يمجاز غاتیتبل يو اجرا هیته ندیشده است. در فرا فیتعر دیکمک نما
) یو خدمات يدیتول يدهندگان (سازمانها و شرکتها غیو تبل ینترنتیناشران ا

 .)1399(فروزفر،رندیدرگ
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بیش علت است که هنوز و بعد از گذشت  نیندارد. به هم يادیز ي نهیشیپ يمجاز غاتیتبل 
 يبرا يمجاز غاتیبه خود نگرفته است. تبل یاست و ساز و کار مشخص ایهنوز پو از دو دهه

 یداده شد. زمان شینما ریهات وا تیو در سا 1994اکتبر سال  27بار و بصورت بنر در  نیاول
را در نظر گرفت،  يمحدود يفضا ستیبا یم غاتیتبل يمتوجه شد که برا ریکه هات وا

خود را  یغاتیبنر ها آنقدرها کاربرد تبل نیبوجود آمدند. البته در آن زمان ا یغاتیتبل يبنرها
 .)1399فروزفر، کردند( انینما

 یطیمح غاتیتبل
 شیاست که قدمت آن به هزاران سال پ غاتیانواع تبل نیتریمیاز قد یکی محیطی غاتیتبل
 دیاما با شوند،یم یتلق یطیمح غاتینوع تبل نیتربه عنوان مهم لبوردهای. اگرچه برسدیم

آنها را به  توانیکه م شوندیرا شامل م یانواع مختلف یطیمح يهاتوجه داشت که رسانه
 یابانیاتوبوس، مبلمان خ يهاستگاهیدر ا غاتیکرد: اتوبوس، تبل يطبقه بند غاتیعنوان تبل

در  غاتیموقت، تبل غاتیمختلف تبل يها.. سازهیحجم غاتی)، تبلابانیدر خ مکتی(مانند ن
و...  ییمقالات هوا ،یعموم يهادوچرخه يرو غاتیتبل ،یغاتیتبل يهاوسکیک د،یمراکز خر

ها و مشاغل که اغلب از خانه ویها و رادمجلات، روزنامه ون،یزیلوبرخلاف ت یغاتیتبل نینچ
 غاتیبه آنها تبل لیدل نی. به همشوندیم افتیهستند، در عموم و خارج از خانه  یقابل دسترس

 اریبس یغاتیتبل يهاامیبه مردم و مصرف کنندگان و ارسال پ ی. دسترسندیگویم یطیمح
در راه خانه به محل  ایروزانه خود را در خارج از منزل  توق شتریاکثر مردم ب رایمهم است ز

 .)1398ات،ی(بگذرانندیکار م
 یرا در زمان انیبه مشتر یدسترس ییاست که توانا یغاتیدر اصل هر نوع تبل محیطی غاتیتبل 

 است.  نترنتیجلوتر از رسانه، پخش و ا یژگیو نیکه خارج از خانه هستند داشته باشد. ا
در  غاتیانتظار، مانند تبل يهامصرف کنندگان در مکان يبرا یابیبر بازار یطیمح غاتیتبل

خاص تمرکز  يتجار يهامکان ای یپزشک يهامطب ،یحمل و نقل عموم ،یعموم يهامکان
مبلمان  لبورد،یدسته ب ربه چها توانیرا م یطیمح غاتیو انواع تبل فیتعر نیدارد. بنابرا

 .)121: 1396ان،یکرد(محمد میتقس نیگزیموقت و جا ،یابانیخ
 ایموضوع  کی غیتبل يرو به رشد برا کردیرو نیترو مهم نیدتریامروزه جد یطیمح غاتیتبل

 .)1391 ،یو عباس ياست(قهرود يشهر یطیمح کیبرند مرتبط با گراف
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محصول به مخاطب مصرف کننده در قالب  یمعرف يبه معنا غاتیتبل کیکلاس فیتعر در
 نیب غاتیتبل یبازار است. طراح تیبا در نظر گرفتن فرهنگ و هو يو بصر یزبان يهانشانه

و  یاجتماع ي. بلکه در بروز رفتارهاکندیمحصول، برند و مصرف کننده رابطه برقرار م
 ).1387 ،یمؤثر است(فعل زین یفرهنگ يهاارزش

رسان را به گونه  امیپ یده گنالیس ستمیس کندیم یسع هاي تبلیغاتی طراحان پیام در واقع 
منتقل کند و توجه عموم را به خود  نندهیبه ب عیکند که مفهوم را به وضوح و سر یطراح يا

 .)1396مهاجر،  جلب کند(افشار
از  یبخش یطیمح غاتیتبل زند،یو مخاطب حرف اول را م امیرابطه پ يتجار کیدر گراف 

و مرتبط  ستیز طینسبت به مح یکیاست که بر اساس نگرش گراف یطیمح کیگراف یطراح
. در جوامع در حال توسعه يشهر یاست. زندگ يامروز نفکیاست و جزء لا يشهر یبا طراح

 یانیو ب یشناخت ییبایشده است تا اصول ز لیتبد زین یغیتبلبه  یطیمح غاتیتبل ،يامروز
به مخاطب  قیواضح و دق ع،یامر را سر نیکرده و ا تیرا رعا یطیمح کیرشد گراف ای يبصر

که به سرعت  يامروز يگفت که منظر شهر توانیم ؛يشهر طیمنتقل کند. عوامل موثر بر مح
شده  لیتشک يبصر يهااز جلوه ها،اناز ساختم شتریاست، ب یغاتیتبل ریمملو از تصاو

 .)1388 ،یلوخانیاست(ا
به  دیدر شهر جد یبدون آگه يمرتبط است. فضا غاتیتبل دهیشهر مدرن با پد یساختار کل 

 -146: 1387است(کولهونن،  غاتیشهروندان تحت سلطه تبل دیو د افتدیندرت اتفاق م
152(. 

 ای یآموزش ،یاجتماع ،یفرهنگ ،يتجار امیپ يکه حاو یدر صورت یطیمح کیانواع گراف 
 نکهی. با توجه به اشودیمحسوب م یطیمح غاتیباشد، تبل ریبوده و شامل عناصر ز یاسیس

 هاهیانواع اطلاع ر،یباز و در محاصره تصاو ياوقات خود را در فضا شتریب يشهروند امروز
و  یداخل ينما ،یابانیمبلمان خ ،یغاتیتبل يماکرو، استندها يهاونیزیتلو لبوردها،ی(بنرها)، ب

 غاتی. تبلگذراندیه خودروها مبدن يبر رو غاتیو تبل يسه بعد يها، نمادهاساختمان یخارج
. رندیگیقرار م ریتحت تأث یبوده و از نظر روان يشهر يفضاها يبصر تیفیک ریتحت تأث

موضوعات را بر اساس  ریجامعه، فرهنگ و سا ط،یمرتبط با مح یضمن میکه مفاه یغاتیتبل
 یطیاز چشم طراحان مح دیو نبا کندیم انیخود ب حیروشن و صر يمعنا زیو ن نیساختار نماد

 .)1397 ،يریپنهان بماند(کث



 116  

1403تابستان  /16جامعه شناسی ارتباطات/ سال چهارم/ شماره   
Sociology of Communication Journal (JSC), Summer, Vol.4, No.16 

 جمع بندي
را تشکیل داده  یجمع يهاو رسانه داتیتولمحتواي  یبخش بزرگ غاتیتبلدر دنیاي امروز 

 نیاز کارآمدتر یکیرو  نیاز اکه تاثیر قابل توجهی بر ذهن و رفتار مخاطبان دارد،  است
 .شودیبه مخاطب محسوب م امیها جهت ارسال پروش

از  یحاصل نموده که بخش يدیجد يدستاوردها یابیارتباطات بازار )1390به عقیده زاهدي(
کرده  تیخلاق و نو ظهور هدا يرسانه ا يرا به سو یغاتیابداعات صورت گرفته کارگزاران تبل

جهان  يدر اکثر کشورها دیرسانه جد کیبه عنوان  یطیمح غاتیسبب تبل نیبه هم. است
 .است افتهیرواج 

در  محیطی باز می گردد. تبلیغات محیطی غاتیتبلیکی از مهمترین حوزه هاي تبلیغات، به 
 ای یواقع انیبا مشتر ماًیکه مستق دهدیامکان را م نیا کنندگانغیبه تبل يشهر يفضاها

 طور مستقیم براي آنها ارسال کنند.را به  یغاتیتبل يهاامیبالقوه ارتباط برقرار کنند و پ
دارد و به  يا ژهیو گاهیجا يشهر يزیدر مطالعات و برنامه ر یطیمح غاتیتبل معاصردر عصر  

مورد استفاده قرار  يتوسعه شهر ابزارهاي مهم روابط عمومی ها و رسانه ها دراز  یکیعنوان 
بر اقتصاد  يادیز راتیاست، تأث يو توسعه شهر ینیشهرنش جهیکه نت دهیپد نی.امی گیرد

 .)66:1398 ،يدارد(احمد يو منظر شهر ریتصو ،يفرهنگ شهروند ،يشهر
 شیافزا ،ياشتغال شهر جادیا ،يرشد اقتصادبه  توانیم یطیمح غاتیمثبت تبل يامدهایاز پ

مشارکت و  هیروح شیو خدمات، افزا دیرقابت در تول جادیاستانداردها، ا يدرآمد، ارتقا
 يالگوها جادیو ا رییتغ ،يشهر املو تع ایجامعه پو ،يفرهنگ بصر يشهروندان، ارتقا يهمکار
در  یتنوع و سرزندگ جادیا ،يشهر يفضاها تیجذاب شیدر افزا يفرهنگ، بصر يرفتار

 تیو حس تعلق به مکان در، شهروندان تقو يمند تیحس رضا تیتقو يشهر يهاطیمح
 اشاره نمود. مکان يمند تیو هو ییخوانا

در پایان می توان گفت که تبلیغات محیطی نقش موثري در ایجاد و تغییر فرهنگ شهروندي 
و  یاجتماع ،یفرهنگ يهاتوجه به ارزش بادر شهرها و به ویژه کلان شهرها ایفا نموده و 

توسعه  يمهم برا یآن، فرصت یو فرهنگ یاجتماع ي،اثرات اقتصادو برجسته کردن  ياقتصاد
 .شودیب مشهرها محسو داریپا
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Abstract 
In today’s globalized world, urban advertising plays a pivotal role in 
advancing the objectives of public and private organizations, particularly 
in urban management. This form of advertising aims to educate, promote 
cultural awareness, and persuade citizens, striving to align urban 
behavioral norms and civic culture with municipal needs. Urban 
advertising can be categorized by purpose into public service advertising, 
political advertising, commercial advertising, and virtual advertising. 
Among the most critical forms in cities and metropolises is environmental 
advertising. This study reveals that strategic utilization of environmental 
advertising can foster economic growth, urban employment, revenue 
generation, enhanced standards, competitive production and service 
delivery, heightened civic participation, improved civic culture, behavioral 
pattern modification, urban vitality diversification, strengthened citizen 
satisfaction, and enhanced place attachment. Leveraging urban advertising 
effectively—by emphasizing its economic, social, and cultural impacts—
offers a vital opportunity for sustainable urban development. 
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