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 چکیده

ی بر عنوان یکی از اجتماع یهاو ظ ور رسانر یارتباط یهایفناور انقلاب در دنیای امروز

 یاجتماع یسازشبکرابزارهای قدرتمند توسار ارتباطا  اجتماعی مطرح است. در این زمینر 

و ای اد سرمایر اجتماعی برای  شیافزا یاو حرفر یتوسار فرد یمؤثر برا یبر عنوان ابزار

 بررسی ن ادها و سازمان های رسمی و غیر رسمی دارای اهمیت است. هدف این مطالار

عوامل  مطالاربر با شیو  مروری  پژوهشاین . است در ایران یسازی اجتماعشبکر یهاو یش

 ها نشان داد کرجامار ایرانی پرداختر است. نتی ر بررسی یاجتماع یسازکرشبموثر در 

و « یاجتماع یهارسانر»، «رویدادهای اجتماعی» ،«ن ادهای فرهنگی، اجتماعی مردمی»

از م مترین عوامل موثر در شکل گیری و تقویت شبکر های مردمی  «یاجتماعان رگذاریتأث»

صحیح از این عوامل می توان ضمن توسار ارتباطا  اجتماعی، در کشور ما است. با ب ر  گیری 

در ج ت کاهش آسیب های فرهنگی، اجتماعی مناطق مختلف گام برداشتر و سرمایر 

 اجتماعی جامار را بر شکل قابل توج ی افزایش داد.

سازی اجتماعی، شبکر اجتماعی، ن ادهای ارتباطا  اجتماعی، شبکر کلمات کلیدی:

 ر های اجتماعیاجتماعی، رسان
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 مقدمه و بیان مسئله

حرفر ای و  یتوسار فرد یابزار قدرتمند برا كی یاجتماع یسازشبکردر دنیای امروز ما، 

ها افراد، گرو  نیروابط ب تیو تقو  ادیدر ا یدیکل ندیفرآ كیبر عنوان  بود  و در عین حاس

 .شودیها شناختر مو سازمان

امکان را  نیها امدرن، بر افراد و سازمان یایدر دن یدیابزار کل كیبر عنوان  این مف وم

و ظ ور  یارتباط یهایو حفظ کنند. با گسترش فناور  ادیرا ا یکر روابط مؤثر دهدمی

 یریافراد بر طرز چشمگ یاروزمر  و حرفر یها در زندگشبکر نیا تیاهم ،یاجتماع یهارسانر

 . (20۱۷، ۱)کووس و گریفیتساست افتری شیاافز

این م م نتی ر تاامل و ارتباطا  اجتماعی افراد در یك جامار شبکر ای است کر در گذشتر 

بستر یك  بر صور  سنتی و چ ر  بر چ ر  ای اد می شد  اما با ظ ور رسانر های م ازی در

 جامار شبکر ای دنباس می شود.

افراد،  نیروابط ب تیو تقو  ادیدر ا یدیکل ندیفرآ كیبر عنوان  یارتباطا  اجتماعدر واقع 

کر  دهدمیامکان را  نیها امف وم بر افراد و سازمان نی. اشودیها شناختر مها و سازمانگرو 

 . (20۱۷گریفیتس، )کووس و و حفظ کنند  ادیرا ا یروابط مؤثر

با  شتریبر منظور تاامل هرچر ب ییشامل استفاد  از سازوکارها ی همچنینارتباطا  اجتماع

کر در مرحلر اوس  یکسان تیو در ن ا انیافراد جامار از خانواد  تا گرو  دوستان، آشنا ریسا

 باطا در ارت دتوانمی یسازشبکر نی. امیریگیاما با آن ا در ارتباط قرار م م،یشناسیآن ا را نم

 یهامانند شبکر یارتباط نینو یهایبا استفاد  از فناور ایان ام شود  یرو در رو و واقا

 (.۱9۷۳، 2)گرانووترردیصور  گ یم از یاجتماع

دوطرفر  و سودمند، مد یطولان ایرابطرحفظ و توسار و   ادیا ،۳سازیشبکربر طور کلی، 

و    می کنیمشان ملاقا مختلف با آن ا در ارتباط بود  و   ییهاتیاست کر در موقا یبا افراد

سازی اجتماعی بر مانی استفاد  از ارتباطا  اجتماعی و ساز و کارهایی بر منظور تاامل شبکر

هرچر بیشتر با سایر افراد جامار از خانواد  تا گرو  دوستان، آشنایان و در ن ایت کسانی کر 

 اسیم اما با آن ا در ارتباط قرار می گیریم است.شندر مرحلر اوس آن ا را نمی

شبکر سازی اجتماعی ای اد پیوندهای پایدار با افراد، گرو  ها و سازمان های مختلف و براساس 

منافع خاص است کر در این شبکر ها باورها، ارزش ها، هن ارها و مفاهیم مطلوب و مورد 

 رد.انتظار تشکیل دهندگان آن متبادس شد  و جریان دا

                                                           
1 Kuss & Griffiths 
2 Granovetter 
3 Networking 
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این بستر سازی می تواند در ارتباطا  رو در رو و واقای ان ام شد  و یا با استفاد  از 

 ی نوین ارتباطی همچون شبکر های اجتماعی م ازی بر ان ام رسد.هافناوری

از  یبرخکر  شودیان ام م یمختلف یهاشکلی در سطح ج انی بر اجتماع یسازشبکر

، همکاری با نیآنلا بسترهای فناوری و پلتفرم هایاز  استفاد آن شامل:  جیرا یهاو یش

ی و نیز استفاد  از سازمان های مردم ن اد و تاثیرگذاران اجتماعی احرفرتخصصی و  یهاگرو 

 (.۱9۷۳، گرانووتر ؛200۷و دیگران،  ۱الیسوناست)

قرار  ی اخیر توجر بر این م م در کانون توجر مدیران و متولیان امرهاساسکشور ما در  در

گرفتر و اگرچر در گذشتر های نر چندان دور در دوران پیروزی شکوهمند انقلاب اسلامی از 

این شیو  در مساجد، پایگا  های اجتماعی و بازار ج ت پیشبرد و پیروزی اهداف انقلاب 

اسلامی استفاد  شد  اما ظ ور ابزارهای نوین رسانر ای و ارتباطی، اهمیت این موضوع را 

 رد  استدوچندان ک

 یهااز شبکر استفاد سازی اجتماعی در کشورما عبارتند از: شبکر جیرا یهاو یاز ش یبرخ 

 یدادهایرو یبرگزار ی، استفاد  از بسترهای فناورانر و پلتفرم های آنلاین داخلی،محل مردمی

ی، استفاد  اجتماع یهااز رسانر استفاد  ی، برگزاری رویدادهای دانشگاهی و دانش ویی،محل

 ؛  (20۱4، 2بیکر؛  ۱400ی،خسروی و... است)سازشبکر یدادهایرواز انواع 

در کنار  ی و مساجدفرهنگ یهاکانون،هارسانر برجستر نقشعلاو  بر آن استفاد  از 

بر ای اد و توسار شبکر های اجتماعی مردمی تاثیر بسزایی  ( ۳)سمنن ادمردم یهاسازمان

 دارد.

ی، سلبریتی ها و اجتماع رگذارانینقش تأثی اخیر و با ظ ور رسانر های م ازی هاساسدر 

ی نیز بیشتر بر چشم می خورد کر البتر دارای اجتماع یسازدر شبکر این افراد تاثیرگذار

 ها و ت دیدهای مربوط بر خود است. فرصت

یدهای این در حالیست کر گسترش تبادلا  اجتماعی م ازی باعث بر وجود آمدن ت د

 همچون خدشر دار شدن برندهای اجتماعی و سازمانی شد  است.

با توجر بر اینکر در شبکر های اجتماعی، سرمایر های اجتماعی تبادس می شود کر اثرگذاری 

باضا  نسبت بر سرمایر های مالی و اقتصادی بسیار بیشتر است، بر همین اساس می توان 

اجتماعی، اقتصادی یا سیاسی نزد عموم مردم گفت کر بدون سرمایر اجتماعی، یك ن اد 

 مشروعیت خود را از دست می دهد.

                                                           
1 Ellison   
2 Baker 
3 NGO 
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 یسازی اجتماعشبکر یها و یشبر همین اساس این تحقیق در صدد پاسخ بر این سواس کر 

 ؟چگونر است در ایران

 اهمیت موضوع

کر  شودیشناختر م یاو حرفر یابزار مؤثر در توسار فرد كیبر عنوان  یاجتماع یسازشبکر

 نیاز ا ندتوانمی، و ابزارهای مختلف شکل گیری و گسترش آن هاو یبا توجر بر شافراد 

دست  یشتریب یهاتیکنند تا روابط خود را گسترش دهند و بر موفق یبردارها ب ر فرصت

 .ابندی

ها داشتر باشد. از جملر افراد و سازمان یرو تیمثب را یتأث دتوانمی یاجتماع یسازشبکر

 ارتقای سرمایر اجتماعی، افزایش مشارکت سیاسی، ای ادبر  توانمیمثبت  را یتأث

بر اطلاعا  اشار  کرد  یدسترس شیو افزا یارتباط یهاب بود م ار  ،یشغل یهافرصت

  . (20۱۷)کووس و گریفیتس، 

مذهبی وجود دارد کر بر  -در حاس حاضر در کشور ما ن ادها و پایگا  های مختلف فرهنگی

انحاء مختلف سای در جذب مخاطبان و عموم مردم بر منظور حفظ و ارتقای ارزش ای والان 

دهر این روند با  4انقلاب و ایران اسلامی را دارند اما آنچر مش ود است در طوس بیش از 

روندی نزولی مواجر شد  و در برخی برهر های حساس نیز با بر وجود آمدن تاارض و شکاف 

 الش هایی را بر وجود آورد  است.نسلی، مشکلا  و چ

در این راستا پیشرفت های فناورانر سرعت انتقاس اطلاعا  و ای اد ارتباط را افزایش داد  و 

 بر تناسب آن منابع اطلاعاتی مردم بر شکل چشمگیری تغییر کرد  است.

گران، الیسون و دی)نیآنلا یو پلتفرم ها یفناور یبسترهابر همین اساس و با توجر بر ظ ور 

(،  20۱4دانشگاهی، دانش ویی، محلی و بین المللی)بیکر،  یدادهایانواع رو (، برگزاری200۷

دمردم یهاسازمانشکل گیری و ظ ور  ( و پیروی عامر مردم از ۱9۷۳، )گرانووتر۱ن ا

ضرور  توجر بر شبکر سازی اجتماعی  (20۱۷ی)کووس و گریفیتس، اجتماع رگذارانیأثت

می شود، خصوصا  اینکر در این مسیر می توان با برندسازی م دد و بیش از پیش نمایان 

 ب بود وج ر سازمان ها، ن ادها و برندهای اجتماعی، بر اهمیت آن افزود.

 ادبیات تحقیق

با مرور ادبیا  و منابع موجود متوجر می شویم کر عوامل مختلفی در شبکر سازی اجتماعی 

در میان مردم بر ویژ  نسل جوان موثر هستند کر در صور  توجر و ب ر  گیری از آن می 

توان گام های ارزند  ای در ای اد شبکر های فااس و پویا در محلا ، ش رها و مناطق مختلف 

                                                           
1 NGO 
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ر برخی از این عوامل بیان و در خصوص اثرا  هر کدام توضیحا  مختصری برداشت. در ادام

 ارائر خواهد شد.

 نهادهای فرهنگی، اجتماعی مردمی: -1

های در کشور ما از ایام دور تا بر امروز شبکر های مردمی مانند شبکر های مساجد، هیئت

و هدف خود بایکدیگر تاامل مذهبی، بازار و ... وجود داشتر کر در آن افراد بر تناسب فاالیت 

 داشتر و دارند. این شبکر ها یکی از منابع م م سرمایر اجتماعی در جامار ایرانی بود  است.

در صدد توسار  یتخصص یهاو ان من یاحرفر یهادر گرو  تیعضوهمچنین برخی افراد با 

مند ب ر  گریکدی ا یاز ت رب خود با دیگران بود  تا ضمن تبادس نظر،ارتباط همکاری و 

 (.۱9۷۳، )گرانووترشوند

ی اخیر توجر بر این م م در کانون توجر مدیران و متولیان امر قرار گرفتر و اگرچر هاساسدر 

در گذشتر های نر چندان دور در دوران پیروزی شکوهمند انقلاب اسلامی از این شیو  در 

اف انقلاب اسلامی استفاد  مساجد، پایگا  های اجتماعی و بازار ج ت پیشبرد و پیروزی اهد

 شد  اما ظ ور ابزارهای نوین رسانر ای و ارتباطی، اهمیت این موضوع را دوچندان کرد  است.

سازی سازی تمدن نوین اسلامی با توجر بر شبکر( در بحث مدس۱۳94سمسمار و دیگران )

ی اجتماعی؛ شناخت شیو  حرکت جریان تمدن ساز موعود و ملموس ساختن آن  را امر

ضروی دانستر و در این راستا با توجر بر ویژگی های حرکتی تمدن نوین اسلامی و همچنین، 

بررسی اثر وضای هر کدام بر حرکت، مدلی پیشن اد کرد  اند کر دارای حرکتی رو بر 

کنند )اثر اصلاح گری(، مثصد)اثر آرمان گرایی(، در حریم حدود)پایبندی بر اصوس(، روان

پذیری(، دارای ج ت گیری پذیر)اثر اناطاف(، روند )اثر نوگرایی(، اناطافزا)اثر مردمیدرون

برآیندی)اثر خرد جمای(، پیوستر)اثر تأثیر و تأثر ج انی( و هدایت شوند )اثر جایگا  رهبری( 

 باشد.

 در ادامر بر م مترین ن ادهای فرهنگی، اجتماعی مردمی کشور ما اشار  می شود.

 مسجد  -1-1

و محل عباد   گا یجا یبر مانا« س د»و اسم مکان از ماد   یعرب یامس د واژ 

عباد  و خضوع و خشوع  گا یکر جا  شودیگفتر م یدر اصطلاح، بر مکان(. ۱۳۷۱)قرشی،است

عباد  ساختر  یکر برا رودیبر کار م یخاص یواریاست. هر چند واژ  مس د در مورد چ ار د

گا  و مس د مؤمن د س د توانمیاست و  ز یپاک پاک و ن،یشد  است، اما در اسلام همر زم

 .(۱۳88)شریفی، ردیقرار گ
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بر در صدر اسلام، علاو   سیاز بدو تاس یتمدن اسلام ینین اد ع نینخست بر عنوانمس د 

 ،یاسیس یهاتیکانون فاال نیرفت، نخست یبر شمار م نیو مابد مسلم ینید گا یکر پا نیا

 یاساس یها ریپامی توان اذعان داشت کر  بود و  زین نیمسلم یو فرهنگ یعلم ،یاجتماع

 .مکان استوار شد نیدر ا )ص(اکرم امبریدر زمان پ یحکومت اسلام

امور اسالم ب ر   تیو هدا تیو ترب میتال یبرا یاز مس د بر عنوان کانون )ص(امبریپدر واقع 

بود  است  شریو محل بحث و تبادس اند یمرجع فکر زیحکومت و ن مرکز بردند و مس د یم

خانر خدا  نیدارد. مس د ا ینقش ارزند  ا یایاح توان گفت کر مس د در یم ریتفاس نیبا ا

 نیدر نخست اسلام بزرگوار امبریو بر دست مبارک پ یاست کر بر امر ال  ین اد ن،یزم یدر رو

 نین اد  شد و از همان آغاز همچون د انیبن نریدر مد ،اسلامیحکومت  سیتاس یروزها

 (.۷0: ۱۳96)دولابی، جامع و همر جانبر بود ،اسلامی نیمب

 ینقش م م ،یدر جوامع اسلام ی و سیاسیمذهب ی،اجتماع یبر عنوان ن ادها مساجدامروز  

نر تن ا بر عنوان  اماکن مذهبی نی. اکنندمی فایا یاجتماع یسازو توسار شبکر تیدر تقو

 ندتوانمیکر  شوندیشناختر م یو اجتماع یآموزش ،ید  بلکر بر عنوان مراکز فرهنگمحل عبا

 کمك کنند. راداف انیارتباطا  مؤثر م  ادیبر ا

 م مترین کارکردهای این ن اد در شبکر سازی اجتماعی شامل موارد زیر است:

 یتعامل اجتماع یفضا جادی. ا1

 آن بنود  و از آن بنر عنوان یکارکنرد مس د، کارکرد عباد نیو م متر نیتری اگرچنر اصل

وجنر  چیبنر ه یول شد یاسنتفاد  م یو عبنادا  جما هنانییآ یبرگنزار یبنرا یمحلن

 .(4۷: ۱40۳)امینی هرندی، کارکرد مس د نبود  است تن ا ننیا

امکان  نیبر افراد ا ،ینماز جماعت و مراسم مذهب یبرگزار یبرا ییبا فراهم کردن فضا مساجد

و روابط  هایدوست  ادیبر ا دتوانمیتااملا   نیارتباط برقرار کنند. ا گریکدیکر با  دهندیرا م

شرکت در نماز جمار  یمن ر شود. بر عنوان مثاس، افراد از نقاط مختلف برا دیجد یاجتماع

کمك  یروابط اجتماع تیبر تقو دتوانمیامر  نیو ا ندیآیخاص بر مس د م یهامراسم ای

 .کند

شنئون و  ریآن، کل طنریکر دامننر و ح یعبادتن یعبناد  اسنت ولن کاننون مسن ددر واقع 

 یفلنذا مسن د، ن ناد نرد؛یگی را دربنر م یاسنیو س یاقتصناد ،یاجتماع یابااد زندگن

 (و ... یاسنیس ،یاجتماعن ،یارتباطن یفرهنگن ،یعبناد) متننوع یبنا کارکردهنا یاجتماعن

 .(۱40۳)امینی هرندی، شنودی درنظنر گرفتنر م
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 یاجتماع تیو هو ، انسجامحس تعلق جادی. ا2

اجتماعى و  تیدر همبستگى و اتحاد مسلمانان ج ان است و اهم رومندىین مس د عامل

روحانى و  تیترب مراکز . مساجد بر صور گرفت د یناد توانمیبابت ن نیفرهنگى آن را از ا

 ج،یدرآمد  است و بر تدر انیجوجنبش امت مسلمانان در برابر ستمگران و سلطر گا یپا

 (.۱۳95)میرزایی، اندظ ور اسلام را بر دست آورد  نیى نخستهاساس تیموقا مساجد،

 نیتر احساس کنند. اجامار بزرگ كیاز  یتا خود را بخش کنندمیبر افراد کمك  مساجد

کر  یمؤثر کمك کند. افراد یهاشبکر  ادیو ا یروابط اجتماع تیبر تقو دتوانمیحس تالق 

با  یشتریب یو همبستگ یکیمامولا  احساس نزد ،کنندمیمس د شرکت  یهاتیدر فاال

مشترک من ر  تیحس هو  ادیو ا یروابط اجتماع تیبر تقو دتوانمیامر  نیدارند و ا گریکدی

 (.۱9۷۳، )گرانووتر ؛شود 

 یو بموزش یفرهنگ یهابرنامه ی. برگزار3

 مراکز یکی از م مترین بر عنوان مساجددر دوران پس از پیروزی انقلاب اسلامی تا کنون 

 یهاها شامل کلاسبرنامر نی. ابود  است هنری و آموزشی ی،فرهنگ یهابرنامربرگزاری 

 یهاتا م ار  کندمیاست کر بر افراد کمك  یم ارت یهاو کارگا  ها،یسخنران ،یآموزش

 خود را گسترش دهند.  یاجتماع یهاشبکر  ر،یو در نت رندیبگ ادیرا  یدیجد

کر  سازدیرا آشکار م قتیحق نیا ها و تالار اجتماعا  در درون مساجد،کتابخانر سیتأس

 کىی نا یقیو  ستینماز ن رضیفر یادا یاند، منحصرا  برا مساجد، بدانگونر کر باضى پنداشتر

 (.۱۳95رود)میرزایی، بر شمار میو م م اسلام  اسىیاز مراکز س

 یریادگی یبرا یمناسب یهافرصت دتوانمیآموزان جوانان و دانش یبرا ژ یبر و هاتیفاال نیا

 . (20۱۷)کووس و گریفیتس، فراهم کند گرانیو ارتباط برقرار کردن با د

 ینسل انیارتباطات م لی. تسه4

 یتنوع سن نیمختلف هستند. ا یسن یهاحضور افراد از گرو  یبرا یمامولا  محل مساجد

ها نسل انیو دانش م ا یکمك کند و بر انتقاس ت رب ینسل انیارتباطا  م  ادیبر ا دتوانمی

ترها بر اشتراک خود را با جوان ا یت رب ندتوانمیترها من ر شود. بر عنوان مثاس، بزرگ

 .کندمیکمك  یروابط اجتماع تین تبادس اطلاعا  بر تقویبگذارند و ا

مراسم  یبرگزار رینظ خ،یفراوان ن اد مس د در طوس تار یاجتماع یاز کارکردها یجدا

مردم،  جیبس ،یافکار عموم ریدر مناطق محروم، تنو یآموزش و ریریکمك بر امور خ ،یمذهب

  ادیو ا یو سنت ینید یهااز کنش یپاسدار ،یگروه یهاارزش غیتبل ،یوجدان جما تیتقو

 شیدایو پ یجما تیبر هو یبخشمساجد در شکلی؛ررسمیغ یاجتماع یها شبکر تیو تقو
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 ،یصادق)اندکرد  یباز یهموار  نقش پررنگ خصوصا  در میان نسل جدید اتحاد احساس

۱۳99.) 

تس یل ارتباطا   در یم م ارینقش بس ،یو مذهب یاجتماع یبر عنوان ن ادها مساجددر واقع 

 .کنندمی فایاغیر رسمی اثرگذار  یاجتماع شبکرای اد یك  میان نسل های مختلف جامار و

 ،یو آموزش یفرهنگ یهابرنامر یبرگزار ،یتاامل اجتماع یفضا  ادیبا ا ن اد دیرینر، نیا 

 یروابط اجتماع تیبر تقو ،ینسل انیارتباطا  م لیو تس  ،یاجتماع تیحس تالق و هو  ادیا

 . کندمیکمك  یاجتماع یهاشبکرو توسار 

 یمذهب یهائتیه -2-1

در  ینقش م م مذهبی، ،یفرهنگ ین ادها یکی از بر عنوان کشور مادر  یمذهب یهائتیه

توجر بر  اب. کنندمی فایجامار ا یاعضا انیم یوندهایپ تیو تقو یارتباطا  اجتماع  ادیا

ی مذهبی در ایام خاصی از ساس و هائتیه ،کشور ما یو مذهب یخاص فرهنگ یهایژگیو

 نیو از ا کرد افراد مختلف عمل  انیبر عنوان نقاط ت مع و تبادس نظر م حتی در طوس ساس

 .کندمیکمك  یروابط اجتماع تیبر تقو قیطر

افراد است کر  زو ت مای ا اجتماعی با سابقر تاریخی مشخص یها مذهبی، گرو  هایهیئت

 ییا سوگوار یشاد زخاص اعم ا ت مذهبیبند  نگر داشتن یاد و خاطر  یك مناسز یابر

 (.8: ۱۳92فرجی،؛ ۱۳99زارع شحنر،  ،یعمرانتشکیل می شود)

 یبرگزار یبرا یمحرم و صفر، بر عنوان مراکز امیدر ا ژ یبر و یمذهب یهائتیهبا اینکر اغلب 

نداشتر و   یمذهب این ن اد تن ا کارکرد، اما شوندیشناختر م یو عزادار یمراسم سوگوار

. بر ویژ  آنکر در طوس یك دهر گذشتر با برگزاری کندمیعمل  زین یاجتماع یانوان ن ادهاب 

و بستر  آورد افراد را گرد هم مراسم شادی و جشن ویژ  مناسبت های مذهبی و حتی ملی 

 (.۱40۱ ،یمظاهرو   ی)رحمان آورندیفراهم م یاجتماع تااملا  یبرا یمناسب

بلکر بر عنوان مراکز  یمذهب ینر تن ا بر عنوان ن ادها کشور مادر  یمذهب یهائتیهدر واقع 

با  هائتیه نیدارند. ا یاجتماع یسازدر شبکر ییکر نقش بسزا کنندمیعمل  یم م اجتماع

جب مثبت، مو یهاارزش جیو ترو یجما تیهو تیتقو ،یتااملا  اجتماع یبرا ییفضا  ادیا

 .شوندیجامار فااس و متا د م كی یریگشکل

سر  ،یمذهب یهاهیئت یگونر شناس نری( در مطالار خود در زم۱400)یو مرشد یمشالچ

کند کر از  یم یرا مارف «شیبازاند» و  «شیاندتیهو» ،«شیاندمکتب» یهاگونر هیئت

 دارند. ییتفاو  ها یدئولوژیلحاظ کارکرد و ا
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همراستا و هماهنگ با گفتمان  با یبر لحاظ گفتمانی تقر شیاندگونر مکتب یهائتیه

بر  میرمستقیو غ میمستق ییوابستگی ها یهستند و بر لحاظ سازمانی و اقتصاد تیحاکم

و  یبر لحاظ اقتصاد شیاندتیهو یهائتیدارند. ه تیوابستر بر حاکم یبرخی ن ادها

گونر قبلی  یهائتیهستند و بر لحاظ گفتمانی هرچند همانند ه تیسازمانی مستقل از حاکم

گفتمان  نیا «دیمؤ» میرمستقیو غ میاما بر صور  مستق ستندیهمسو ن تیبا گفتمان حاکم

 یاستقلاس سازمانی و اقتصاد گر،ید گونربا دو  سریدر مقا شیگونر بازاند یهائتیهستند. ه

گفتمان « منتقد»را  نگونریتوان اکر بر لحاظ گفتمانی می ییدارند تا جا یو گفتمانی آشکارتر

 (.2۳5-2۳6: ۱400 ،یو مرشد ی)مشالچدینام تیحاکم

سازی اجتماعی می توان بر موارد زیر های مذهبی در شبکراز م مترین کارکردهای هیئت

 اشار  کرد.

 یارتباطات اجتماع جادی. ا1

ی هابرنامرو شرکت کنندگان در  افراد انیارتباط م یبرقرار یرا برا ییفضا یمذهبهای هیئت

امکان  نیبر افراد ا سوگواری ها، جشن اعیا و... ها،یعزادار . شرکت درکنندمیفراهم  مذهبی

 . شکل دهند یدیآشنا شوند و روابط جد گریکدیکر با  دهدمیرا 

و  شرکت در مراسم یافراد از نقاط مختلف برا های مذهبی،ی هیئتهابرنامردر طوس  

 یریگکر من ر بر شکل ندیآیم هامراکز ت مع و برگزاری مراسم هیئتمختلف بر  یهابرنامر

 لکرب کرد کمك  یروابط فرد تیتااملا  نر تن ا بر تقو نی. اشودیم دیو روابط جد هایدوست

 (.۳94 ،سرخوش)را بر دنباس خواهد داشت. یانس ام اجتماع

 یجمع تیهو تی. تقو2

 یهاو ارزش هایژگیگرو  خاص و اشتراک در و كیاحساس تالق بر  یبر مانا یجما تیهو

 ،یو اجتماع یفرهنگ یبر عنوان ن ادها ،یمذهب هایدر این راستا هیئت . آن استمشترک 

 .کنندمی فایا یجما تیهو تیدر تقو ینقش م م

را  یجما تیهوکر  دهدمی اجتماعی تالق بر افراد احساس یمذهب یهائتیدر ه حضور

 ،یفی)شرکندمی قیتشو یاجتماع یهاتیتر در فاالکرد  و افراد را بر مشارکت فااس تیتقو

۱402.) 

 فرهنگ سازی و جامعه پذیری. 3

. کنندمی جیرا ترو ازمندانیتااون و کمك بر ن ،یمانند همبستگ ییهامامولا  ارزش هائتیه

 یبرا ی راجامار شد  و بستر مناسب یاعضا انیم یهمکار ریروح تیها موجب تقوارزش نیا

 (.۱40۱ ،یو مظاهر  ی)رحمان آوردیفراهم م یاجتماع یهاتیفاال
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، تیافراد بر محور مانو تیترب ی،انسان یرشد عواطف و ارزش های، روح  انا یه لیتاد

فرهنگ امر بر  جیتروی، ج اد ریروح جیو ترو یارزش گذاری، نید یآموزش سبك زندگ

 انیم زیروابط محبت آمترویج  ،و برائت از دشمنان یاسیس یروشنگر، از منکر یماروف و ن 

های مذهبی در زمینر ی از م مترین کارکردهای هیئتصور  گروهر ب یان ام کارها، افراد

ترویج ارزش ها و هن ارهای اجتماعی، فرهنگ سازی و جامار پذیری است)سرخوش، 

۱۳94.) 

ل در شکهستند کر  جوانل نفوذ اجتماعی در نس لعوامقع گرو  های اجتماعی از جملر در وا

)عمرانی و زارع شحنر، مطلوب یا نامطلوب، بسیار اثرگذارند رفتار و هدایت آن بر سمت یگیر

۱۳99.) 

 ی، هنری فرهنگ یهاکانون -1-2

بر اساس مقررا  در  کر است وابستر بر مس د یرانتفاعیو غ یردولتیغ یاکانون، م موعر

 یمراکز یو هنر یفرهنگ یهاکانونپردازد  یم یو هنر یفرهنگ تیمحدود  مس د بر فاال

 یهاتیان ام فاال با متخصص و متا د یروهایهستند کر در کنار مساجد و با استفاد  از ن

نوجوانان و جوانان را در مساجد فراهم  یحضور موثر و مانو نریزم یو هنر یمختلف فرهنگ

 (.  ۱۳۷2،کشور یفرهنگ عموم یشورا)آورندی م

و  یاجتماع ی فرهنگی،بر عنوان ن ادها یفرهنگ یهاکانونامروز  ن اد مس د و در کنار آن 

پایگا  های  نی. اکنندمی فایا یاجتماع یسازو توسار شبکر تیدر تقو ینقش م م ،یآموزش

حتی و  یهنر ،یفرهنگ مذهبی، اجتماعی، تااملا  یبرا ییبا فراهم کردن فضا م م اجتماعی

 ا یبرقرار کنند و از ت رب یکر ارتباطا  مؤثر دهندیامکان را م نیبر افراد ا ،آموزشی -یعلم

 مند شوند. ب ر  گریکدی

در  کانون یکل اهداف اساسنامر کانون های فرهنگی، هنری مساجد کشور؛ ۷ ماد بر اساس 

 است: ریز شرح بر رانیا یاسلام یجم ور یفرهنگ استیس ها و اصوسارزش تحقق یراستا

و  یمانو یبر آرمان ا و ارزش ا تأکیدو  اسلام بخشروح فرهنگ قیو تام گسترش غ،یتبل ن

 .یاسلام فرهنگ

 .ر یو غ یعلم ،یاجتماع ،یهنر ،یدر امور فرهنگ مردم و مباشر  مشارکت نریزم گسترش ن

 یت ایفاال یآزاد و تحقق یو هنر یفرهنگ یهاعرصر یتمام نمودن یو عموم یهمگان ن

 ی.مردم یفرهنگ
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و  یفرهنگ یت ایفاال متا د در عرصر یروهایو ن جوانان حضور فااس یبرا یسازنریزم ن

و  و حفظ جوانان فراغت از اوقا  و استفاد  درخشان یاستادادها تیو ترب ییو شناسا یهنر

 .ی یبس فرهنگ جیترو

  ادیو ا یاسلام و ضوابط نیمواز بر اساس ،یهنر ،یفرهنگ یت ایفاال و عرضر ارائر ن

 در مقابلر یو مردم یاجتماع ،یمذهب و فااس پرتحرک یهاکانون یهنر یفرهنگ یهاجاذبر

 ی.استکبار و کفر ج ان مبتذس یفرهنگ با ت اجم

 در ادامر م مترین کارکردهای کانون های فرهنگی، هنری بیان می شود.

 یارتباطات اجتماع لی. تسه1

 کنند لیمشترک، تس  قیافراد با علا ییگردهما یبرا یبر عنوان محل یفرهنگ یهاکانون

 یهاو کارگا  هاشگا ینما دادها،یرو یبا برگزار هاکانون نیهستند. ا یارتباطا  اجتماع

 .آورندیفراهم م ا یتبادس نظر و ت رب یبرا یو فرصت کنندمیافراد را بر هم متصل  ،یآموزش

 روابط موجود من ر شود. تیو تقو دیروابط جد  ادیبر ا دتوانمیتااملا   نیا

هنا روابط بسیار نزدیك اعضای کانون( در تحقیق خود نشان دادند کر ۱۳89شیری و مرشدی)

 زا بر نندر  در بنین اعضنای ایننبرخوردها و مسائل تنش ای بنا هنم دارنند، ودوستانر

آید خود  ای پیش می مسئلر دهند، در منوارد ننادری هنم کنر چننینهنا رخ منیکنانون

 و از همر م متر« حوز  فاالیت مشترک»، «علائق مشترک» پردازند. میاعضا بر حل مشکل 

های ان منی و تشنکلی داوطلبانر فاالیت ها همانند سایرفاالیت در کانون« داوطلباننر بنودن»

 کانونی است. اصلی روابط خوب و دوستانر درون از علل و عوامل

 ی، مذهبی  و هنریفرهنگ مفاهیم جی. ترو2

و  یهماهنگ نیکر در ع استی کشور، ساختار یفرهنگ یدر حکمران نریو ب  ساختار مطلوب

و انس ام در اهداف، ساختارها و روش ها،  یهنر-یفرهنگی ها دستگا  ریبا سا ییهمگرا

 ر باشد وداشت زیو منحصرب هفرد خود را ن ژ یو ز،یمتما یو کارکرد یساختار تیهو بتواند

تبوم  سیرا در امر فرهنگ و در ز رانیای اسلام یجم ورز رسالت نظام ای رهاورد بخش نیاز ا

هاست  دستگا  ریبا سا یکارکرد-یتیهو زیتما نیرهاورد هم زا .ردیع د  بگ بر یاسلام یرانیا

اثبا  رساند  و در  بر کشور یفرهنگ یها ضرور  وجود خود را در منظومر دستگا  اصلِ کر

و  ژ ینقشِ و یفایدر حوز  فرهنگ، بر ا فااسی ها دستگا  ریمند با سا نظام یهمکار كی

ضرور  دارا  نین اد مذکور در ع ن،یبر ا  علاو. پردازدی حوز  م نیا فرد خود در منحصربر

 تیهویی توانا دیبا ،یهنر یفرهنگ ین ادها ریبا سا یو کارکرد یتیهو ،یساختار زیبودن تما

 یتیخود هو یآن برا یاعضا کری داشتر باشد، بر نحو زیخود را ن یبر افراد و اعضا یبخش
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عصار  نژاد )فااس در صحن مس د داشتر باشند ین ادها ریسا یو مستقل از اعضا زیمتما

 (.۱8: ۱402، دزفوس

و ی، مذهبی فرهنگ مفاهیم و ارزش های جیبر تروی، هنری فرهنگ یهاکانوندر این راستا 

افراد را بر مشارکت در  ،مختلف یهابرنامر یو با برگزار کنندمیکمك   محلا یهنر

فرهنگ  یسازینر تن ا بر غن هاتیفاال نی. اکنندمی و جذب قیتشو یاجتماع یهاتیفاال

 .شودیمن ر م زین دیجد یاجتماع یهاشبکر  ادیبلکر بر ا ،کندمیجامار کمك 

 ی. بموزش و توانمندساز3

ی در کنار آموز  های م ارت یهاو کارگا  یآموزش یهابا ارائر دور  این پایگا  های اجتماعی

  ر،یو در نت رندیبگ ادیرا  یدیجد یهاتا م ار  کنندمیبر افراد کمك  ،اسلامی و مذهبی

 دیجد یشغل یهافرصت  ادیبر ا دتوانمیها آموزش نیدهند. ا شیخود را افزا یهایتوانمند

 .من ر شود یاجتماع یهاو گسترش شبکر

و  یفکر ،یسطح علم یمنظور ارتقا بر نشان داد (۱40۱قیصرزاد  و دیگران) پژوهش جینتا

 ،یفکر یهای باز یتفکر، طراح یده آموزش یراهبردها می توان آموزان، دانشی فرهنگ

 لیاستفاد  از وسا ،یآموزش یهای تکنولوژ  یریکارگ بر ،یآموزشی برگزارکردن اردوها

 یا حرفر صلاحیت ،یب بود خدما  آموزش ران،یمد یارتباط یم ارت ا شرفتر،یپ یآموزش

و  شایستر سالاریاز مشاوران خبر ،  یریگ دانش، ب ر  تیریمد ،یمال منابع نیتأم ان،یمرب

 یی را اتخاذ نمود.گرا تخصص

 یاجتماع تیحس تعلق و هو جادی. ا4

در افراد کمك کنند. با  یاجتماع تیحس تالق و هو  ادیبر ا ندتوانمیی فرهنگ یهاکانون

کر  دهندیامکان را م نیبر افراد ا پایگا  ها نیا ،یتااملا  اجتماع یبرا ییفراهم کردن فضا

بر  دتوانمیحس تالق  نیتر احساس کنند. اجامار بزرگ كیاز  یخود را بر عنوان بخش

 (.۱9۷۳، )گرانووترمؤثر کمك کند یهاشبکر  ادیو ا یجتماعروابط ا تیتقو

بحث  ،یکتاب و کتاب خوان همچون مختلفی فرهنگ یهابرنامر برگزاریبا  یکانون فرهنگ

 یمارف ،ی، شارخوانخلاق شینما ت،یخاص کودکان تحت حما یآزاد، بحث کتاب ها

در ج ت ای اد حس تالق در  یواریدت یر نشریر و  یهنر -یفرهنگ ربرجست یها تیشخص

ایفا می  م م  یمرز و بوم، نقش نیانوجوانان  ییرشد و شکوفا و تقویت هویت اجتماعی و

 (.۱40۱کنند)قیصرزاد  و دیگران، 

. کنندمی فایا یاجتماع یسازدر شبکر یم م ارینقش بس ی آنفرهنگ یهاکانوندر م موع 

، یفرهنگ ارزش ها و هن ارهای جیترو ،یارتباطا  اجتماع لیبا تس  پایگا  های اجتماعی نیا
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 یهاو توسار شبکر یروابط اجتماع تیحس تالق، بر تقو  ادیافراد، و ا یآموزش و توانمندساز

 . کنندمیکمك  یاجتماع

 ( )سمننهادمردم یهاسازمان -1-3

در توسار  ینقش م م ،یرانتفاعیو غ یردولتیغ ین اد بر عنوان ن ادهامردم یهاسازمان

و  یفرهنگ ،یها با تمرکز بر مسائل اجتماعسازمان نی. اکنندمی فایا یاجتماع یسازشبکر

 .کنندمیمختلف کمك  یهاافراد و گرو  انیارتباطا  مؤثر م  ادیبر ا ،یستیزطیمح

است کر مشارکت  یردولتیو غ ،غیرانتفاعیسازمان داوطلبانر،  ینوع (سمن)ن اد سازمان مردم

 یجما ریدر جامار را با هدف خ یاجتماع

از  یبخش میبر طور مستط (سمن)ن اد . سازمان مردمبخشدی و ج ت م کندی م بیترغ

 افراد نیب طواس نقشاما  ست؛یساختار دولت ن

 (.240: ۱40۳)قادرزاد  و دیگران، کندی م ایفا تیو حاکم جامار

 در شبکر سازی اجتماعی بر شرح زیر است: ن ادمردم یهاسازمانم مترین کارکردهای 

 مختلف جامعه یهاگروه انیم یپل جادی. ا1

کمك  یارتباطا  اجتماع تیمختلف جامار، بر تقو یهاگرو  انیم یپل  ادیبا ا سمن ها

 گریکدیمشترک، افراد را بر تاامل با  یهاو برنامر دادهایرو یها با برگزارسازمان نی. اکنندمی

 (۱9۷۳، )گرانووترشوندیم دیروابط جد  ادیا سازنریو زم کنندمی قیتشو

 یمشارکت اجتماع لی. تسه2

کر در  دهندیامکان را م نیبر افراد ا ،یمشارکت اجتماع یبرا ییها با فراهم کردن فضاسمن

 تیمشارکت نر تن ا بر ب بود وضا نیشرکت کنند. ا رخواهانریداوطلبانر و خ یهاتیفاال

من ر  زین یحس تالق اجتماع تیو تقو دیروابط جد  ادیبلکر بر ا ،کندمیکمك  یاجتماع

 . (20۱۷)کووس و گریفیتس،  شودیم

 ،«یاقدام جما» ،«یو هن ار یاشتراک ارزش»چون  ییراهبردها قیها از طرسمن

مبادر   یاجتماع یرسرما دیبر تول «یاعتماد اجتماع»و  ،«یاجتماع یسازشبکر»

 (.2۳8: ۱40۳)قادرزاد  و دیگران، اندد یورز

 ی. ارائه بموزش و توانمندساز3

افراد  یبر توانمندساز ،یم ارت یهاها و کارگا با ارائر آموزش سازمان ای مردم ن اداز  یاریبس

 ،یزندگ یهامختلف از جملر م ار  یهانریدر زم دتوانمیها آموزش نی. اکنندمیکمك 

ارتباطا    ادیا یبرا نریها و دانش افراد، زمم ار  شیباشد. با افزا تیریو مد ینیکارآفر

 .شودیفراهم م یاجتماع یهارو گسترش شبک دیجد
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 یاجتماع تیحس تعلق و هو جادی. ا4
کمك  یاجتماع تیحس تالق و هو  ادیبر ا ،یو فرهنگ یبا تمرکز بر مسائل اجتماع سمن ها

تر جامار بزرگ كیاز  یخود را بخش ،کنندمی تیها فاالسازمان نیکر در ا ی. افرادکنندمی
مؤثر کمك  یهاشبکر  ادیو ا یروابط اجتماع تیحس تالق بر تقو نیو ا کنندمیاحساس 

 .کندمی

مشارکت  لیمختلف جامار، تس  یهاگرو  انینقش پل م یفاین اد با امردم یهاسازمان
بر توسار  ،یاجتماع تیحس تالق و هو  ادیو ا ،یارائر آموزش و توانمندساز ،یاجتماع
ها همچنان بر سازمان نیموجود، ا یهاوجود چالش. با کنندمیکمك  یاجتماع یسازشبکر

 دارند. شتریب یهاتیبر حما ازیو ن شوندیشناختر م یدر عرصر اجتماع مم  گرانیعنوان باز
 رویدادهای اجتماعی: -2

یکی دیگر از موارد م م در شبکر سازی اجتماعی در کشور ما، برگزاری رویدادهای اجتماعی 
منر و وسات افراد تحت پوشش و شموس جغرافیایی دارای دستر مختلف بود  کر بر تناسب دا

توان بر بندی های مختلفی است. از جملر م مترین رویدادهای اجتماعی در این زمینر می
اشار   ملی، منطقر ای و بین المللی یدادهایرویی، و و دانش و یدانشگاهرویدادهای محلی؛ 

 کرد.
 یمحل یدادهایرو. 1

محلی همچون جشن ها، جشنوار  ها، سوگوار  ها، عزاداری ها، یادمان برگزاری رویدادهای 
ها و بر ویژ  یادوار  های ش دای محلی بر شرکت کنندگان این امکان را می دهد تا با افراد 

 دیگر در ارتباط قرار گرفتر و دامنر ارتباطا  خود را گسترش دهند.
 . رویدادهای دانشگاهی و دانشجویی2
ها و مراکز در دانشگا  ی مختلف فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و ورزشیدادهایرو یرگزارب

گسترش  با دیگران تا ارتباطا  خود را کندمیکمك  لانیالتحصو فارغ انیبر دانش و یآموزش
 .دهند

 ملی، منطقه ای و بین المللی یدادهایرو. 3
در  گرانیتا با د کندمیبر افراد کمك  یآموزش یهاو کارگا  نارهایها، سمشرکت در کنفرانس

 (.20۱4بیکر، کنند ) دایپ یدیجد یشغل یهاصنات خود ارتباط برقرار کنند و فرصت
 این رویدادها می تواند در قالب های زیر برگزار و جذب مخاطب نماید:

 کنفرانس-2-1

ارتباطا   یبرقرار یمناسب برا یفرصت ،یاو حرفر یبر عنوان ت ماا  بزرگ علم هاکنفرانس

با متخصصان و همکاران  ندتوانمیکنندگان شرکت دادها،یرو نی. در اکنندمیفراهم  دیجد

 مند شوند.ب ر  گریکدی ا یخود در صنات خود آشنا شوند و از ت رب
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را بر اشتراک بگذارند  دیکر اطلاعا  جد دهندیامکان را م نیکنندگان اها بر شرکتکنفرانس

روابط   ادیاو   تبادس اطلاعا . بدین منظور مطلع شوند قا یدستاوردها و تحق نیو از آخر

 (.20۱4بیکر، ) ی از جملر م مترین دستاورد کنفرانس هاستاحرفر

کر  کنندمیروابط موجود فراهم  تیو تقو دیروابط جد  ادیا یبرا یفرصت دادهایرو نیا

 .(۱9۷۳، )گرانووترمن ر شود دیجد یشغل یهابر فرصت دتوانمی

 ناریسم-2-2

 نی. اشوندیو با تمرکز بر موضوعا  خاص برگزار م یمامولا  بر صور  گروه نارهایسم

 رندیبگ ادی ترقیعم یخاص یهانریکر در زم دهندیامکان را م نیکنندگان ابر شرکت دادهایرو

 گسترشو  و تبادس نظر یریادگبر این اساس ی ارتباط برقرار کنند. نریدر آن زم گرانیو با د

 ی از جملر مزایای برگزاری و شرکت در سمینارهاست.اجتماع یهاشبکر

کر در مورد موضوعا  خاص بحث کنند  دهندیامکان را م نیکنندگان ابر شرکت نارهایسم

 ( .20۱۷)کووس و گریفیتس، و نظرا  خود را بر اشتراک بگذارند

 یهادر صنات خود آشنا شوند و شبکر گرانیتا با د کندمیبر افراد کمك  نارهایشرکت در سم

 (.200۷الیسون و دیگران، خود را گسترش دهند) یاجتماع

 یبموزش کارگاه -2-3

و ب بود  دیجد یهام ار  یریادگی یبرا یفرصت ،یبر عنوان جلسا  عمل یآموزش یهاکارگا 

 شوندیتر برگزار مکوچك یهامامولا  در گرو  دادهایرو نی. اکنندمیموجود فراهم  یهام ار 

براین  ت ربر کسب کنند. یکر بر صور  عمل دهندیامکان را م نیکنندگان او بر شرکت

از جملر محاسن برگزاری و شرکت در  تركیارتباطا  نزد  ادیاو  هاتوسار م ار  اساس

 ادیرا  یدیجد یهاتا م ار  کنندمیها بر افراد کمك کارگا کارگا  های آموزشی است 

 .دهند شیارزش خود را در بازار کار افزا  ریو در نت رندیبگ

 یتركیارتباطا  نزد ندتوانمیها کنندگان در کارگا ها، شرکتتر گرو انداز  کوچك لیبر دل

 .و دانش خود را بر اشتراک بگذارند ا یت رب یبرقرار کنند و بر راحت گریکدیبا 

 :یاجتماع یهارسانه-3

 یاجتماع یسازشبکر تیو تقو لیدر تس  ینقش م م ،یاجتماع یهارسانر ژ یبر و ها،رسانر 

ارتباط برقرار  گریکدیبا  یکر بر راحت دهندیامکان را م نیها بر افراد ارسانر نی. اکنندمی فایا

  کنند.   ادیا یدیکنند، اطلاعا  را بر اشتراک بگذارند و روابط جد

  ادیو ا گرانیارتباط با د یبرقرار یبرا یاجتماع یهااز رسانر یاند یبر طور فزا یرانیاکاربران 

  (.۱400خسروی،) کنندمیاستفاد   یاجتماع یهاشبکر
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امکان  نیآپارا  و... بر کاربران ا  تا،یا کا،یهمچون سروش، روب یداخل یهاپلتفرمدر این راستا 

 .خود را بر اشتراک بگذارند ا یارتباط برقرار کنند و ت رب گریکدیکر با  دهندیرا م

 ن،ینکدیل تر،یتوئ سبوک،یخارجی همچون ف م ازی شبکر های اجتماعی سکوهای همچنین

کر شبکر ارتباطی و اجتماعی خود را بدون  دهندیامکان را م نیو ... بر افراد ا نستاگرامیا

 (.200۷دیگران،  الیسون ومحدودیت زمانی و مکانی گسترش دهند)

 از جملر م مترین کارکردهای این بسترهای فناورانر می توان بر موارد زیر اشار  کرد:

 ارتباطات لی. تسه1

 نی. اشوندیافراد شناختر م انیارتباطا  م لیتس  یبرا یبر عنوان ابزار یاجتماع یهارسانر

 دیبا دوستان، همکاران و افراد جد یکر بر سادگ دهندیامکان را م نیها بر کاربران ارسانر

بر کاربران فیسبوک، لینکین  اینستاگرام، مانند ییهاارتباط برقرار کنند. بر عنوان مثاس، پلتفرم

و اطلاعا  خود را بر اشتراک  ا یدر ارتباط باشند و ت رب گریکدیکر با  دهندین فرصت را میا

 (.200۷الیسون و دیگران، بگذارند )

 یاجتماع یهاو گسترش شبکه جادی. ا2

خود را گسترش دهند. با  یاجتماع یهاکر شبکر دهندیامکان را م نیبر افراد ا هارسانر

مختلف آشنا شوند  یهانریدر زم گرانیبا د یبر راحت ندتوانمیها، افراد رسانر نیاستفاد  از ا

م م  اریبس یاکسب و کار و حرفر یایدر دن ژ یامر بر و نیکنند. ا  ادیا یدیو روابط جد

من ر  یاحرفر یهایو همکار دیجد یشغل یهابر فرصت دتوانمیارتباطا  مؤثر  رایزاست، 

 . (20۱۷)کووس و گریفیتس، شود

 . تبادل اطلاعات و منابع3

کر اطلاعا  و منابع خود را بر اشتراک  دهندیامکان را م نیبر کاربران ا یاجتماع یهارسانر

کمك کند. بر عنوان مثاس،  یو رشد فرد یریادگیبر  دتوانمیتبادس اطلاعا   نیبگذارند. ا

 گرانید ا یخود را بر اشتراک بگذارند و از ت رب ا یو ت رب دئوهایمقالا ، و ندتوانمیکاربران 

 انیاعتماد م  ادیروابط و ا تیبر تقو نوع تبادس اطلاعا  نی(. ا20۱4بیکر، مند شوند)ب ر 

 .کندمیافراد کمك 

 یشغل یهافرصت جادی. ا4

عمل کنند.  یشغل یهافرصت  ادیا یبرا یبر عنوان ابزار ندتوانمی یاجتماع یهارسانر

مناسب  یاستادادها افتنیو  دیجد یروهایجذب ن یها برارسانر نیاز ا انیاز کارفرما یاریبس

 یشغل یهابر فرصت یاجتماع یهاشبکر قیاز طر ندتوانمیافراد  ن،یهمچن .کنندمیاستفاد  

 .در صنات خود ارتباط برقرار کنند گرانیکنند و با د دایپ یدسترس دیجد
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 فایا یاجتماع یسازدر شبکر یم م ارینقش بس ،یاجتماع یهارسانر ژ یبر و ها،رسانر

برقرار کنند،  یکر ارتباطا  مؤثر دهندیامکان را م نیها بر افراد ارسانر نی. اکنندمی

حاس،  نیمند شوند. با اب ر  گریکدی ا یخود را گسترش دهند و از ت رب یاجتماع یهاشبکر

ها کاستر آن بیها وجود دارد تا از ماارسانر نیدر استفاد  از ا حیصح تیریو مد یبر آگاه ازین

 شود. یبردارها ب ر آن یایشود و از مزا

   یاجتماع رگذارانیتأر -4

 ایش ر   ت،یموقا لیکر بر دل شودیگفتر م یبر افراد (۱اینفلوئنسری)اجتماع رگذارانیتأث

 یدر فضا ژ یامروز، بر و یایافراد در دن نینفوذ دارند. ا گرانیتخصص خود، بر افکار و رفتار د

ارتباطا    ادیو ا یبر افکار عموم یدهدر شکل ینقش م م ،یاجتماع یهاو شبکر یم از

 .کنندمی فایا یاجتماع

از طریق پست های خود در شبکر های اجتمناعی شنخص ثنالثی هسنتند کنر بنر  این افراد

 (. ۱400گذارند )اردکانی فرد و رضوی زاد ،رفتنار و رونند تصمیمگیری تأثیر می

اینفلوئنسرهای اجتماعی، افرادی هستند کر بر مخاطبان زیادی دسترسی دارند و از این طریق 

اثرگذار  مخاطبانمی توانند بر اساس توصیر هایی کر ان ام می دهند، بر تصمیم گیری روزانر 

 (. ۱40۱و همکاران، ییخدا ریباشند)ش

 یهاند و استفاد  گسترد  از رسانربر وجود آمد  ا یاجتماع یرسانر ها یها بر فضا تنفلوئنسریا

 رایداد  است، ز شیمتخصصان را افزا ریو غ ننظرا  متخصصا ریدر دور  مدرن، تأث یاجتماع

 (.2020، دیگرانو  2کوبسونیج)از افراد ارتباط برقرار کنند یشتریبا تاداد ب ندتوانمیها آن

 زیر است:شامل موارد   یاجتماع رگذاریافراد تأثم مترین کارکردهای 

 یارتباطات اجتماع لی. تسه1

بر افراد  ،یاجتماع یهاشبکر یهابا استفاد  از پلتفرم ی یا اینفلوئنسرهااجتماع رگذارانیتأث

ارتباط برقرار کنند و اطلاعا  را بر اشتراک بگذارند. بر  گریکدیکر با  دهندیامکان را م نیا

بر  ،یاجتماع یهابا بر اشتراک گذاشتن محتوا در شبکر هایتیعنوان مثاس، سلبر

 . (20۱۷)کووس و گریفیتس، کنندمی قیتشو گریکدیکنندگان خود را بر تاامل با دنباس

 برند تیهو جادی. ا2

تا  کنندمیها و افراد کمك خود، بر سازمان یبرند برا تیهو  ادیبا ا یاجتماع رگذارانیتأث

بر  ،یاجتماع یهاافراد با استفاد  از شبکر نی. اندازندیبرند خود را در ذهن مخاطبان جا ب

                                                           
1 Influencer 
2 Jacobson 
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 یاجتماع یهابر گسترش شبکر ب،یترت نیو بر ا پردازندیمحصولا  و خدما  م یمارف

 .کنندمیکمك 

 یبر افکار عموم ری. تأر3

 ریتأث یبر افکار عموم ندتوانمیخود در جامار،  گا یبا توجر بر جا یاجتماع رگذارانیتأث

بر  یدهبر شکل ،یاجتماع یهاخود در شبکر یهادگا ینظرا  و د انیافراد با ب نیبگذارند. ا

و  دیارتباطا  جد  ادیبر ا دتوانمی یرگذاریتأث نی. اکنندمیافکار مخاطبان خود کمك 

 .من ر شود یاجتماع یهاکرگسترش شب

 حس تعلق جادی. ا4

 یاجتماع یهاحس تالق در مخاطبان خود، بر گسترش شبکر  ادیبا ا یاجتماع رگذارانیتأث

ها، کنندگان خود و پاسخ بر نظرا  آنبا دنباس كیارتباط نزد  ادیافراد با ا نی. اکنندمیکمك 

 .(۱9۷۳، )گرانووتر کنندمیدر مخاطبان کمك  یحس تالق و وفادار  ادیبر ا

بر  ریبرند، تأث تیهو  ادیا ،یارتباطا  اجتماع لینقش در تس  یفایبا ا یاجتماع رگذارانیتأث

حاس،  نی. با اکنندمیکمك  یاجتماع یسازحس تالق، بر توسار شبکر  ادیو ا یافکار عموم

ها آن یایافراد وجود دارد تا از مزا نیدر استفاد  از ا حیصح تیریو مد یبر آگاه ازین

 ها کاستر شود.آن بیشود و از ماا یاربردب ر 
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 یسازی اجتماععوامل مورر در شبکه(: 1جدول)

 تاریرات زیرمجموعه ها عنوان

ی
دم
مر
ی 

اع
تم
اج
ی، 

نگ
ره
ی ف

ها
اد
نه

 

 مسجد

 

 یتاامل اجتماع یفضا  ادی. ا۱

 یاجتماع تیو هو ، انس امحس تالق  ادی. ا2

 یو آموزش یفرهنگ یهابرنامر ی. برگزار۳

 ینسل انیارتباطا  م لی. تس 4

 یمذهب یهائتیه

 

 یارتباطا  اجتماع  ادی. ا۱

 یجما تیهو تی. تقو2

 فرهنگ سازی و جامار پذیری. ۳

 ی، هنریفرهنگ یهاکانون

 

 یارتباطا  اجتماع لی. تس ۱

 ی، مذهبی  و هنریفرهنگ مفاهیم جی. ترو2

 ی. آموزش و توانمندساز۳

 یاجتماع تیحس تالق و هو  ادی. ا4

 یهاسازمان

 ()سمننهادمردم

 

 مختلف جامار یهاگرو  انیم یپل  ادی. ا۱

 یمشارکت اجتماع لی. تس 2

 ی. ارائر آموزش و توانمندساز۳

 یاجتماع تیحس تالق و هو  ادی. ا4

ی
اع
تم
اج
ی 
ها
اد
ید
رو

 

 رویدادهای محلی-

رویدادهای دانشگاهی و -

 دانشجویی

ملی، منطقه ای  یدادهایرو-

 و بین المللی

 کنفرانس.۱

 ناریسم.2

 یآموزش کارگا  .۳

نه
سا
ر

ها
 ی

اع
تم
اج

 ی

رسانه های اجتماعی -

 داخلی

رسانه های اجتماعی -

 خارجی

 ارتباطا  لی. تس ۱

 یاجتماع یهاو گسترش شبکر  ادی. ا2

 . تبادس اطلاعا  و منابع۳

 یشغل یهافرصت  ادی. ا4

یتأر
ن
ارا
گذ

ر
 

اع
تم
اج

 ی

 

 یارتباطا  اجتماع لی. تس ۱

 برند تیهو  ادی. ا2

 یبر افکار عموم ری. تأث۳

 حس تالق  ادی. ا4

 منبع: محقق ساختر
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 جمع بندی و نتیجه گیری

 یاو حرفر یتوسار فرد یبرا یدیابزار کل كیبر عنوان  یاجتماع یسازامروز، شبکر یایدر دن

و حفظ   ادیرا ا یکر روابط مؤثر دهدمیامکان را  نیمف وم بر افراد ا نی. اشودیشناختر م

روزمر  افراد بر طرز  یها در زندگشبکر نیا تیاهم ،یارتباط یهایکنند. با گسترش فناور

 است. افتری شیافزا یریچشمگ

 رانیدر ا یاجتماع یسازشبکر و عوامل موثر درمختلف ی هاو یش یبر بررس این مطالار

بر استفاد  از ن ادهای فرهنگی، اجتماعی  توانمی عوامل نیا م مترین پرداختر است. از جملر

 است. یاجتماع رگذارانیافراد و تأث ی و اجتماع یهارسانر، رویدادهای اجتماعی ،مردمی

 های مذهبی، هیئتمانند مساجد ی، اجتماعی و مذهبیفرهنگ ی ادهااز گذشتر های دور ن

در  ینقش م م ،یو اجتماع یآموزش فرهنگی، مذهبی، بر عنوان مراکز ،یفرهنگ یهاکانونو 

 یفرهنگ یهابرنامر ین ادها با برگزار نی. اکرد  اند فایا جامار ایرانی یروابط اجتماع تیتقو

 یهاسازمان نی. همچنکنندمیافراد فراهم  انیارتباطا  مؤثر م  ادیا یرا برا نریزم ،مذهبیو 

 انیارتباطا  مؤثر م  ادیبر ا یستیزطیو مح یفرهنگ ،ین اد با تمرکز بر مسائل اجتماعمردم

 .کنندمیمختلف کمك  یهاگرو 

گیری از توانمندی ن ادهای مردمی می توان بر برگزاری رویدادهای محلی و در کنار ب ر 

منطقر ای همچون جشن ها، جشنوار  ها، سوگوار  ها، عزاداری ها، یادمان ها و بر ویژ  

ندگان این امکان را می دهد تا با افراد دیگر در های محلی اشار  کرد کر بر شرکت کنیادوار 

 ارتباط قرار گرفتر و دامنر ارتباطا  خود را گسترش دهند.

این رویدادها در شکل سازمان یافتر تر در دانشگا  ها و مراکز علمی در سطح ملی و بین 

 المللی قابل اجرا خواهد بود.

  ادیارتباطا  و ا لیدر تس  ینقش م م یاجتماع یهارسانراز طرفی در دنیای امروز 

 یها برارسانر نیاز ا یاند یبر طور فزا یرانی. کاربران اکنندمی فایا یاجتماع یهاشبکر

 یو خارج یداخل یها. پلتفرمکنندمیاستفاد   دیروابط جد  ادیو ا گرانیارتباط با د یبرقرار

 تیکر بدون محدود دهندیامکان را م نیبر افراد ا نستاگرامیو ا سبوکیف کا،یمانند سروش، روب

کر نقش تایین کنند  ای در ای اد یك شبکر  ارتباط برقرار کنند گریکدیبا  یو مکان یزمان

 اجتماعی وسیع ایفا می کند.

 امروز  بر نیز اشار  کرد کر  یا اینفلوئنسرها یاجتماع رگذارانیتأثمی توان بر نقش  ادامردر 

و  یبر افکار عموم یدهدر شکل ینقش م م ،یاجتماع یهاو شبکر یم از یدر فضا ژ یو
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و می توانند موجب ای اد تاامل، همبستگی اجتماعی و  کرد  فایا یارتباطا  اجتماع  ادیا

 بسیج عمومی مردم شوند.

 رگذاریتأث ینر تن ا بر روابط فرد یاجتماع یسازکر شبکر می توان اذعان داشت تیدر ن ا

 یهافرصت  ادیو ا یاسیمشارکت س شیافزا ،یاجتماع ریسرما تیبر تقو دتوانمیاست بلکر 

 کمك کند.  یشغل

 و بود  تیحائز اهم اریبس یرانیجامار ا یسازدر شبکر ینقش ارتباطا  اجتماع ،یبر طور کل

 یبرا یشتریتلاش ب دیاطلاعا  و ارتباطا ، با یفناور نریدر زم ریبا توجر بر تحولا  اخ

 کرد.  یب ر  بردار آنزیاد  توانمندی و امکانا ها ان ام شود تا بتوان از شبکر نیا تیتقو

موضوع  نیبر ا شتریبر توجر ب ازیبا آن مواجر است، ن یرانیکر جامار ا ییهابا توجر بر چالش

در این راستا  .نمود یبردارب ر  بر ب ترین نحو موجود یهاتیتا بتوان از ظرف شودیاحساس م

بر  دتوانمیها افراد و گرو  انیارتباطا  مؤثر م لیتس  یمناسب برا یهارساختیز  ادیا

 در جامار کمك کند. یزندگ تیفیک یو ارتقا یاجتماع ریسرما تیتقو

 منابع

و کاربردها. ت ران: انتشارا  دانشگا   هاری: نظریاجتماع یساز(. شبکر۱۳9۳ا. ) امیلیو کر،یب

 .یآزاد اسلام

. ماارف فقر یدر تمدن اسلام یفرهنگ یهاکانونمس د و  گا ی(. جا۱۳96پرستو. ) ،یدولاب

 .84-69(، 4)۳ ،یعلو

 یِفرهنگ یاقتضائا  اجتماع ی(. بررس۱40۱محسن حسام. ) ،یجبار و مظاهر ،یرحمان

 ها.شکد ی. اندیمذهب یهائتیدر ه یورز استیس

)مطالار  یو نشاط اجتماع یمذهب یهائتی(. حضور افراد در ه۱۳94سادالله. ) سرخوش،

 :)ب ار و تابستان(۱2(. فصلنامر مطالاا  قدر  نرم، ۱۳9۳ش ر همدان در ساس  یمورد

99-۱۱0. 

اقامر نماز  جیروح؛ رونق مساجد با ترو یبرا یی(. مس د، آوا۱402. )رضایدعلیس ،یفیشر

 https://shabestan.news/xjHYh. ۱۷286۳5شبستان. کد خبر  یجماعت. خبرگزار

 .۷۷ شمار  . فرهنگ کوثر،ی(. مس د در فرهنگ اسلام۱۳88محمود. ) ،یفیشر

 مس د، مصوب یو هنر یفرهنگ کانون (. اساسنامر۱۳۷2کشور. ) یفرهنگ عموم یشورا

 .یفرهنگ عموم یشورا ۱0/۷/۱۳۷2مورخ  ۱۷6جلسر 
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 ریو توسار سرما ین هنر یفرهنگ یهانکانو(. ۱۳89ابوالفضل. ) یحامد و مرشد ،یریش

 یو هنر یفرهنگ یهاکانون یاجتماع ریو اشکاس سرما زانیم ی: بررسیاجتماع

 .۱۷6-۱45 :(4)2۱ ،یکاربرد یشناست ران. جامار یهادانشگا 

. شرفتیپ یرانیا یاسلام ی(. نقش ن اد مس د در الگو۱۳9۳. )ایپو س،یو در لایس  ،یصادق

 .شرفتیپ یرانیا یاسلام یکنفرانس الگو نیسوم

مساجد.  یهنر یفرهنگ یهاکانونعملکرد  یابی(. ارز۱402. )نایس ،یدزفول نژادعصار 

م لس  یهاو اوقاف(: مرکز پژوهش یارشاد اسلام ن،یمطالاا  فرهنگ و آموزش )گرو  د

 .یاسلام یشورا

و نقش  یمذهب یهائتیدر ه یع(. نظار  اجتما۱۳99سلمان و زارع شحنر، حامد. ) ،یعمران
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Abstract 

In today's world, the revolution in communication technologies and the 

emergence of social media have positioned these platforms as powerful 

tools for the development of social connections. In this context, social 

networking serves as an effective means for personal and professional 

development, enhancing and creating social capital for both formal and 

informal institutions and organizations. This study aims to examine the 

factors and methods of social networking in Iran. Using a review 

methodology, it identifies and analyzes the factors influencing social 

networking within Iranian society. The findings indicate that "cultural and 

social institutions," "social events," "social media," and "influential social 

individuals" are among the most significant factors affecting the formation 

and strengthening of grassroots networks in our country. By effectively 

utilizing these factors, it is possible to not only enhance social 

communications but also take steps toward reducing cultural and social 

harms in various regions, thereby significantly increasing the social capital 

of society. 

Keywords: Social Communication, Social Networking, Social Network, 

Social Institutions, Social Media 

  


