
 59  

1403بهار   /15جامعه شناسی ارتباطات/ سال چهارم/ شماره   

Sociology of Communication Journal (JSC), Spring2024, Vol.4, No.15 

 

  رسانه در اقتصاد کشور نینو یهاینقش فناور
 یقادر یمحمدعل

 گرو  علوم ارتباطا ،ارشد مدیریت رسانر،  یکارشناس یدانش و

 )نویسند  مسئوس(اصف ان، ایران شرو،یدانش پژوهان پ یموسسر آموزش عال 
m.ali.ghaderi@gmail.com 

 غلامرضا رحیمی

 ،مدرس دانشگا  و رسانر تیریمد یدکتر

 رانیاصف ان،ا شرو،یدانش پژوهان پ یموسسر آموزش عال
 Rahimi105_110@yahoo.com 

 چکیده 

، باعث ای اد شکل نوینی از اقتصاد در کنار آن تکنولوژی رسانر پیشرفت فناوری اطلاعا  و

بر نام اقتصاد رسانر شد  است. اگر چر این مف وم، چندان واژ  جدیدی نیست با این حاس در 

های آنلاین بر عنوان ابزارهای اطلاع رسانی مدرن، اهمیت ی اخیر و با گسترش رسانرهاساس

ای دی یتالی های رسانردو چندانی پیدا نمود  است. هدف پژوهش حاضر بررسی اقتصاد بنگا 

 با اطلاعا  گردآوری پژوهش این کمی( بود  است. در-است. پژوهش از نوع آمیختر )کیفی

آوری اطلاعا  ای برای جمعروش کتابخانر از ای و میدانی ان ام شد  است.کتابخانر روش دو

پیشینر مطالااتی داخلی و خارجی استفاد  شد  است و از روش میدانی برای جمع در زمینر 

آوری داد  از مصاحبر نیمر ساختار یافتر تا رسیدن بر اشباع نظری استفاد  شد  است. 

 در نوین هایرسانر نقش عنوان بر اصلی مقولر چ ار های این پژوهش نشان داد کریافتر

 در تاثیر رسانر، اقتصاد ب بود کارها، و کسب ب بود: از ارتندعب کر شد شناسایی کشور اقتصاد

 کاهش کر دهدمی نشان هایافتر زایی. همچنین اشتغاس و اقتصادی کلان متغیرهای

 کارها و کسب ب بود برای ملی امنیت افزایش و مشاغل در نوآوری اقتصادی، هاینابرابری

 بر همین اساس. هستند کارها و کسب ب بود در نوین هایرسانر راهبردهای م مترین

 همسان، تبلیغا  در مشارکت افزایش ،آموزشی محتوای فروش طریق از نوین هایرسانر

 رسانر اقتصاد ب بود در ندتوانمی رسانر کارکردهای افزایش  و مخاطبان تاداد افزایش

 طریق از اقتصاد بر تاثیر با نوین هایرسانر کر داد نشان همچنین هایافتر. باشند تاثیرگذار

 ب بود و مردم اقتصادی دانش افزایش ،ملی توسار طریق از اقتصاد ب بود اقتصادی، هایتحلیل

 و. باشند تاثیرگذار هم اقتصادی کلان متغیرهای در ندتوانمی شغل ای اد طریق از اقتصاد

 بر من ر ندتوانمی زاییدرآمد هایروش تنوع و شغل افزایش با نوین هایرسانر ن ایتا
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ها با استفاد  از نتی ر گرفت کر  رسانر توانمیدر ن ایت . شوند کشور در زاییاشتغاس

های تبلیغاتی، تولید محتوا  علاو  بر اینکر خود می توانند درآمدزایی هایی همانند آگ یروش

یق نمایند بلکر شرایطی را برای گسترش کسب و کارها و رونق آن ا فراهم ساختر و از این طر

های های دی یتاس و حذف محدودیتبراقتصاد کشور تاثیرگذار باشند. با گسترش رسانر

جغرافیایی برای کسب وکارها، امروز  درصد بسیار زیادی از کسب و کارهای خرد و خانگی 

د با توانمیکر این پتانسیل  کنندمیها استفاد  های تبلیغاتی در رسانرنیز از تبلیغا  و آگ ی

ت قوی اقتصادی باعث رشد و توسار اقتصادی در کشور، اشتغاس زایی، ب بود امنیت یك مدیری

 ملی، کارآفرینی و نوآوری در مشاغل گردد. 

 رسانر، رسانر دی یتاس، اقتصاد رسانر، بنگا  رسانر  کلمات کلیدی:

  

 ۱6/۱2/۱402تاریخ پذیرش:                                                      2۷/۱0/۱402تاریخ دریافت: 



 61  

1403بهار   /15جامعه شناسی ارتباطات/ سال چهارم/ شماره   

Sociology of Communication Journal (JSC), Spring2024, Vol.4, No.15 

 

 مقدمه 

اقتصادی  نظام های جذب وانتقاس اطلاعا ،با پیشرفت فناوری اطلاعا  و دگرگونی در روش

 بر جدیدی شکل نوین، ابزار توسط ثرو  و جغرافیای است گیریشکل حاس در نیز  نوینی

 هاشبکر ها،رایانر توسط کر کنیممی زندگی اقتصادی نوینی نظام در اکنون. است گرفتر خود

 کالایی بر منزلر در این نظام، اطلاعا  .هستند گسترش حاس در روز هر اطلاعا  هایپایگا  و

 چالشی با را جامار خود، بنیادین تحوس با نوین اقتصادی نظام. شودمی گرفتر درنظر ایسرمایر

 نظام این. است کرد  روبر رو اند،شد  مواجر آن با افزارهای دی یتالیسخت کر آنچر از فراتر

 (. ۱۳88همکاران،  گذارد)کمالی پور ومی افراد  در اختیار جدیدی هایفرصت نوین،

 آورانرفن و تخصصی علمی، رشد شاهد روز  هر رسانر تخصصی و ایحرفر از سویی، دنیای

 بزرگ های رسانر خبری هایبرنامر محتوای بر تحلیلی و موشکافانر نگاهی با و است هارسانر

 در جدیدی تغییر و پیشرفت روز هر کر رسید نتی ر این بر توانمی ماتبر هایو خبرگزاری

 سو یك از اینکر بر علاو  هاپیشرفت این کر افتدمی اتفاق هارسانر اطلاع رسانی این نحو 

 است مالی فرایندهای و بودجر نیازمند دیگر سوی است از نرم پردازیاید  نیروی بر وابستر

 اساسی سواس این رو از. بود دار آنع د  تواننمی آگ ی گرفتن و خبر فروش با تن ا کر

 آوردند؟بر دست می ک ا از را تغییرا  این مالی منابع هارسانر این کر این است

ای مامولا  با برای بررسی و یافتن پاسخ این سواس باید در نظر داشت کر یك سازمان رسانر

چ ار گرو  از افراد در ارتباط است: صاحبان رسانر کر مالکیت سازمان رسانر را بر ع د  دارند 

کر البتر ممکن است دولتی و یا خصوصی باشند، مخاطبان رسانر کر افرادی هستند کر 

دهندگان کر کسانی است کر ، اگ یکنندمیخوانند و از رسانر استفاد  انر را میهای رسپیام

رسانند و کارمندان رسانر کر کسانی های خود را از طریق رسانر بر اطلاع مخاطبان میپیام

 .کنندمیهستند کر دریك رسانر کار 

 مخاطبان نیاز. است ایرسانر شرکت ارزش افزایش و سوددهی افزایش هارسانر صاحبان نیاز 

 کر است این دهندگانآگ ی نیاز کنند، دریافت بالا کیفیت با تولیدا  و کر خدما  است این

 این کارکنان نیاز و باشند داشر دسترسی خود مخاطبان بر خدما  ب تر و کمتر هزینر با

 گرو  چ ار هر. هستند مناسب کار محیط و برخورد عادلانر خوب، دستمزد خواهان کر است

دارند و بر نوعی در  ایرسانر هایمصرف سازمان و تولید فرایند در زیادی نفش شد  ذکر

زایی اقتصاد رسانر س یم هستند. دسترسی بر اهداف ب ینر برای هر چ ار گرو  نیاز بر درآمد

از حداکثر عملکرد کارکنان  توانمیو یك اقتصاد پرسود برای سازمان رسانر دارد. زیرا زمانی 

در ج ت ارائر خدما  با کیفیت بر مخاطبان استفاد  نمود کر نیازهای مالی کارکنان مورد 

های بروز و توجر قرار گیرد. همچنین ت یر اخبار و اطلاعا  با کیفیت نیاز بر تکنولوژی



 62  

1403بهار   /15جامعه شناسی ارتباطات/ سال چهارم/ شماره   

Sociology of Communication Journal (JSC), Spring2024, Vol.4, No.15 

 

ها یش از سایر زمانپرداخت هزینر برای دستیابی بر آن است. از این رو اقتصاد رسانر امروز  ب

ها را بر سمت یك فضای رقابتی مورد توجر قرار گرفتر است زیرا پیشرفت تکنولوژی، رسانر

بسیار فشرد  سوق داد  کر برای موفقیت سازمان و برند رسانر نیاز بر صرف هزینر و یك 

 ای دارد. اقتصاد موفق در زمینر سازمان رسانر

 و شود گرفتر درنظر اقتصادی بنگا  یك مثابر بر خود دنتوامی ایرسانر بنگا  بنابراین یك

 تحلیل مورد تولید، عوامل بازار در یا ن ایی محصوس بازار در اقتصادی آن استراتژی و رفتار

د هم در اقتصاد خود رسانر و هم در اقتصاد توانمیای این بنگا  رسانر .بگیرد قرار بررسی و

اطلاعا  باعث افزایش این تاثیرگذاری گردید  است.  کشور تاثیرگذار باشد. پیشرفت فناوری

های درآمدزایی رسانر ها شد  و های جدید رسانر باعث تنوع بیشتر راهکاراز یك سو فناوری

از طرف دیگر توانستر تاثیرا  بیشتری را از طریق رونق کسب و کارها بر اقتصاد کشورها 

نوین در اقتصاد هنوز بر طور کامل مشخص داشتر باشد. با این حاس شناسایی نقش رسانر های 

های نوین های بیشتری برای شناسایی این نقش وتاثیرا  فناورینیست و لازم است تلاش

 تا کندمی کمك اقتصاد رسانر  متنوع هایشاخر رسانر بر اقتصاد ان ام گیرد. شناخت

 کند کمك دتوانمی امری ب تر درک شود. چنین رسانر صنایع در موجود مااصر هایچالش

ب تر  مااصر، داریسرمایر اقتصادهای در هاارزش و بازاری و اقتصادی هایارزش ها،شرکت تا

 جدید هایرسانر اقتصادی پیامدهای ها،رسانر این مختلف پیامدهای وجود درک شود. با 

 نقشی چر ایرسانر نوین هایفناوری واقاا اینکر دلیل، همین بر نیست، شد  شناختر

 بر پژوهش این در کر است نشد  مشخص و محرز باشند داشتر صنات و اقتصاد در ندتوانمی

 شد  است پرداختر آن

های نوین و در نتی ر تحوس در رویکردهای توجر بر گسترش رسانر با بندی جمع یك در

، های نویناقتصادی این رسانر ها و همچنین کمبود پژوهش در زمینر اقتصاد در رسانر

ها مخصوصا  رسانر های نوین های اقتصادی رسانرپژوهش حاضر با هدف شناسایی فرصت

ان ام شد  است و سای دارد بر این سواس م م پاسخ دهد کر رویکردهای اقتصادی در 

 های نوین در اقتصاد کشور چگونر است؟  های نوین چیست؟ و نقش فناوریرسانر

 پیشینه پژوهش

زیادی در زمینر اقتصاد رسانر ان ام شد  است کر البتر من ر بر های پژوهشی تاکنون تلاش

های م م وکاربردی در ج ت تکمیل ادبیا  مربوط بر اقتصاد رسانر شد  است. ضیائی یافتر

نظر  از را ایران در آنلاین هایرسانر آنلاین وضایت هایرسانر اقتصاد و ( مدیریت۱۳94پرور )

های داد  است. یافتر قرار ارزیابی و بررسی مورد اقتصادی هایمکانیزم و مدیریتی هایشیو 

 آن از باد و آگ ی جذب محل از هارسانر این درآمد این پژوهش نشان داد کر بیشترین
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 کمك بدون آنلاین رسانر های اکثر و هاست،رسانر این گردانندگان و افراد های شخصیبودجر

 مدس ( نیز در پژوهشی طراحی۱۳99همکاران) شریفی و .نیستند فاالیت ادامر بر قادر مالی

اجتماعی پرداختند. این پژوهش مدس اقتصاد  هایشبکر در خلاق صنایع ایرسانر اقتصاد

مارفی  اصلی مقولۀ 9 و محوری شامل سر مف وم ای برای شبکر های اجتماعی را سانرر

 ،«محوریاقتصاد» کر بود «خلاق صنایع ایرسانر اقتصاد» محوری کردند. مقولۀ

محوری،  رمقول بر تأثیرگذار علّی عوامل عنوان بر «محوریهویت» و «محوریدانش»

 و «نوآوری و خلاقیت» ،(بسترها) ایزمینر عوامل عنوانبر «محوریآموزش و رسانیاطلاع»

 عامل عنوانبر «محوریاید » و راهبردها عنوانبر «اجتماعی هایشبکر در گذاریسیاست»

 .شدند شناسایی «ایرسانر اکوسیستم» و «فرهنگی حکمرانی» پیامدهای بر من ر گرمداخلر

 و اجتماعی هایشبکر بر مبتنی هایرسانر بودن ( اقتصادی20۱5) ۱همکاران و گونزالز

  2همکاران یانگ و هاییافتر نتایج .است داد  نشان مختلف کسب وکارهای در را سودآوری آن ا

 چارچوب در ایرسانر هایگزارش با همرا  آنلاین  اجتماعی هایشبکر ( تأثیر2020)

. است داشتر اشار  رسانر اقتصاد خلاق در فضای ای اد و گذاریسرمایر در اجتماعی هایشبکر

 هایشبکر بازارسازی و اینترنت فضای هایظرفیت داد ( نشان2009) ۳اوکانر بررسی نتایج

 خاصر و خلاق  صنایع ۀ حوز کسب و کار در هایمدس در ای اد دگرگونی هدف با اجتماعی

 در م م نکا  از سودآوری هدف با سینمایی و های هنریحوز  همچون فرهنگ صنات

 .است اینترنتی های نوینرسانر کردن عمل اقتصادی خصوص

های م م رسانر بر اقتصاد را وهشی تادادی از نقشژ( نیز در پ۱۳99کارآموزیان و همکاران)

 بیشتر اشتغاس اقتصادی، دانش افزایش و اطلاعا  بر ولید توانمیشناسایی کردند کر از جملر 

 امنیت افزایش سیاسی، ریسك کاهش اقتصادی، هاینابرابری کاهش کنند ،مصرف رفا  مردم،

 بازارهای گسترش اقتصادی، هایفاالیت بر مردم بیشتر نظار  و کنترس اقتصادی، کارآیی و

 آنلاین اشار  نمود.  آزاد بازار ای اد ها،شرکت

 مبانی نظری 
 ای اقتصاد رسانه

 و باشد اقتصادی دیدگا  کر دارای است ایرسانر مدیر توانایی ای،رسانر سازمان بقای کلید

 پیچید  بسیار ایرسانر محیط کر آن ا از باشد داشتر نیز سریع را تغییرا  با انطباق توانایی

 از یکی. باشد داشتر وبرنامر ریزی را تحوس و قدر  تغییر رسانر باید است مدیر و پرتلاطم

                                                           
1 Cunningham et al. . 
2 Yang etal. 
3 O’Connor 
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 و دامنر گسترش ج ت بودجر توسار و هاهزینر ماضل تامین ایران، در رسانر ادار  ماضلا 

 جدید گذاریسرمایرچالش های  استقباس بر خود باید مدیران بنابراین. هاست کیفیت فاالیت

 است، افزایش رو بر بودجر جذب برای کر رقابت شرایطی در. بروند نامشخص حتی و

 مخاطبان اعماس برای مثبتی  تغییرا  کر بود خواهند مالی هزینر بر تامین قادر هاییرسانر

 .کنند

 ها،چارچوب نظریا ، از وسیای دامنر کر است جدید ایرشتر میان علم یك رسانر اقتصاد

 در را توج ی قابل توسار و رشد و گرفتر بر در را رسانر و علم اقتصاد دو هر قواعد و مسائل

 قدر  و تمرکز افزایش با همزمان زمان، گذشت با .است کرد  ت ربر گذشتر ساس 40 طوس

 مطالاا  دانشگاهیان، از م م حوز  یك عنوان بر رسانر اقتصاد ای،رسانر صنایع در

 کارشناسان از بسیاری توجر مورد و کرد پیدا بروز و ظ ور صنایع، تحلیلگران و سیاستگذاران

 نحو  مطالار را رسانر اقتصاد ( 2006پیکارد) .گرفت قرار رسانر و اقتصاد دو علم دانشمندان و

 هاسازمان ها،ارتباطاتی، سیستم هایفاالیت انواع بر مالی مسائل و اقتصادی شرایط اثرگذاریِ

 در منابع از استفاد  در کر هاییانتخاب است قرار کر ،کندمی مارفی ای،رسانر هایشرکت و

 چگونگی همچنین و کرد  بررسی را آید،می پیش اجتماع و صنات فرد، بنگا ، سطح

 .کند را جست و هاانتخاب این از حاصل منافع حداکثرسازی

 کمیاب، منابع از ایرسانر صنایع استفاد  نحو  مطالار را رسانر اقتصاد ( نیز نیز2004آلبران)

 و هاخواست کردن برآورد  برای جامار سطح مخاطبان در میان محتوا توزیع و تولید برای

 استفاد  و کارگیری بر را اقتصاد رسانر دیگر تاریفی در همچنین او. داندمی مختلف هاینیاز

و  هابنگا  خرد اقتصاد و کلان اقتصاد ابااد مطالار برای اقتصادی اصوس و مفاهیم نظریا ، از

 است. دانستر ایرسانر صنایع

  عمومی مخاطبان برای را محتوا سو یك از هاآن کر است این دارند، هارسانر کر بارزی ویژگی

 سایر و اقتصادی هایبنگا  بر تبلیغا  بازار در همزمان و کنندمیکنندگان تولید  مصرف

 مصرف کنندگان این بر آن رسانر، در تبلیغا  طریق از تا دهندمی فرصت کنندگان، تبلیغ

ای رسانر صنایع مسائل بررسی بر خرد اقتصاد دیدگا  از کر مطالااتی اساس، این بر. برسند

 و هزینر ساختار مالی، جریان قیمتی، رفتار خرید، تصمیما  همچون مسائلی پردازند،می

ب ر حاس وجود  مخاطبان  .کنندمی پیگیری بازار این دو وجر هر در را مالی بازگشت  مسائل

زیاد بر عنوان افراد مرتبط با رسانر چر بر عنوان آگ ی دهند  و چر بر عنوان استفاد  کنندگان 

از رسانر، پتانسیل اقتصادی زیادی را برای کسب وکارهای مختلف و حتی خود رسانر)از طریق 

توجر بر مف وم آگ ی تبلیغاتی و فروش محتوا( فراهم ساختر است و این پتانسیل باعث 

 های مختلف نسبت بر این نوع اقتصاد گردید  است. مدیریتاقتصاد رسانر و البتر دیدگا 
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 پایدار، ریزی برنامر درآمد، جریان توسار در بودجر، ثبا  بر دارد توجر رسانر یك اقتصادی

  (.۱۳99شد)خاشای،  خواهد نائل موفقیت بر رسانر ن ایت در کر. کردن امکان ریسك ای اد

 در اقتصادی استراتژی تدوین انواع بازارها، شناخت بازاریابی، اقتصادی، مفاهیم با آشنایی

 کوتا  مد ، اقتصادی هایاستراتژی تدوین و بازار بیشتر س م برای کسب رقابتی بازارهای

 در کر مشکلاتی از. است فضای اقتصادی در صحیح حرکت لازمر مد  بلند و مد  میان

 اقتصادی مدیران و کافی واطلاع سایر مشکلا  نمود دارد،عدم توانایی از بیشتر رسانر بخش

(. همچنین شناخت ۱۳96است)بختیاری،  رسانر حوز  در اقتصادی مشاوران از استفاد  عدم

 از ساختار بازار سرمایر برای مدیران اقتصاد رسانر ازاهمیت بالایی برخوردار است. 

 عنوان بر رسانر مدیریت. ندارد مطبوعا  وجود از بسیاری مدیریت در اقتصادی نگا  متاسفانر

 چر چیزی. است رقابتی شدیدا بازارهای بر نسبت دقیق اطلاع اقتصادی، نیازمند بنگا  یك

 اقتصاد یك کر است اصلی سر پرسش شود؟ توزیع چگونر شود؟ تولید چگونر شود؟ تولید

نشان  خصوصی چر و دولتی چر ایران رسانر های ت ربر. پاسخ دهد آن ا بر بتواند باید دان

 یك عنوان بر رسانر ادار  لازم برای اقتصادی دانش و ت ربیا  از رسانر مدیران کر است داد 

 تا هستند هنر و فرهنگ اهل حوز  این در نیستند، بیشترمدیران برخوردار اقتصادی بنگا 

 (. ۱۳96اهل اقتصاد )بختیاری، 

 ساختار بازار رسانه

 تاریف صنات، آن با مرتبط بازارهای فاالیت چگونی در کر دارد هاییویژگی صناتی هر

 میان چر اگر. دارد تایین کنند  و کلیدی نقش بنگا ، و عملکرد بازار ارزیابی و اصلی مفاهیم

 و بازارها این هایاما ویژگی دارد. وجود هاییمشاب ت صنایع دیگر با ایرسانر صنایع بازار

را محدود  آن و گذاشتر اثر رسانر اقتصادی رفتار بر ،گیردمی صور  آن در کر نفوذهایی اعماس

 فاالیت آن ا در کر بازارهایی نظر از ایرسانر صنایع شودمی موجب مسئلر این. کندمی

 دیگر با انحصاری هایویژگی و تمرکز، و بازارها در این رقابت میزان و ماهیت و کنندمی

 .باشند داشتر تفاو  صنایع

 قرار همگانی منافع خدمت در هارسانر کر است این ایرسانر صنایع م م هایویژگی از یکی

 عین در و است شد  من ر ایرسانر صنایع از باضی یافتر کنترس سازمان بر کر منافای دارند،

 است. در داد  قانونی هایحمایت عمومی برخی منافع ج ت در خدمت برای هارسانر بر حاس

 است، برخوردار بالایی از اهمیت ایرسانر بازارهای نقش مف وم تاریف و درک شرایطی چنین

مسائل  و ایرسانر هایبنگا  داخلی سازماندهی ها،رسانر رقابت هایحوز  و ماهیت چون

 .کندمی تبیین را... و بازاری قدر  تمرکز، بر مربوط
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 های دیجیتال اقتصاد در رسانه

 بودند، جمای هایرسانر کلی طور بر و پخش هایفناوری تسلط تحت هارسانر این از پیش

 محتوا تولیدکنندگان عنوان بر ممتازی موقایت در افراد از کمی بسیار ح م کر طوری بر

 هامیلیون بر مربوط بر کسب و کار خود را ،  ایواسطر محتوای ستندتوانمی و داشتند قرار

 جمای در گذشتر  هایرسانر. کنند پخش کنند، دریافت را هارسانر ستندتوانمی کر ش روند

 زیرا وجود داشت، طرفریك مدس یك عنوانیا بر و چند بر یك ارتباطی مدس یك عنوانبر

 کر حالی در کنند، تولید ستند، محتواتوانمی کردندمی کار سیما و صدا در کر کسانی تن ا

 سیستم چنین. کنند دریافت اطلاعا  ندتوانمی فقط ش روندان اتفاق بر قریب اکثریت

 داشت.  مطابقت متمرکز شبکر یك مدس با چند بر یك ارتباطی

های اقتصادی بزرگ این بر این مانا است رسانر های سنتی تن ا در انحصار و یا در توان بنگا 

قرار داشت و البتر دارد و کسب و کارهای خرد شانس چندانی برای جذب مخاطب و یا 

ها مانند روزنامر ها( نداشتند. ب ز مادودی از این رسانرهای جمای )طریق رسانرمشتری از 

های دی یتاس شکل نوینی از اقتصاد رسانر را فراهم نمود  است. بر طوری کر گسترش رسانر

ها بر تاداد زیادی امروز  حتی کسب وکارهای خرد خانگی نیزمی توانند از طریق این رسانر

 (.2022، ۱اینفانت و همکارانمخاطب مارفی شوند)

ها فقط بر مانای گسترش ت ار  و کسب و کارها نیست چرا اقتصاد رسانر در این نوع رسانر

های ها توانستر اند در بستر این نوع از اقتصاد بدون نیاز بر حمایتکر امروز  بسیاری از رسانر

ی از نظر مالی خودکفا مالی دیگران و از طریق کسب درآمد ناشی از فروش تبلیغا  ومحتو

های دی یتاس نشان شوند. نگاهی بر آمار چرخر مالی گسترد  کسب وکارهای مبتنی بر رسانر

کر بر خلاف گذشتر امروز اقتصاد رسانر فقط یك رویکرد یا بخش جزئی از اقتصاد  دهدمی

دا و شود و توانستر خود را بر عنوان بخشی از اقتصاد کلان مطرح نماید)پیرنمحسوب نمی

 (. 2022، 2همکاران

 مرتبط یکدیگر با رفتارشان اما ،کنندمی رسانر از متفاوتی استفاد  کدام هر هارسانر مشتریان

 شود،می نامید  دوج ی بازار کر آنچر قالب در صنایع این واقع در .می گذارد اثر هم بر و است

 کنندگان مصرف و خوانندگان یك سو از بازار این در هارسانر مشتریان. کنندمی فاالیت

رسانر  تبلیغاتی فضاهای خریداران همان یا آگ ی دهندگان دیگر سوی از و هستند محتوا

 (. ۳،2000هستند)پرا 

                                                           
1 Infante et al.  
2 Piranda 
3 Pratt 
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 دیدن یا مطالار برای محتوا، کنندگان مصرف یا عمومی مخاطبان ها،رسانر بازار اوس وجر در

 خود خدما  یا کالا عرضر برابر در هارسانر تمامی. کنندمی را صرف دو هر یا پوس یا وقت آن،

 باید هارسانر تولیدا  از برای استفاد  مشتریان تمامی اما ،کنندمین مطالبر پوس مشتریان از

 .کنند صرف شود،می محسوب کمیاب منابع جزء کر را خود وقت

 پیام شان انتقاس و مخاطبان این بر دسترسی برای دهندگانآگ ی ها،رسانر بازار دیگر وجر در

 است لازم هم نکتر این ذکر البتر. کنندمی خریداری را تایین شد  تبلیغاتی فضای آن ا، بر

 .کنندمیخریداری  دهندگانکر آگ ی تبلیغاتی قیمت گذاری و پرداخت ملاک هرچند کر

 اما است، تلویزیونی برنامر یا م لر روزنامر مانند رسانر، یك در پخش زمان یا فضا ح م،

 از را مخاطبان بر دسترسی دهندگانآگ ی گفتر شود  کر است این ترجامع و ترتاریف دقیق

های دی یتاس طیف این چرخر امروز  و با شکل گیری رسانر .کنندمیخریداری  رسانر

های تبلیغاتی شود و از این رو ح م  آگ یدهندگان را شامل میتری از مخاطبان و آگ یوسیع

 ها قابل مقایسر با گذشتر نیست. و همچنین بازاریابی از طریق رسانر

ای  در امروز  جایگا  ویژ بر اساس همین واقایت است کر اقتصاد رسانر و مدیریت رسانر 

علوم اقتصاد ومدیریت پیدا نمود  است. در کنار این مطلب باید بر افزایش تولید محتوا نیز 

اشار  گردد. ح م زیاد مخاطبان و همچنین آگ ی دهندگان و در نتی ر تنوع فرهنگی و 

سئلر در کنار ها و تبلیغا  شد  است. این ماجتماعی آن ا باعث توجر ویژ  بر محتوا رسانر

تقاضای زیاد برای تولید محتوا بر دلیل افزایش کسب و کارها و ساختار تبلیغا  انلاین باعث 

نوعی جدیدی از ت ار  در عرصر رسانر ها بر عنوان تولید محتوا شد  است. اگرچر تولید 

وا ها، محتوا وتولید محتشود و از زمان پدیدار شدن رسانرمحتوا مقولر جدیدی محسوب نمی

های نیز جز جدانشدنی رسانر بود  است با این حاس عمومی شدن و از انحصار خارج شدن رسانر

نوین باعث افزایش تقاضا برای تولید محتوا شد  و خرید و فروش محتوا نیز بر عنوان بخشی 

 ها مطرح شد  است. از اقتصاد رسانر

 ، فراتراز تبلیغات اقتصاد رسانه

های تبلیغاتی بود؛ ولی امروز  ، تبلیغا  و آگ یهارین را   درآمد رسانراگر چر از دیرباز  م مت

باشد. اگر چر در اقتصاد رسانر بسیار فراتر از تبلیغا  و بازاریابی برای کسب وکارها می

، های دی یتاس تبلیغا  بسیار گسترد  تر از قبل شد  و علاو  بر کسب و کارهای بزرگرسانر

 رهای کوچك نیز کشید  شد  است.دامنر آن بر کسب وکا

 هارسانر سمت بر نیز سرمایر صاحبان توجر بیشتری  ، های نوین رسانربا پیشرفت فناوری

 برای مناسب بازار ندتوانمی عامر اذهان بر تسلط با طریق این از کر چرا است، شد  جلب

 فروختر نمودندمی عرضر کنندگانتولید کر را آنچر هر گذشتر در. کنند ای اد خود محصولا 
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 حالت این در و نمود سیر شدن رقابتی سمت بر بازار کنندگانتولید افزایش با اما شد،می

 ترتیب بدین و شدند گرفتر کار بر شد  تولید محصولا  مارفی برای ابزار عنوان بر هارسانر

 .شد مارفی اقتصاد و رسانر بین ارتباطی پل یك و حرفر یك عنوان بر تبلیغا 

 روش تحقیق  

های کمی استفاد  شد  است. داد -در این پژوهش با توجر بر موضوع پژوهش از روش کیفی

های نوین در اقتصاد کشور با استفاد  از پرسشنامر مورد نیاز برای شناسایی نقش رسانر

نفر از  ۱2ساختار یافتر و تا رسیدن بر اشباع نظری جمع اوری شد کر در ن ایت تاداد نیمر

متخصصان و کارشناسان حوز  رسانر و یا اقتصاد کر دارای تحصیلا  کارشناسی بر بالا بودند. 

اوری اطلاعا  در این پژوهش بر دو روش نمونر آماری پژوهش را تشکیل دادند. گرد

آوری اطلاعا  مربوط بر مبانی ای برای جمعای و میدانی ان ام شد. از روش کتابخانرکتابخانر

نر پژوهش استفاد  شد و از روش میدانی و بر کمك پرسشنامر نیمر ساختار نظری و پیشی

 های مورد نیاز برای دستیابی بر هدف پژوهش استفاد  شد. علاو آوری داد یافتر برای جمع

پایایی، مفاهیم استخراج شد  را در اختیار چند نفر از پژوهشگران و  تایید ج ت محقق آن بر

راهنما قرار داد تا از اجماع نظر آن ا برای اطمینان از کیفیت عینی متخصصان بر عنوان کمیتر 

 و علمی محتوا استفاد  کند.  

 های پژوهش یافته

 های پژوهش ارائر گردید  است: در ادامر یافتر

 های نمونه بماری ویژگی

( ۱های نوین در اقتصاد کشور در جدوس )مشخصا  نمونر آماری کر در شناسایی نقش رسانر

 ارائر شد  است:
 (: ویژگی های جمعیت شناختی نمونه بماری1جدول )

 درصد تعداد طبقه ویژگی

 تحصیلات

 66/۱6 2 کارشناسی

 66/4۱ 5 کارشناسی ارشد

 66/4۱ 5 دکتری

 سابقه تخصصی

 25 ۳ ساس 5زیر 

 66/4۱ 5 ساس ۱0تا  5

 ۳۳/۳۳ 4 ساس ۱0بالای 

 حوزه فعالیت
 %50 6 رسانر

 %50 6 اقتصاد
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نمونر آماری دارای تحصیلا  کارشناسی ارشد  ( بیشتر۱های مندرج در جدوس )بر اساس داد 

شدند. همچنین درصد از کل نمونر آماری را شامل می 66/4۱و دکتری بودند کر هر کدام 

ساس است. کر بیشترین فراوانی را  ۱0تا  5درصد از این متخصصان بین  66/4۱سابقر کاری 

ساس یابقر کاری در  ۱0درصد از نمونر آماری نیز بالاتر از  ۳۳/۳۳ن داشتر است. همچنی

تخصص خود داشتند. از نظر حوز  فاالیت نیز متخصصان رسانر و اقتصاد بر تاداد مساوی 

های نوین در اقتصاد رسانر بررسی شد  کر باعث شد  در ادامر برخی از شیو انتخاب شدند. 

 ر گردند. های رسانها تبدیل بر بنگا رسانر

 مفاهیم شناسایی شده

های شناسایی های ارائر شد  توسط نمونر اماری، مفاهیم  فرعی و مقولرباد از بررسی پاسخ

 ( تنظیم و ارائر شد  است:2شد  بصور  جدوس )
 های نوین در اقتصاد کشورهای مربوط به نقش رسانه(: مفاهیم فرعی و مقوله2جدول )

 مقوله  مفاهیم فرعی 

 اقتصادی های نابرابری کاهش

 نوآوری در مشاغل  بهبود کسب و کارها

 افزایش امنیت ملی برای ب بود کسب و کارها 

 فروش محتوای آموزشی 

 بهبود اقتصاد رسانه
 افزایش مشارکت در تبلیغا  همسان 

 افزایش تاداد مخاطبان 

 افزایش کارکردهای رسانر

 های اقتصادیتحلیلتاثیر بر اقتصاد از طریق 

 تاریر در متغیرهای کلان اقتصادی
 ب بود اقتصاد از طریق توسار ملی 

 مردم اقتصادی دانش افزایش

 ب بود اقتصاد از طریق ای اد شغل 

 افزایش شغل و اشتغاس زائی
 اشتغال زائی

 تنوع روش های درآمد زایی

 

رسانر های نوین در اقتصاد کشور ( چ ار مقولر اصلی بر عنوان نقش 2بر اساس جدوس )

شناسایی شد کر عبارتند از: ب بود کسب و کارها، ب بود اقتصاد رسانر، تاثیر در متغیرهای 

 کلان اقتصادی و اشتغاس زایی.

کر کاهش نابرابری های اقتصادی، نوآوری در مشاغل و افزایش  دهدمینشان  هایافترهمچنین 

های نوین در ب بود کسب امنیت ملی برای ب بود کسب و کارها م مترین راهبردهای رسانر

 مشارکت آموزشی، افزایش محتوای و کارها هستند. همچنین رسانر های نوین از طریق فروش
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ند در ب بود توانمیرسانر  کارکردهای فزایشو ا مخاطبان تاداد همسان، افزایش تبلیغا  در

 اقتصاد بر های نوین با تاثیرها همچنین نشان داد کر رسانراقتصاد رسانر تاثیرگذار باشند. یافتر

 اقتصادی دانش ، افزایشملی توسار طریق از اقتصاد اقتصادی، ب بود هایتحلیل طریق از

ند در متغیرهای کلان اقتصادی هم تاثیرگذار توانمیشغل  ای اد طریق از اقتصاد مردم و ب بود

های نوین با افزایش شغل و تنوع روش های درامد زایی می توانند من ر باشند. و ن ایتا رسانر

 زایی در کشور شوند. در ادامر این تاثیرا  مورد بحث قرار گرفتر است: بر اشتغاس

های نوین از سر طریق ها رسانریافتربر اساس نقش رسانه در بهبود کسب و کارها : -1

 می توانند من ر بر ب بود کسب و کارها شوند:

 الف( کاهش نابرابری های اقتصادی 

 داد  کاهش را هااقتصادی نابرابری برابر هایفرصت امکان ای اد با نوین هایفناوری توسار

های برای تبلیغا  و مارفی کسب و کار فقط ، تبلیغا  و استفاد  از  رسانردر گذشتر .است

های نوین رسانر باعث های بزرگ و کسب و کارهای کلان بود. توسار فناوریدر توان شرکت

های اجتماعی در دسترس همر کسب و کارها های ارزان قیمتی همانند شبکرشد  تا رسانر

های سنتی همانند رادیو و اشد و برخلاف گذشتر و همانند رسانردر سطح خرد وکلان ب

 (. 20۱9تلویزیون فقط در اختیار طیف خاصی از مشاغل نباشد) می رز، 

 ب( نوبوری در مشاغل 

های اطلاعا ، فرصت را برای کارآفرینان فراهم های نوین مبتنی بر فناوریهای رسانرویژگی

ها و استفاد  از خلاقیت و توانایی خود در ای اد مشاغل و پساختر تا با را  اندازی استار  ا

 از های شغلی جدید ای اد و بر اصطلاح کارآفرینی کنند. استفاد ، فرصتنوآوری در آن ا

 و است رفتر فراتر کارآفرینان از مرحلر و سطح بازاریابی توسط های نوینهای با فناوریرسانر

 استفاد  خود ت ار  برای شغل آوریجمع واطلاعا   جست وی ،هااز این رسانر اکنون

 کر شد  نوآوری افزایش و شرکت عملکرد ب بود با چشمگیر تأثیر بر من ر امر . اینکنندمی

 است. اساسی نتایج

 کارها و کسب بهبود برای ملی امنیت ج( افزایش

 اقتصادی امنیت پایر بر امروز ج ان در کشور یك سیاسی و اجتماعی امنیت شالود  کر آن ا از

 برحوز  آنکر از بیش اقتصاد، در ایرسانر استراتژی وجود موضوع رسدمی نظر بر است، استوار

 شرایط در دتوانمی و بود خواهد ملی امنیت و ثبا  کنند تامین باشد، تاثیرگذار اقتصاد

 .شود سیاسی و اجتماعی اقتصادی، کنترس غیرقابل هایتنش ای اد از مانع بحرانی،

های نوین از چ ار طریق ها رسانربر اساس یافتر: نقش رسانه در بهبود اقتصاد رسانه -2

 شوند: من ر بر ب بود اقتصاد رسانر می
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 الف( فروش محتوای بموزشی 

 - ایرسانر هایکارتل عنوان بر پژوهشی کار در کر ج ان اقتصادی و بزرگ هایرسانر

 و کرد  انتخاب درآمد کسب برای را جدیدتری هایشیو  است شد  یاد ها آن از اقتصادی

 جدید هایشیو  این کنار در را خبری رپورتاژهای و ت اری هایآگ ی مانند هایی شیو 

 مانند هاییرسانر درآمدزایی جدید شیو  همان «آموزشی محتوای فروش». کنندمی استفاد 

 یهاساس در کر ایشیو  این است، مانند و فرانسر خبرگزاری تامسون، سی، بی بی رویترز،

 است کرد  پیدا هارسانر برای دوچندان اهمیتی ایحرفر ژورنالیسم و آموزش امر کر اخیر

(. ۱۳90است)طاهریان و همکاران،  کرد  هارسانر نصیب را دلاری میلیون هنگفت درآمدهای

هایی در این زمینر صور  پذیرفتر کر البتر بسیار متفاو  از در داخل ایران نیز تاکنون تلاش

های بزرگ بود  است. با این حاس سرآغاز این کار را مرکز مطالاا  محتواهای آموزشی کارتل

 رسانر ان ام داد  کر البتر از دیرباز در این زمینر فاالیت داشتر است. 

 ب( تبلیغات همسان

، نوع دیگری از تبلیغا  نیز وجود دارد کر این نوع رسانرهای تبلیغاتی سنتی علاو  بر آگ ی

 یکی ماتبر، تبلیغاتی هایشرکت با مشارکت های دی یتاس اختصاص دارد.تبلیغا  بر رسانر

 های دی یتاس رسانر صاحبان کلیر روش این در. است سایت از درآمد کسب هایروش از دیگر

 .باشند داشتر خوبی درآمد ندتوانمی تبلیغاتی هایپلتفرم در عضویت با

 آن ا بر را تبلیغا  خودکار نمایش امکان همسان تبلیغا  دهند ارائر تبلیغاتی هایپلتفرم این

 با آیندمی در نمایش بر رسانر در روش این بر کر هاییآگ ی ترتیب، این بر دهندمی ارائر

 بر را تبلیغا  انداز  و قالب راحتی بر ندتوانمی آن ا طرفی از. هستند مرتبط رسانر، موضوع

 را آن ا گرفتن قرار محل و باشند سایت رسانر داشتر در دهندمی ترجیح کر ایشیو  همان

 .کنند تنظیم هم را  صفحا  در

 افزایش تعداد مخاطبان ( ج

های م م و تاثیرگذار رسانر های نوین، افزایش تاداد مخاطبان است. اگر چر برخی از ویژگی

های سنتی همانند رادیو و تلویزیون نیز دایر  مخاطب بسیار گسترد  را دارا بودند با از رسانر 

های نوین مبتنی بر فضای م ازی از جملر حذف مکان و زمان حاس ویژگی م م رسانراین

های زمانی و د دایر  مخاطبان این نوع رسانر ها را بسیار گسترد  نمود  و محدودیتتوانمی

ها ذف یا کاهش دهد. افزایش تاداد مخاطبان می تواند در درآمدزایی رسانرمکانی رسانر را ح

 نقش م می داشتر و اقتصاد رسانر را ب بود بخشد. 
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 د( افزایش کارکردهای رسانه 

های امروزی باعث شد  کارکردهای م م رسانر نیز های نوین در رسانراستفاد  از فناوری 

دچار تغییر شود و امروز  رسانر ها صرفا  یك وسیلر برای انتقاس اطلاعا  و اخبار و اطلاع 

های اقتصادی و تبلیغا  های نوین بستری برای فاالیترسانی نیستند بلکر بسیاری از رسانر

های اجتماعی بر عنوان یك رسانر نوین می تواند اند. بر عنوان مثاس رسانرد گسترد  ش

های درس کارکردی همانند یك کلاس درس ومدرسر را داشتر و امروز  بسیاری از کلاس

 شود. های نوین برگزار میها در بستر رسانرمدارس و دانشگا 

   اطلاعات ی( تحلیل

های مختلف علی الخصوص اقتصادی و یا اجتماعی، فرهنگی اهمیت اطلاعا  و داد  در زمینر

های نوین علاو  بر انتشار خبر، بر تحلیل اطلاعا  و سیاسی سبب شد  بسیاری از رسانر

ند، مورد استفاد  مشتریان توانمیها پرداختر و از این طریق درآمد زایی نمایند. این نوع تحلیل

 اص خود قرار گیرد. هدف و خ

 تبلیغاتی هایاپلیکیشن ه(  تولید

های اطلاعا  از جملر تلفن های هوشمند باعث شد  کر رسانر ها ازاین بستر گسترش فناوری

های مختلف ، اقدام بر طراحی و ارائر اپلیکیشناستفاد  و برای مدیریت بازاریابی و تبلیغا 

 د بر اقتصاد رسانر کمك کنند. «ب دراتبلیغاتی نمایند و از این روش نیز با کس

 نقش رسانه در اقتصاد کشور-3

زمین،  -های قدیم اقتصاددانان رشد اقتصادی را بر اساس انباشت عوامل فیزیکی تولیددر زمان

دادند. تا اینکر، ها مورد بررسی و ارزیابی قرار میو ساختمان آلا نیروی کار و سرمایر ماشین 

د تن ا بخش نسبتا  کمی توانمیتا اواسط قرن بیستم، آشکار شد کر ت زیر و تحلیل از این نوع 

نشان  رسدمییا بر نظر  از رشد تولید اقتصادی را توضیح دهد. با این حاس، ت ربر نشان داد

کر پیشرفت ود مشخص شد زد بر طور نامحدود ادامر یابد و خیلی توانمیکر رشد  دهدمی

نیروی کار و  خلاف بر .گرددفناوری حلقر مفقود  است کر باعث رشد و توسار اقتصادی می

گردد. یانی استفاد  از عمومی است کر توسط رسانر توزیع می کالاییك  اطلاعا سرمایر، 

 شودتوسط یك شخص باعث کاهش در دسترس بودن آن برای دیگران نمی اطلاعا 

 رسانر نقش اقتصاد، در رسانر نظری تفکر کارگیری (.  در بر۱۳99)کارآموزیان و همکاران، 

 هارسانر. گیردمی قرار تحلیل و ت زیر مورد مختلف اقتصادی بازیگران بین تااملا  در

 .کنندمی عمل غیرشخصی بازارهای در تقاضا و تولیدا  برخورد بستر عنوان بر خودشان
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ند بر اقتصاد توانمیهای زیر های نوین از طریق روشهای این پزوهش نشان داد کر رسانریافتر

 کشور تاثیرگذار باشند. 

 های اقتصادی الف( تاریر بر اقتصاد از طریق تحلیل

 خدما  و کالاها قیمت کاهش یا افزایش بر دتوانمی اقتصادی هایتحلیل و اخبار انتشار

 و سازیفضا با است، قادر حتی بورس، مانند هاحوز  برخی در و باشد داشتر تاثیرمستقیم

 ملاحظر قابل رشد یا رکود با را اقتصادی حوز  یك مشخص، زمانی در خبری موج ای اد

 .کند همرا 

 ب( افزایش دانش اقتصادی مردم

 محسوب مردم زندگی ناپذیرجدایی بخش های اجتماعی ، نوین از جملر شبکر هایرسانر

 نسل و یافتر افزایش روز، اقتصادی مسایل خصوص در مردم آگاهی کر است بدی ی شوند،می

 ارتباطی و اطلاعاتی دنیای در و شوندمی بزرگ اجتماعی هایرسانر با تولد آغاز از جامار آیند 

 ها،رسانر این از را جوامع سایر و خود جامار هن ارهای و هاارزش فرهنگ، عظیم بخش امروز،

 .کندمی دریافت

فرهنگ  اعتلای و شکوفایی برای دانشگا  یك عنوان بر ندتوانمی ،های نوینرسانر اساس براین

 امروز، جوامع بنابراین شوند، محسوب جامار هدایت زبان و کنندنقش ایفای جامار اقتصادی 

 کالاهای مصرف و تولید و دهند ادامر خود عادی زندگی بر ندتوانمین هارسانر از استفاد  بدون

 اقتصادی قوانین از پیروی با... و تلویزیون و رادیو هایبرنامر م لا ، ها،روزنامر مثل ایرسانر

 اقتصادی فضای و کرد  اصلاح را هاگیرییج ت دتوانمی درست رسانیاطلاع .گیردمی صور 

 .شود درست مسیر بر هاتوانمندی هدایت موجب برعکس یا کند غیرهدفمند و آشفتر را

 ج( توسعه ملی 

ند با توانمیهایی هستند کر های اطلاعا  دارای ویژگیهای نوین و مبتنی بر فناوریرسانر

 پذیریاناطاف از؛ عبارتند ها ها بر توسار ملی تاثیرگذار باشند. این ویژگیتوجر بر این ویژگی

 پذیری تطبیق آن ا، بودن دسترس در یانی اجتماعی های نوین،های مبتنی بر فناوریرسانر

 بر راحت دسترسی و مکانی و زمانی هایمحدودیت بردن بین از مختلف، شرایط با اجتماعی

این  در افراد گسترد  حضور یانی های نوینهای با فناورینفوذ رسانر ضریب هدف، مخاطبان

 میان بالای آن ا در نفوذ و ها و اجتماعیرسانر رشد سرعت بزرگ، بازارهای بر نفوذ ها،رسانر

 محوری، کاربر ،تااملی رسانر فرمت مانای بر ها اکثر این رسانر تااملی ویژگی مختلف، اقشار

 هایکاهش هزینر و مخاطبان ب تر آنالیز و بررسی امکان کاربران، خود دست بر محتوا تولید

 جریان گیریشکل یانی هااین رسانر در عمومی حوز  ویژگی ان ام سر بازاریابی، و تبلیغا 
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 یك ای اد توان افراد، ارتباط ها(،بیشتر در این رسانر) آزاد  لیبراس اطلاعا  ، فضای آزاد

 مبحث این در واقع در. های نوینافزایی بالای رسانر ارزش و کابران انبو  میان در اجتماع

 ارتباطی زارهایاب ارتباطا ، تحوس انگیزی مکتب مانند رسانر های نوین نیز هایویژگی یانی

 وجو  مختلف بر کر اندکرد  ای اد هاانسان زندگی در گسترد  و بازگشت قابل غیر تغییراتی

 ارتباطی وسایل اهمیت دهند  نشان خود مسالر این کر است بود  اثرگذار ملی توسار جملر از

 است.  ملی گسترش توسار و ب بود در

 شغل ایجاد طریق از اقتصاد د( بهبود

های نوین بستری برای ای اد شغل های نوین شد  است کر این بستر هموار  های رسانرویژگی

با خلاقیت و نواوری همرا  بود  و توانستر بر ای اد شغل در کشور و ج ان کمك کند. بر 

های اجتماعی  مشاغل مختلف را گسترش داد  و یا مشاغلی مانند تولید عنوان مثاس رسانر

 ز طریق ساخت ویدئو را ای اد نمود  است.  محتوا، درآمد ا

 نقش رسانه در اشتغال زایی-3

های درآمد زایی می توانند بر اقتصاد کشور ها از طریق اشتغاس زایی و افزایش روشرسانر

 کمك کنند: 

 الف( اشتغال زایی

ی هازایی و ای اد فرصتهای نوین رسانر را بتوان اشتغاسشاید م مترین دستاورد فناوری

 توانمیهای نوین رسانر را شغلی جدید و البتر در طیف وسیع دانست. ویژگی اصلی فناوری

ای اد بازار وسیع برای کسب وکارها وحذف زمان و مکان بر عنوان دومحدودیت اساسی بازار 

ها کار دانست کر باعث می شود تاداد زیادی از افراد و مشاغل بتوانند از طریق این نوع رسانر

 (.۱400با یکدیگر تاامل داشتر باشند)اعتمادی،

 های دربمد زایی ب( افزایش روش

افیلیت، مشارکت در تبلیغا ، مشارکت در بازاریابی ،  تولید محتوا، بازاریابیانتشار مقالر، 

های دین ( از م مترین روشتولید اخبار و ارتباط بین کسب و کارها )همانند شبکر لینك

 زایی در رسانر های نوین است. درآمد

 های کمی پژوهش یافته

های داد  شد  از طرف نمونر آماری برای این سواس کر بر نظر شما در ادامر بر بررسی پاسخ

کدام رسانر نوین بیشترین تاثیر را بر اقتصاد رسانر داشتر است پرداختر شد  است. نتی ر 

 ( نشان داد  شد  است. ۱این بررسی در شکل )
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 های نوین بر اقتصاد(: تاریرگذارترین رسانه1شکل )

ها نشان داد کر اینستاگرام در حاس حاضر بر عنوان یك شبکر ج انی پر بازدید نقش یافتر

های خبری با اناکاس م می در اشتغاس زایی و ب بود کسب و کارها دارد. همچنین سایت

اخبار اقتصادی و افزایش دانش اقتصادی و جلوگیری از انتشار اخبار کاذب اقتثادی تاثیرگذار 

کلان اقتصادی نقش م می در اقتصاد کشور دارد. البتر نتایج تاثیرگذاری بیشتر بر متغیرهای 

های اجتماعی یانی اینستاگرام و فیس بوک را نسبت بر سایت های خبری نشان داد  رسانر

 است. 

 بحث  و نتیجه گیری 

 گیری  نظام اقتصادیهای نوین باعث شکلپیشرفت فناوری اطلاعا  و درراستای ظ ور رسانر

های نوین جدیدی گردید  است. افزایش مخاطبان آنلاین کر در اثر شکل گیری رسانر

های خبری اتفاق افتاد  است باعث شد  های اجتماعی و یا سایتدی یتالی از جملر شبکر

اقتصاد رسانر شکل نوینی بر خود گرفتر و از اهمیت بیشتری نسبت بر گذشتر برخوردار باشد. 

هایی کر در گذشتر برای حیا  و ادامر فاالیت خود نیازمند   رسانراین تغییرا  باعث شد

حمایت های مالی بودند امروز  خود نر تن ا بستری برای رونق کسب و کارها گردند کر خود 

های اقتصادی از جملر تبلیغا  و فروش محتوا همرا  نیز با افزایش درآمد ناشی از فاالیت

های بزرگ رسانر همانند رویتر هستند کر با تولید مد کارتلشوند. نمونر بارزاین نوع کسب درآ

، بخشی از هزینر های خود را از این طریق های آموزشی در زمینر رسانر و ترجمر انمحتوی

های اطلاعا ، امروز  نقشی اساس . از طرفی رسانر های نوین مبتنی بر فناوریکنندمیکسب 
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سایتهای خبریواتس اپایتا فیس بوکیوتیوباینستاگرام

تاریر گذارترین رسانه های نوین بر اقتصاد
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این رسانر ها از جملر آنلاین بودن در هر زمان و های خاص در اقتصاد کشور دارند. ویژگی

همچنین دسترسی در هر مکانی باعث گسترش بازارهای کسب و کارهای مختلف شد  است. 

همچنین دسترسی بر بازارهای وسیع داخلی و خارجی با هزینر های اندک سبب شد  تا 

مختلف، در کسب و کارها  کارآفرینان با استفاد  از خلاقیت خود و را  اندازی استار  آپ های

 ای اد نوآوری نمود  و سطح ت ار  از طریق مبادی رسانر ای را گسترش دهند. 

 عرصر در و دارند نقش جدید اقتصاد بر دهی شکل در هاآپ استار  کار و کسب جدید فضای

 و کسب مختلف سطوح در را محوری شایستر گفتن دارد. همچنین برای حرفی بین المللی

همچنین ت ار  از طریق   می شود، ای اد کار و کسب در هااید  تنوع و می کند حاکم کار

 در حرکت بر میل و امید باعث افزایش کشور، مالی جریان دهیسامان رسانر های نوین با 

کشور  در فراوان انسانی سرمایر های درآوردن حرکت بر جوانان، ویژ  بر جامار مختلف اقشار

 کاهش ن ایت در و جامار، کار نیروی در بودن مولد روحیر و نفس بر اعتماد ای اد و

 بزهکاری کاهش فقر، رفتن بین از بیکاری، سوء با آثار مبارز  شامل اجتماعی هایناهن اری

 م ار بی و بیکار تحصیل کردگان بحران کاهش بر من ر کر مدارک نر و هام ار  بر تمرکز و

های های کم برای فاالیت مشاغل دررسانرهمچنین آسان بودن دسترسی و هزینر. شودمی

 و اقتصادی هایعرصر بر بر شد  ها های ت اری در رسانرفاالیت شود کر نوین باعث می

 . باشد تاثیرگذار آن توسار و رشد

شور ند در اقتصاد کتوانمینتایج حاصل از پژوهش نشان داد کر رسانر ها از چ ار طریق 

 اقتصادی کلان متغیرهای در تاثیر رسانر، اقتصاد ب بود کارها، و کسب ب بود تاثیرگذار باشند: 

 افزایش و مشاغل در نوآوری اقتصادی، های نابرابری بر همین اساس کاهش .زایی اشتغاس و

 کسب ب بود در نوین هایرسانر راهبردهای م مترین کارها و کسب ب بود برای ملی امنیت

 مشارکت افزایش آموزشی، محتوای فروش طریق از نوین هایرسانر همچنین. هستند کارها و

 ب بود در ندتوانمی رسانر کارکردهای افزایش  و مخاطبان تاداد افزایش همسان، تبلیغا  در

 اقتصاد بر تاثیر با نوین هایرسانر کر داد نشان همچنین هایافتر. باشند تاثیرگذار رسانر اقتصاد

 اقتصادی دانش افزایش ،ملی توسار طریق از اقتصاد ب بود اقتصادی، هایتحلیل طریق از

 تاثیرگذار هم اقتصادی کلان متغیرهای در ندتوانمی شغل ای اد طریق از اقتصاد ب بود و مردم

 من ر ندتوانمی زایی درآمد هایروش تنوع و شغل افزایش با نوین هایرسانر ن ایتا  و باشند

 :است گرفتر قرار بحث مورد تاثیرا  این ادامر در. شوند کشور در زاییاشتغاس بر

های شود کر رسانر ها مخصوصا  رسانرها پیشن اد میدر پایان در ج ت ب بود اقتصاد رسانر

دی یتاس کر با استفاد  از امکانا  فناوری اطلاعا  بیشتر بر سمت تولید محتوای آموزشی و 

های رسانر های کسب درآمد از این طریق را منطبق با الگوهای کارتلرا فروش آن ا رفتر و 
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 آمارهای از کیفیت با و دقیق بزرگ دنیا استفاد  کنند. همچنین پیشن اد می شود کر اطلاعا 

 ارزیابی راستای و در شد  تولید آگ ی، بازار و محتوا بازار از مختلف هایبنگا  س م بر مربوط

 فضای هایرسانر بازار ساختار شود. ارزیابی گرفتر کار ها بررسانر بازاری قدر  و تمرکز میزان

 در شودمی پیشن اد کر است موضوع دیگری آن، پرسرعت گسترش بر با توجر م ازی،

های های نوین مبتنی بر فناوریهمچنین در زمینر تاثیر رسانر .شود دنباس بادی تحقیقا 

، تس یلا  لازم برای ای اد بستری امن برای شود در سطح کلاناطلاعا  پیشن اد می

ها فراهم شود. همچنین قوانینی برای حمایت از این های ت اری مشاغل در این رسانرفاالیت

 مشاغل و کارآفرینان این حوز  ای اد شود. 
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Abstract 

 The advancement of information technology and along with-it media 

technology has created a new form of economy called media economy. 

Although this concept is not a new word, however, in recent years and with 

the expansion of online media as modern information tools, it has gained 

twice as much importance. The purpose of this study is to examine the 

economy of digital media firms. The research is of mixed type (qualitative-

quantitative). In this research, data collection was done by two methods of 

library and field. The library method was used to collect information on 

the background of internal and external studies and the field method was 

used to collect data from semi-structured interviews until reaching 

theoretical saturation. The findings of this study showed that four main 

topics were identified as the role of new media in the country's economy, 

which are: improving businesses, improving media economy, influencing 

macroeconomic variables and creating employment. The findings also 

show that reducing economic inequalities, innovating in occupations and 

increasing national security are the most important strategies of new media 

in improving businesses. Based on this, new media can improve media 

economy by selling educational content, increasing participation in peer-

to-peer advertising, increasing the number of audiences and increasing 

media functions. The findings also showed that new media can influence 

the economy by economic analysis, improving the economy through 

national development, increasing people's economic knowledge and 

improving the economy by creating jobs. And finally, new media can lead 

to employment in the country by increasing jobs and diversifying income-

generating methods. In the end, it can be concluded that media, by using 

methods such as advertising, content production, in addition to being able 

to generate income, create conditions for the expansion and prosperity of 
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businesses and thus affect the country's economy. With the expansion of 

digital media and the elimination of geographical restrictions for 

businesses, today a very large percentage of small and home-based 

businesses also use advertising and advertisements in the media, which this 

potential can lead to economic growth and development in the country, 

employment, improving national security, entrepreneurship and innovation 

in occupations with a strong economic management. 

Keywords: Media, Digital Media, Media Economy, Media Firm 

  


